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PREFEITURA DE

EDITAL - 1* RETIFICACAO

CONCORRENCIA N°© 00004/2025
PROCESSO LICITATORIO N° 048/2025

A PREFEITURA MUNICIPAL DE PRINCESA ISABEL/PB, representada pela inscrita no
CNPJ 08.888.968/0001-08, torna publico para conhecimento de quantos possam interessar que fara
realizar através da Comissdo de Contratacdo, assessorado por sua Equipe de Apoio, torna publico
que realizara procedimento licitatorio AS 09:00 HORAS, DO DIA 24 DE SETEMBRO DE 2025,
na modalidade CONCORRENCIA N° 0004/2025 — PMPI, com critério de julgamento do tipo
TECNICA E PRECO em modo de disputa fechado, a ocorrer de forma presencial, no endereco
anteriormente mencionado, cuja minuta foi aprovada pela Procuradoria Geral Municipio,
objetivando a contratacao do objeto descrito no item 04 e conforme condicdes fixadas neste Edital e
anexos, sob regime da Lei n° 12.232/10, mediante a aplicagdo, de forma complementar, das Leis n°
4.680/65 e 14.133/21.

O presente Edital estard disponivel no Portal da Transparéncia da Prefeitura Municipal de Princesa
Isabel (https://www.princesa.pb.gov.br/licitacoes), Mural de Licitagdes do Tribunal de Contas do
Estado da Paraiba, podendo ainda ser obtido a pedido pelo seguinte endereco eletronico:
cplprincesa2025@gmail.com ou presencialmente na nos dias uteis, de segunda a sexta-feira, no
horério das 07h30min as 13h00min (horario local), a partir da data da sua emissao, na sede da CPL,
situada no endere¢o mencionado no preambulo deste Edital.

3.1 - As Propostas Técnica e de Precos serdo recebidas as 09:00 HORAS, DO DIA 24 DE
SETEMBRO DE 2025, no enderego anteriormente mencionado.

3.1.1 - Nao havendo expediente por fato superveniente que venha a impedir a realizagdo do certame
na data marcada, a sessdo sera automaticamente transferida para o primeiro dia util, posterior ao
fato que ensejou o impedimento, no mesmo horario e endereco acima estabelecidos.

3.1.2 - A abertura dos involucros e demais procedimentos licitatorios obedecerao ao disposto neste
Edital e na Legislacdo aplicavel a matéria.

3.2 - Os documentos de Habilitagdo serao recebidos e abertos em dia, local ¢ horario a serem
divulgados pela Comissdo Permanente de Licitacao.

3.3 Os horarios mencionados neste Edital referem-se ao horario de Brasilia.

4.1 - O objeto da presente Concorréncia ¢ a Contratacdo de empresa para prestacio de servicos
de propaganda e publicidade institucional, conforme a Lei 12.232/2010, compreendendo o
conjunto de atividades realizadas integralmente, que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituacio, a concepcio, a criacido, a execucio interna, a intermediacgio, a
execucao externa, a distribuicio de publicidade de carater institucional de competéncia da
Prefeitura Municipal de Princesa Isabel — PB.
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4.1.1 - Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, os servicos
especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execucao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracao de
conhecimento relativos a execucao dos contratos;

b) a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria (para o
publico externo e interno) destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com
novas tecnologias;

c) a producdo e a execugdo técnica das pecas e ou material criados pelas agéncias contratadas.
4.1.1.1 - As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea ‘a’ do subitem 4.1.1
terdo a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagdo da PREFEITURA
MUNICIPAL DE PRINCESA ISABEL/PB, o publico-alvo e os veiculos de divulgacdo nos quais
serdo difundidas as campanhas ou pegas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo e a divulgacdo de mensagens;

c) possibilitar a mensuragdo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a inclusdo de matéria
estranha ou sem pertinéncia temdtica com a agao publicitaria.

4.1.2 - E vedada a inclusio nas pesquisas e avaliacdes, previstas na alinea “a” do subitem 4.1.1, de
matéria estranha ou que nao guarde pertinéncia tematica com a ac¢ao publicitaria ou com o objeto do
contrato de prestacdo de servigos de publicidade.

4.1.3 - A contratagdo dos servigos, elencados no objeto, tem como objetivo o atendimento ao
principio da publicidade e ao direito a informagado, por meio de agdes que visam difundir ideias e
principios, posicionar instituicdes e programas, disseminar iniciativas e politicas publicas, ou
informar e orientar o publico em geral.

4.1.4 - O planejamento, previsto no item 4.1.1, objetiva subsidiar a proposi¢ao estratégica das agdes
publicitérias, tanto nos meios e veiculos de divulgacdo tradicionais (off-line) como digitais (on-
line), para alcance dos objetivos de comunicagdo e superacao dos desafios apresentados e devem
prever, sempre que possivel, os indicadores e métricas para aferi¢do, andlise e otimizacdo de
resultados.

4.2 - E vedado incluir outros servi¢os ndo previstos nos itens 4.1 e 4.1.1, em especial as atividades
de promogdo, de patrocinio, de relacdes publicas, de assessoria de comunicagdo e de imprensa € a
realizagao de eventos festivos de qualquer natureza, conforme preconiza a Lei n® 12.232/2010.

4.2.1 - Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem anterior, os patrocinios
publicitarios de projetos de veiculagdo em midia ou em plataformas que funcionem como veiculos
de divulgacao.

4.2.2 - Os patrocinios publicitarios, mencionados no item 4.2.1, os quais ndo sdo vedados,
correspondem aos projetos de midia realizados por meio da compra de espacos e/ou tempo
publicitarios em veiculos de comunicagao e divulgagdo, decorrentes da necessidade de associar uma
marca, produto ou mensagem a transmissdao de algum evento e/ou projeto esportivo, cultural,
informativo ou de entretenimento.
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4.3 - Os servigos abrangem as acoes de publicidade institucional e de utilidade publica, sobre todos
os assuntos e temas de competéncia ou interesse do Poder Executivo.

4.4 - A agéncia atuara por ordem e conta do ANUNCIANTE, em conformidade com o art. 3° da Lei
n°® 4.680/1965, na contratagdo de fornecedores de bens e de servigos especializados, para a execucao
das atividades complementares de que trata o subitem 4.1.1, e de veiculos de divulgacdo, para a
transmissao de mensagens publicitarias.

4.5 - Os recursos or¢amentarios ao cumprimento do contrato decorrente desta Licitagdo serdo
oriundos da fonte or¢camentaria dos Recursos Ordinérios da Prefeitura Municipal de Princesa Isabel-
Pb, dentro da previsdo orgamentdria para gastos com divulgagdo institucional, publicidade e
propaganda, estimados em R$ 500.000,00 (quinhentos mil reais).

4.6 - As despesas decorrentes da presente licitagdo serdo com recursos:

FONTE DE RECURSOS: RECURSOS ORDINARIOS DA PREFEITURA MUNICIPAL DE
PRINCESA ISABEL.

RECURSOS ORDINARIOS DO FUNDO MUNICIPAL DE SAUDE DE PRINCESA ISABEL.
DOTACAO: DOTACAO: 02.00 SEC. FINANCAS, ADMINISTRACAO E PLANEJAMENTO
04.122.2026.2047 (MANTER AS ATIVIDADES DA ADMINISTRACAO), 500 (RECURSOS
NAO VINCULADOS DE IMPOSTOS) 3.3.90.39.01 (OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS - P.
JURIDICA); 04.00 SEC. INFRA-ESTRUTURA, MEIO AMBIENTE E AGRICULTURA
15.451.2026.2017 (MANTER AS ATIVIDADES DE INFRA-ESTRUTURA URBANA), 500
(RECURSOS NAO VINCULADOS DE IMPOSTOS) 3.3.90.39.01 (OUTROS SERVICOS DE
TERCEIROS — P. JURIDICA); 07.00 SEC. EDUCACAO, CULTURA, ESPOTE E LAZER
12.361.2010.2096 (MANTER AS ATIV. DO ENSINO FUNDAMENTAL - FUNDEB 30%) 540
(Transferéncias do FUNDEB - Impostos e Transferéncias de Impostos) 541 (Transferéncias do
FUNDEB - Complementacdo da Unido — VAAF) 542 (Transferéncias do FUNDEB -
Complementacdo da Unido — VAAT) 543 (Transferéncias do FUNDEB - Complementacdao da
Unido - VAAR) 3.3.90.39.01 (OUTROS SERVICOS DE TERCEIRO DE PESSOA JURIDICA),
12.361.2010.2021 (MANTER O PROGRAMA SALARIO EDUCACAO) 550 (Transferéncia do
Salario Educacao), 3.3.90.39.01 (OUTROS SERVICOS DE TERCEIRO DE PESSOA
JURIDICA); 08.00 FUNDO MUNICIPAL DE SAUDE 10.301.5002.2129 (MANTER AS
ATIVIDADES DA ATENCAO BASICA — PAB) 600 (Transferéncias Fundo a Fundo de Recursos
do SUS provenientes do Governo Federal — Blo) 3.3.90.39.01 (OUTROS SERVICOS DE
TERCEIROS — P. JURIDICA); 10.301.5002.2134 (MANTER O FUNDO MUNICIPAL DE
SAUDE — 15%) 500 (Recursos ndo Vinculados de Impostos) 3.3.90.39.01 (OUTROS SERVICOS
DE TERCEIROS — P. JURIDICA); CONFORME QDD 2025, FICANDO AUTOMATICAMENTE
INCORPORADAS AS DOTACOES DO ORCAMENTO ANUAL (LOA) APROVADO POR LEI
PARA O EXERCICIO SEGUINTE.

4.7 - A Contratante se reserva o direito de, a seu critério, utilizar ou ndo a totalidade da verba
indicada no item 4.5.
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4.8 - O prazo de vigéncia do contrato, sera de 12 (doze) meses, podendo, por interesse da
Administragdo, ser prorrogado na forma do art. 107da Lei n® 14.133/2021.

4.8.1 - No interesse da Contratante, o valor inicial atualizado do Contrato podera ser aumentado ou
suprimido até o limite de 25% (vinte e cinco por cento), nos termos do artigo 125 da Lei
14.133/2021.

4.8.1.1 - A licitante vencedora fica obrigada a aceitar, nas mesmas condi¢des licitadas, os
acréscimos ou supressoes que se fizerem necessarios;

5.1 - Esta Concorréncia sera processada e julgada pela Comissdo Permanente de Licitagdes e
Contratagdes Publicas, exceto a analise e julgamento das Propostas Técnicas, que serd feita pela
Subcomissao Técnica.

5.2 - A Subcomissdo Técnica serda constituida por 3 (trés) membros que sejam formados em
comunicagdo, publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas areas, sendo que pelo menos
01 (um) deles nao tera vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com o Contratante.

5.3 - A escolha dos membros da Subcomissdao Técnica deu-se através do Edital de Chamamento
Publico 002/2025, artigo 10 da Lei 12.232/10.

5.4 - Cabera a Subcomissao Técnica:

5.4.1 - Analisar individualmente e julgar o Plano de Comunicac¢do Publicitaria, Capacidade de
Atendimento, Repertorio e Relato de Solu¢des de Problemas de Comunicacdo em conformidade
com os termos deste Edital;

5.4.2 - Notificar a Comissao de Contratacdo, que desclassificard os PARTICIPANTES que
desatenderem as exigéncias legais e as estabelecidas neste Edital, em especial as relacionadas a
aposi¢do demarca, sinal, etiqueta ou palavra que possibilite a identificagdo das proponentes no
ENVELOPE N° 1 e/ou documentos neles contidos.

5.4.3 - Produzir e encaminhar a Comissdao Permanente de Licitagcdes e Contratagdes Publicas todos
os documentos necessarios ao atendimento dos termos deste Edital, relativos ao julgamento das
propostas técnicas dos PARTICIPANTES, neles compreendidas as planilhas com as pontuagdes dos
quesitos e a justificativa escrita das razdes que as fundamentaram, em cada caso;

5.4.4 - Manifestar-se, em caso de eventuais recursos dos PARTICIPANTES relativos ao julgamento
das Propostas Técnicas, se solicitada pela Comissao de Contratagao.

6.1 - Qualquer pessoa ¢ parte legitima para impugnar edital de licitagdo ou para solicitar
esclarecimento sobre os seus termos, devendo protocolar o pedido até 3 (trés) dias uteis antes da
data de abertura do certame.

6.1.1 - A resposta a impugnacao ou ao pedido de esclarecimento sera divulgada em sitio eletronico
oficial no prazo de até 3 (trés) dias uteis, limitado ao ultimo dia 1til anterior a data da abertura do
certame.

6.2 - Qualquer impugnagdo ou pedido de esclarecimento devera ser encaminhado por e-mail
(cplprincesa2025@gmail.com) ou protocolado, na sala de reunides da Comissdo Permanente de
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Licitacdes e Contratagdes Publicas da Prefeitura Municipal de Princesa Isabel-Pb, de segunda a
sexta-feira, das 08:00 as 14:00.

6.3 - A impugnagdo apresentada em desconformidade com as regras previstas neste item serd
recebida como mera informagao.

6.4 - Os PARTICIPANTES nao devem utilizar, em eventual pedido de esclarecimento, termos que
possam propiciar, quando do julgamento da via ndo identificada do Plano de Comunicacdo
Publicitiria - INVOLUCRO N° 1, a identificacio da sua PROPOSTA TECNICA perante a
Subcomissao Técnica.

6.5 - A Comissdo Permanente de Licitagdes e Contratagdes Publicas poderd emitir Alteragdes e/ou
Esclarecimentos aos documentos que integram este Edital, para revisar e/ou modificar quaisquer de
suas partes, observando o §1° do artigo 55 da Lei n® 14.133/21.

6.6 - A impugnacdo feita tempestivamente pela licitante ndo a impedirad de participar do processo
licitatorio até o transito em julgado da decisdo a ela pertinente.

7.1 — Dos atos da Administragao, decorrentes da aplicagdao da Lei n°. 14.133/21, e suas atualizagdes,
cabera:

I. — recurso, no prazo de 3 (trés) dias tteis, a contar da intimag@o do ato ou da lavratura da ata nos
casos de:

a) ato que defira ou indefira pedido de pré-qualificacdo de interessado ou de inscricdo em registro
cadastral, sua alteracao ou cancelamento;

b) julgamento das propostas;

¢) ato de habilitacao ou inabilitagao de licitante;

d) anulagao ou revogagao da licitacao;

e) extingdo do contrato, quando determinada por ato unilateral e escrito da Administracao;

II. — Pedido de reconsideragdo, no prazo de 3 (tr€s) dias tteis, contado da data de intimacao,
relativamente a ato do qual ndo caiba recurso hierarquico.

7.2 O recurso de que trata o item I do 7.1 sera dirigido a autoridade que tiver editado o ato ou
proferido a decisdo recorrida, que, se nao reconsiderar o ato ou a decisdo no prazo de 3 (trés) dias
uteis, encaminhard o recurso com a sua motivagao a autoridade superior, a qual devera proferir sua
decisdo no prazo maximo de 10 (dez) dias tteis, contado do recebimento dos autos.

7.3 - O acolhimento do recurso implicard invalidagdo apenas de ato insuscetivel de aproveitamento.

7.4 - O prazo para apresentacdo de contrarrazdes serd o mesmo do recurso € terd inicio na data de
intimacao pessoal ou de divulgagdo da interposicao do recurso.

7.5 - Sera assegurado ao licitante vista dos elementos indispensaveis a defesa de seus interesses.
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7.6 - Os recursos interpostos fora dos prazos ndo serdo conhecidos.

8.1 - Poderao participar da presente Licitagdo as empresas brasileiras ou estrangeiras em
funcionamento no pais, legalmente constituidas e estabelecidas, que atendam as condi¢des exigidas
neste Edital.

8.2 - Os servigos de publicidade previstos neste edital serdo contratados com agéncia de propaganda
cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n® 4.680, de 18 de junho de 1965, e que tenham obtido
certificado de qualificagdo técnica de funcionamento.

8.2.1 - O certificado de qualificacdo técnica de funcionamento previsto no caput deste artigo podera
ser obtido perante o Conselho Executivo das Normas-Padrao - CENP, entidade sem fins lucrativos,
integrado e gerido por entidades nacionais que representam veiculos, anunciantes e agéncias, ou por
entidade equivalente, legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condi¢des
técnicas de agéncias de propaganda.

8.3 — Sera vedada a participacao de empresa na licitagdo quando:

a) Cuja faléncia tenha sido declarada, em concurso de credores, em dissolucdo, em liquidagao e em
consorcio de empresas, qualquer que seja sua forma de constituigao.

b) Que por qualquer motivo tenha sido declarada inidonea por qualquer 6rgdo da Administracio
Publica, direta ou indireta, Federal, estadual ou Municipal.

¢) que estiver cumprindo suspensdo temporaria do direito de participar de licitagdo ou estiver
impedida de contratar com a Prefeitura Municipal de Princesa Isabel-Pb;

d) cujos socios, controladores, dirigentes, administradores, gerentes ou empregados integrem a
Subcomissao Técnica ou tenham qualquer vinculo profissional com a Prefeitura Municipal de
Princesa Isabel-Pb;

e) As pessoas fisicas e juridicas de que trata o art. 14 da Lei n°® 14.133/21;

f) Que nao possuam como objeto social a atividade de agéncia de publicidade;

g) Que apresente o Envelope N° 1 diferente daquele fornecido pela Comissao Permanente de
Licitagdes e Contratagdes Publicas.

8.4 - A participacdo na presente Licitacdo implica e fard prova de que o licitante:

a) Conhece e concorda com todas as especificagdes e condi¢des do Edital e seus anexos, com
aceitacdo integral e irretratdvel de todos os seus termos, cldusulas e condigdes, submetendo-se as
condicdes nele estabelecidas;

b) Nao tem duvidas sobre quaisquer documentos que compdem o Edital, ndo podendo reivindicar
posterior desconhecimento ou falta de recebimento de quaisquer das partes que o integram; e,

c) Considerou que o Edital e seus anexos referentes a esta Licitagdo permitiram a elaboragdo de
uma proposta totalmente satisfatoria.

d) A confirmacgdo de que recebeu o Envelope N° 1 fornecido pela Comissdao de Contratagdo, bem
como todos os documentos e informagdes necessarias a participagdo deste certame.

8.5 - Nenhuma licitante poderd participar desta Concorréncia com mais de uma Proposta.
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9.1 - As empresas interessadas poderdo estar presentes por meio de um representante legal, com
poderes para intervir nas fases do procedimento licitatorio, devendo, no ato de entrega dos
envelopes, apresentar documento de credenciamento de acordo com o “Modelo de Carta de
Credenciamento” (Anexo VI), separadamente dos envelopes, acompanhado de documento que o
identifique como representante do licitante, de acordo com uma das seguintes formas.

9.1.1 - Em sendo procurador legalmente constituido para tal fim, devera apresentar instrumento
publico de procuragdo ou instrumento particular, com firma reconhecida em cartorio, assinada pelo
representante legal da empresa, acompanhada de copia da cédula de identidade ou outro documento
de identificacdo pessoal de fé publica e copia autenticada do respectivo Estatuto ou Contrato Social
em vigor, devidamente registrado no 6rgao de registro de comércio competente.

9.1.2 - Quando a representacdo for exercida na forma de seus atos de constitui¢do, por socio ou
dirigente, o documento de credenciamento consistird, respectivamente, em coOpia do ato que
estabelece a prova de representacdo da empresa, em que conste 0 nome do socio € os poderes para
representd-la, ou copia da ata da assembleia de elei¢do do dirigente, em ambos os casos autenticada
em cartorio ou apresentada junto com o documento original para permitir que a Comissdao
Permanente de Licitagdo ateste sua autenticidade.

9.1.3 - A auséncia do documento habil de representacdo nao impedira o representante de participar
da licitagdo, mas ele ficard impedido de praticar qualquer ato durante o procedimento licitatorio.

9.2 — NOS CASOS DE EMPRESAS DE PEQUENO PORTE - EPP E DE
MICROEMPRESAS — ME, que pretendam sua inclusdo no regime diferenciado concedido pela
Lei Complementar n° 123/2006, pelo Decreto n® 32.056, de 24/03/2011 do Estado da Paraiba e
combinado com a Lei n° 147/2014, estas deverao apresentar, ainda no Credenciamento, em anexo a
DECLARACAO firmada pelo contador que se enquadra como microempresa ou empresa de
pequeno porte e/ou CERTIDAO SIMPLIFICADA emitida pela Junta Comercial do Estado a que
pertenca, com data de expedicdo de até 60 (sessenta) dias em relacdo a data de abertura da
Licitagao;

9.2.1 — A apresentagdo declaragdo mencionada no subitem anterior ¢ facultativa e deverd ser
entregue tdo-somente pelas licitantes efetivamente enquadradas que pretendam se beneficiar do
regime legal diferenciado e que ndo tenham sido alcangadas por alguma hipotese de exclusdo do
tratamento juridico diferenciado.

9.2.2 — A participacdo em licitacdo na condi¢cdo de microempresa ou empresa de pequeno porte ou
cooperativa equiparada, sem que haja o enquadramento nessas categorias, ensejara a aplicacdo das
sancdes previstas em Lei e a exclusdo do regime de tratamento diferenciado. A comissdo podera
realizar diligéncias para verificar a veracidade da declara¢do. *a participacdo nas condi¢des
previstas acima, implica no reconhecimento de ndo se encontrar em nenhuma das situacdes
previstas no paragrafo quarto, do art. 3°, da Lei Complementar n°® 123/06.

9.3 - A ndo utilizagdo da faculdade prevista no subitem 8.2, serd considerado que a Licitante optou
por renunciar aos beneficios previstos na Lei Complementar n® 123/2006, o Decreto n° 32.056, de
24/03/2011 do Estado da Paraiba e combinado com a Lei n° 147/2014 e o Decreto n® 8.538 de 06 de
outubro de 2015.

9.4 - A auséncia do documento de credenciamento ou sua incorre¢ao nao excluird o licitante do
certame, porém impedird o representante de manifestar-se ou praticar qualquer ato inerente a

Licitagao.
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9.5 - Em todas as fases desta Concorréncia serd admitido apenas um representante por
PARTICIPANTE e nao serd admitida a participagdo de um mesmo representante para mais de uma
PARTICIPANTE.

9.6 - Na hipotese de substituicdo do representante no decorrer do processo licitatorio, devera ser
apresentado novo credenciamento perante a Comissao Permanente de Licitacao.

9.7 - Caso a PARTICIPANTE nao deseje fazer-se representar nas sessoes de recepgdo e abertura,
deverd encaminhar as Propostas por meio de portador. Nesse caso, o portador deverd efetuar a
entrega dos involucros diretamente a Comissao de Licitagdes e Contratagdes Publicas, na data, hora
e local indicados neste Edital.

9.8 - Os documentos necessarios para a representacdo das PARTICIPANTES nas sessdes deverao
ser entregues a Comissdo de Licitagdes e Contratagdes Publicas e serem apresentados fora dos
invélucros que contém as Propostas Técnica e de Pregos e compordo os autos do processo
licitatorio.

10.1 - Os documentos deverao ser acondicionados em envelopes identificados conforme a seguir:
10.1.1 - O envelope N° 1 serd fornecido pela Contratante, mediante recibo identificado, e a pedido
da Participante.

10.1.2 - Os ENVELOPES N° 2, 3, 4 ¢ 5 serao providenciados pela PARTICIPANTE e poderdo ser
constituidos por embalagem(ns) adequada(s) as caracteristicas de seu conteudo, desde que
inviolavel(is) quanto as informag¢des de que tratam, até a sua abertura.

10.1.3 - A Proposta Técnica devera ser redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressoes
técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras, conforme as orientagcdes para a
elaboracao descritas no Anexo II do Edital.

DO ENVELOPE N° 1

10.2 - O ENVELOPE N° 1 devera conter a via nao identificada do Plano de Comunicacao
Publicitaria, elaborado com base no briefing, e ser composto, conforme determina o art. 7° da Lei
12.232/2010, de:

I. raciocinio bdsico, sob a forma de texto, que apresentard um diagndstico das necessidades de

comunicagdo publicitaria da Contratante, a compreensao do proponente sobre o objeto da licitagao e

os desafios de comunicagao a serem enfrentados;

II. estratégia de comunicagdo publicitaria, sob a forma de texto, que indicara e defendera as linhas

gerais da proposta para suprir o desafio e alcangar os resultados e metas de comunicagdo desejadas

pela Contratante;

III. ideia criativa, sob a forma de exemplos de pecgas publicitarias, que corresponderdo a resposta

criativa do proponente aos desafios e metas por ele explicitados na estratégia de comunicagdao

publicitéria;

IV. estratégia de midia e ndo midia, em que o proponente explicitard e justificara a estratégia e as

taticas recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicacdo publicitdria por ela
Pagina 8 de 108

Rua Francisco Sales Maia, 23, Centro, CEP. 58755-000, Princesa Isabel-PB - CNPJ: 08.888.968/0001-08
Email: pm.isabel@hotmail.com - ouvidoriapmpipb@gmail.com
Fanpage - https://www.facebook.com/prefeituradeprincesaisabel/ - Instagram: @prefeituradeprincesa



mailto:pm.isabel@hotmail.com
mailto:ouvidoriapmpipb@gmail.com
https://www.facebook.com/prefeituradeprincesaisabel/

PREFEITURA DE

sugerida e em fungdo da verba disponivel indicada no briefing, apresentada sob a forma de textos,
tabelas, graficos, planilhas e por quadro resumo que identificara as pegas a serem veiculadas ou
distribuidas e suas respectivas quantidades, inser¢des € custos nominais de produgdo e de
veiculagao.

10.3 - Somente sera aceita pela Comissdo de Contratacdo a via ndo identificada do Plano de
Comunicagao Publicitaria no ENVELOPE N° 1, o qual seré fornecido pela Contratante.

10.4 - O ENVELOPE N° 1 seré padronizado e fornecido previamente pelo Contratante sem nenhum
tipo de identificacdo na parte externa, para preservar, até a abertura do ENVELOPE N° 2, o sigilo
quanto a autoria do Plano de Comunicagdo Publicitaria.

10.5 - O Involucro n° 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica, para preservar, até a abertura do
Invélucro n° 2, o sigilo quanto a sua autoria. O Invélucro n® 1 ndo podera:

a) ter nenhuma identificagao;

b) apresentar informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a
identificacao da licitante;

c) estar danificado ou deformado pelas pegas, pelos materiais e demais documentos nele
acondicionados, de modo a possibilitar a identificacao da licitante.

DO ENVELOPE N°2

10.6 - O ENVELOPE N° 2 (Via Identificada do Plano de Comunicagao Publicitaria) terda o mesmo
teor da Via Nao Identificada, sem os exemplos de pecas referentes a Ideia Criativa, nos termos do
artigo 9°, § 2°, da Lei Federal n® 12.232/2010.

10.7 - O ENVELOPE N° 2 devera ser fechado e rubricado no fecho, e identificado em seu exterior
com os seguintes dados:

ENVELOPE N° 2
PROPOSTA TECNICA — PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - VIA
IDENTIFICADA  (RACIOCINIO BASICO, ESTRATEGIA DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA E ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA)

NOME E CNPJ DA PARTICIPANTE

CONCORRENCIA N° 00004/2025.

10.8 - O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Identificada - devera ser datado e assinado na
ultima pagina, bem como rubricado nas demais por quem detenha poderes de representacao da
Participante.

10.9 - O Invélucro n° 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu contetido, desde que invioldvel quanto as

informacoes de que trata, até sua abertura.

ENVELOPE N°3
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10.10 - O ENVELOPE N° 3 devera conter os documentos relativos a Capacidade de Atendimento,
ao Repertorio e ao Relato de Solugdes de Problemas de Comunicagdo, devendo os documentos nele
acondicionados terem a identificagdo da PARTICIPANTE, bem como serem assinados na ultima
pagina e rubricados nas demais.

10.10.1 - O Involucro n°® 3 deverd ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu contetido, desde que invioldvel quanto as
informacoes de que trata, até sua abertura.

10.11 - O ENVELOPE N° 3 devera ser fechado e rubricado no fecho, e identificado em seu exterior
com os seguintes dados:

ENVELOPE N° 3

PROPOSTA TECNICA — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATO DE
SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

NOME E CNPJ DA PARTICIPANTE

CONCORRENCIA N° 00001/25.

10.12 - O ENVELOPE N° 3 ¢ os documentos nele contidos ndo poderdao ter informacao, marca,
sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — via
ndo identificada - ENVELOPE N° 1 - e que permita a identificagdo da autoria deste, antes da
abertura do ENVELOPE N° 2.

DO ENVELOPE N° 4

10.13 - A Proposta de Precos devera ser acondicionada no ENVELOPE N° 4.

10.13.1 - A proposta de precos devera ser apresentada com a identificagio da AGENCIA, redigida
com clareza, sem emendas, rasuras, acréscimos ou entrelinhas, datada, assinada na ultima folha e
rubricada nas demais pelo responsavel ou procurador da AGENCIA devidamente credenciado,
elaborada nos termos da minuta constante do Anexo IV.

10.13.2 - Os critérios de apresentacdo e julgamento da Proposta de Precos encontram-se no Anexo
IV.

10.13.2.1 - A proposta de prego devera, sob pena de desclassificagdo, conter declaragao de que suas
propostas econdmicas compreendem a integralidade dos custos para atendimento dos direitos
trabalhistas assegurados na Constituicdo Federal, nas leis trabalhistas, nas normas infralegais, nas
convengdes coletivas de trabalho e nos termos de ajustamento de conduta vigentes na data de
entrega das propostas.

10.13.3 - Os pregos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da PARTICIPANTE e nao lhe
assistira o direito de pleitear, na vigéncia dos contratos a serem firmados, nenhuma alteracdo, sob a
alegacao de erro, omissao ou qualquer outro pretexto.

10.13.4 - O Involucro n° 4 devera ser providenciado pela licitante e poderad ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que invioldvel quanto as
informagdes de que trata, até sua abertura.

10.14 - O ENVELOPE N° 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, ser identificado em seu
exterior com os seguintes dados:
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ENVELOPE N° 4

PROPOSTA DE PRECOS

NOME E CNPJ DA PARTICIPANTE
CONCORRENCIA N° 004/2025.

DO ENVELOPE N°5

10.15 - O ENVELOPE N° 5, ndo transparente, devidamente lacrado e rubricado no fecho, devera
acondicionar os documentos de HABILITACAO da LICITANTE, nos termos do inciso XI do art.
11 da Lei 12.232/2010. 10.15.1 - O Invélucro n°® 5 devera ser providenciado pela licitante e podera
ser constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu contetido, desde que invioldvel,
quanto as informacodes de que trata, até sua abertura.

10.16 - O ENVELOPE N° 5 devera ser fechado e rubricado no fecho, e identificado com os
seguintes dados:

ENVELOPE N° 5

DOCUMENTOS DE HABILITACAO
NOME E CNPJ DA PARTICIPANTE
CONCORRENCIA N° 00004/2025.

10.17 - O ENVELOPE N° 5 devera ser apresentado pelas PARTICIPANTES, apo6s a publicagao do
resultado do julgamento final das Propostas, em sessdo publica especifica, cujo local e data serdo
previamente divulgados na imprensa Oficial, devendo conter os documentos de Habilitagdo que
estdo relacionados no Item 12 deste Edital.

10.18 - A documentacao exigida para a habilitagdo, descrita no Item 12, devera ser apresentada em
01 (uma) via preferencialmente encadernada, de forma a ndo conter folhas soltas, em original, ou
copia da frente e do verso; publicacdo em 6rgao da imprensa oficial ou, ainda, por copias simples,
desde que acompanhadas dos respectivos originais para serem conferidos e autenticados pela
Comissao de Contratagao. Quando houver necessidade de autenticacdo de documentos, esta deve
ocorrer preferencialmente, até 48 (quarenta e oito) horas antes da data de abertura da sessdo e
deverdo ter todas as suas paginas, preferencialmente, numeradas em ordem crescente e rubricadas
pelo representante legal do licitante.

10.18.1 - A prova de autenticidade de copia de documento publico ou particular podera ser feita
perante agente da Administragdo, mediante apresentacdo de original ou de declara¢do de
autenticidade por advogado, sob sua responsabilidade pessoal;

10.18.2 - O reconhecimento de firma somente serd exigido quando houver duvida de autenticidade,
salvo imposi¢ao legal;

11.1 - Para efeito de avaliagio do PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA, a licitante
deverd apresentar uma campanha simulada, sobre o tema hipotético “CAMPANHA PARA
CONSCIENTIZAR O PAGAMENTO DE IPTU E TCR EM PRINCESA ISABEL”, conforme
Briefing em anexo.
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11.2 - DO JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

11.2.1 As propostas técnicas serdo julgadas, avaliadas e classificadas de acordo com os critérios
pertinentes e adequados ao objeto licitado definidos neste Edital por Subcomissdo Técnica
especificamente designada para este fim, conforme normativas da legislagdo em vigor, aferindo-se a
nota a partir do somatorio dos pontos obtidos nos quesitos técnicos constantes da proposta do
licitante.

11.2.2 - Serdo levados em conta pela Subcomissao Técnica, como critério de julgamento técnico, 0s
atributos da Proposta Técnica conforme itens a seguir, tendo cada quesito ou subquesito objetos
especificos para analise.

11.3 - ATRIBUTOS DE AVALIACAO DO PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA:
11.3.1 - Raciocinio Basico — serdo analisados a acuidade de compreensdo e analise: a) sobre a
natureza e a extensdo do objeto da licitacdo e presenca de dados que referenciem esta acuidade; b)
do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e/ou especifico, de comunicacdo a ser(em)
enfrentado(s) pela Prefeitura conforme discorre o Briefing anexo a este edital; c) das necessidades
de comunicagdo institucional da Prefeitura para enfrentar esse(s) desafio(s) ou problema(s),
conforme Briefing anexo a este edital.
11.3.2 Estratégia de Comunicacgao Publicitaria — serao observadas nas propostas das licitantes:
a) a adequacado do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificacdo da Prefeitura
e os seu (s) desafio(s) ou problema(s), geral e/ou especifico, de comunicagao, conforme o Briefing
anexo a este edital;
b) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacao apresentada em defesa do partido tematico
e do conceito propostos;
c¢) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo da Prefeitura
com seus publicos a partir da eventual implantagdo da campanha;
d) a adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagao publicitaria proposta para a solugao
do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e/ou especifico, de comunicacdo da Prefeitura,
conforme o Briefing em anexo;
e) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesada estratégia de
comunicagao publicitaria proposta e taticas derivadas;
f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre a comunicacao institucional da Prefeitura e os
seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e/ou especifico, de comunicag¢do, seus publicos, os objetivos,
geral e especificos, de comunicagdo previstos no Briefing e a verba disponivel conforme o Briefing
em anexo;
g) a composi¢do de pontos de contato com os diversos publicos constantes em briefing e sua
tangibilizagdo em estratégia pertinente ao desafio proposto;
h) as referéncias estratégicas capazes de alimentar os pontos fundamentais do plano de
comunica¢do com destaque para as questdes de publico (quantitativas e comportamentais), forma,
temporalidade e meios utilizados.
11.3.3 - Ideia Criativa — serdo observadas nas propostas das licitantes:
a) sua adequagdo ao(s) desafio(s) ou problema(s), geral e/ou especifico, de comunicacdo da
Prefeitura conforme o Briefing em anexo.
b) sua adequacao a estratégia de comunicagdo publicitaria sugerida pela licitante;
¢) sua adequagdo ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;
d) a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;
e) a originalidade da combinacao dos elementos que a constituem;

Pagina 12 de 108

Rua Francisco Sales Maia, 23, Centro, CEP. 58755-000, Princesa Isabel-PB - CNPJ: 08.888.968/0001-08
Email: pm.isabel@hotmail.com - ouvidoriapmpipb@gmail.com
Fanpage - https://www.facebook.com/prefeituradeprincesaisabel/ - Instagram: @prefeituradeprincesa



mailto:pm.isabel@hotmail.com
mailto:ouvidoriapmpipb@gmail.com
https://www.facebook.com/prefeituradeprincesaisabel/

PREFEITURA DE

f) a unidade entre as pegas que compdem a campanha;

g) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta, bem como sua capacidade de sintese;

h) sua pertinéncia as atividades da comunicagdo de utilidade publica da Prefeitura e a sua inser¢do
nos contextos social, politico e econdmico;

1) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de pecas e/ou
material apresentados;

J) a exequibilidade das pecas e/ou do material e sua composicao imagética e de contetudo;

k) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e/ou no material aos substratos midiaticos e
aos publicos propostos.

1) o manejo e adequagdo da linguagem e composicdo imagética, demonstrada em sua unidade
criativa e qualidade técnica e exemplos apresentados.

11.3.4 - Estratégia de Midia e Nao Midia — serdo observadas nas propostas das licitantes:

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunica¢do dos segmentos de publico prioritario
constantes no briefing e seus desdobramentos de target;

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos, tanto demograficos quanto
psicograficos, bem como uso de fontes fidvesis;

c) a consisténcia do plano simulado de distribuicao das pecas e/ou do material em relacao as duas
alineas anteriores, evidenciada pelo suporte de dados que norteiam essa simulacao;

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de
comunicagdo proprios da Prefeitura;

e) a proporcionalidade na distribuicao dos recursos entre suas alineas;

f) a economicidade e consciéncia na aplicacdo da verba de midia disponivel, evidenciada no plano
simulado de distribui¢do das pecas e/ou do material e suas justificativas taticas e disponibilidade de
métricas que as embasem;

g) a otimizagdo da midia segmentada, digital, alternativa e de massa;

h) a existéncia de descritivos claros, em valores percentuais e absolutos, capazes de resumir a
proposta apresentada e sua proporcionalidade.

11.3.5 - Capacidade de Atendimento — serdo observadas nas propostas das licitantes:

a) A consonancia da atual carteira com os problemas e desafios da Prefeitura;

b) a formacao dos profissionais da licitante em atividades publicitarias e de comunicagao integrada;
c) a adequacdo das qualificagdes e da quantificagdo desses profissionais a estratégia de
comunicagdo publicitaria institucional da Prefeitura;

d) a adequacdo das instalacdes, da infraestrutura (fisica e de tecnologia da informacdo) e dos
recursos materiais e de seguranca que estardo a disposi¢ao da execugao do contrato;

e) a operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura e a licitante, esquematizado na proposta,
incluindo sistematizagao de reunides e prazos de realizagdo e alteragdo de pegas, fluxos de trabalho,
além das demais questdes que explicitam o funcionamento deste relacionamento, tais como o trato
das informacdes e seguranga;

f) a relevancia e a utilidade das informa¢des de marketing e comunica¢do, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a licitante colocard regularmente a
disposi¢do da Prefeitura, sem Onus adicional, durante a vigéncia do contrato, bem como dos
periodicos assinados disponiveis para a equipe da licitante;

g) a existéncia de equipe dedicada/exclusiva discriminada de forma especifica para o trato da conta
de comunicagdo institucional da Prefeitura, bem como a defini¢do técnica dos profissionais a
disposicao nesta condigao.

11.3.6 - Repertorio — serdo observadas nas propostas das licitantes:
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a) a ideia criativa e sua adequacao e pertinéncia ao problema que a licitante se propds a resolver e
ao segmento de atuagdo da Prefeitura;

b) a qualidade da execugdo e do acabamento da peca e/ou material, evidenciada pelas dimensdes
técnicas de producdo e construcdo criativa em cada um dos meios onde estas pecas foram inseridas;

c) a clareza da exposicdo das informacdes prestadas, tanto nas pecas, quanto nos resumos que
tratam do caso em que elas estdo inseridas;

d) a exequibilidade das solucdes diante das verbas claramente propostas, pela facilidade de
implantacgdo e sua relagdo particular com o impacto desejavel junto aos publicos para as quais foram
desenvolvidas;

e) a diversidade de casos e sua aderéncia aos desafios presentes no manejo das questdes de
comunicacao da Prefeitura.

11.3.7 - Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacao — serdo observadas nas propostas das
licitantes:

a) a evidéncia de planejamento publicitario detectada na transformacdo dos cenarios apresentados
em novos dados e conclusdes estratégicas a partir do briefing proposto pelo cliente;

b) a consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solucao;

c) a relevancia dos resultados apresentados a partir da solu¢do de comunicacdo apresentada pela
licitante e dela derivados;

d) a concatenagdo logica da exposi¢do, incluindo a ordenagdo narrativa do caso.

11.4 - DA PONTUACAO DA PROPOSTA TECNICA

11.4.1 - A nota da Proposta Técnica sera apurada atribuindo aos quesitos ou subquesitos, no
maximo, os seguintes pontos, no total de 100 (cem), distribuidos conforme descritos nos itens a
seguir.

11.4.2 - Raciocinio Basico: maximo de 10 (dez) pontos, da seguinte forma:

a) Clareza e embasamento no conhecimento das caracteristicas gerais da comunicacao de utilidade
publica da Prefeitura. — até 1,0 (um) ponto

b) Conhecimento genérico dos servigos prestados pela Prefeitura em todas as areas contempladas
pelo edital. - até 2,0 (dois) pontos

¢) Adequada compreensdo da linha de atuagdo especifica da Prefeitura tanto em sua missdo na
construgdo de publicidades educativas, quanto no ambito da linha de atuagao em questdo. - até 3,0
(trés) pontos

d) Acuidade de compreensdo demonstrada em relacdo as necessidades de comunicagdo dessa
especifica linha de atuacdo. - até 4,0 (quatro) pontos

11.4.3 - Estratégia de Comunica¢ao: maximo de 20 (vinte) pontos, da seguinte forma:

a) a adequagdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificacdo das
campanhas institucional da Prefeitura e a(os) seus (s) desafio(s) ou problema(s), geral e/ou
especifico, de comunicacao; - até 5,0 (cinco)pontos

b) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacao apresentada em defesa do partido tematico
e do conceito propostos pela candidata e sua riqueza de desdobramentos positivos para a
comunicagao institucional da Prefeitura com seus publicos; - até 5,0 (cinco) pontos

c) Desenvolvimento, adequacdo/pertinéncia e exequibilidade da estratégia de comunicagdo
publicitaria proposta para a solucao do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e/ou especifico, de
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comunicagao, incluindo as determinagdes do Planejamento capazes de guiar as diretrizes criativas e
de midia da proposta; - até 6,0 (seis) pontos

d) a consisténcia logica da argumentacdo apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo
publicitaria proposta e sua capacidade de articulagdo com os desafios de comunicagdo, publicos e
verba; - até 4,0 (quatro) pontos

11.4.4 - Ideia Criativa: maximo de 21 (vinte € um) pontos, da seguinte forma:

a) Estratégia de comunicagdo que atenda a todos os pontos da campanha propostos em briefing: -
até 6,0 (seis) pontos

b) Capacidade de sintese da estratégia de comunicacdo e manejo/adequacdo da linguagem,
demonstrados em sua unidade criativa e qualidade técnica dos exemplos apresentados. — até 4,0
(quatro) pontos

c) Cobertura de publico envolvido pela linha de atuagdo contemplada pela estratégia sugerida. - até
4,0 (quatro) pontos

d) Originalidade na combinacdo de seus elementos constitutivos revelada nos roteiros e textos de
pecas publicitarias que se apresentarem e exequibilidade das solugdes diante das verbas propostas. —
até 7,0 (sete) pontos

11.4.5 - Estratégia de Midia e Nao Midia: maximo de 14 (quatorze) pontos, da seguinte forma:

a) Conhecimento de habitos de comunicacdo do publico envolvido com a linha de atuagdo
(psicograficos e socio demograficos). — até 3,0 (trés) pontos

b) Capacidade analitica revelada no estudo desses habitos e nas conclusodes oferecidas a formulacao
da midia, bem como da busca de fontes para embasar estes dados; - até 3,0 (trés) pontos

c¢) Estudo de distribui¢ao da verba da linha de atuagdo, em vista de suas diferentes necessidades
entre as diversas areas de servigos da licitante, em particular a otimiza¢do da midia segmentada,
digital, alternativa e de massa. — até 4,0 (quatro) pontos

d) Consciéncia e economicidade do plano geral de utilizagdo da verba publicitaria da linha de
atuacao simulado na proposta, incluidas métricas e rentabilidades mensuraveis. — até 4,0 (quatro)
pontos

11.4.6 - Capacidade de Atendimento: maximo de 15 (quinze) pontos, da seguinte forma:

a) Capacidade geral de atendimento revelada pelo licitante, considerando a adequacdo das
instalacdes, da infraestrutura (fisica e em TI), dos recursos materiais, da quantidade e qualificagdo
dos profissionais nos diferentes setores da licitante colocados a disposi¢ao da Prefeitura. — até 4,0
(quatro) pontos

b) Sistematica de atendimento, revelada no julgamento dos quesitos: operacionalidade (fluxo
normas), seguranga, presteza no atendimento as solicitagdes e grau de liberdade conferido
Prefeitura na escolha de solugdes alternativas. — até 6,0 (seis) pontos

c) A existéncia de equipe dedicada/exclusiva para o trato da conta da Prefeitura bem como a
qualidade da defini¢do técnica especificamente destes profissionais a disposi¢do. — até 5,0 (cinco)
pontos

o @

11.4.7 - Repertério: maximo de 10 (dez) pontos, da seguinte forma:
a) Capacidade técnica e artistica revelada pela licitante no atendimento a outros clientes, de acordo
com as amostras de pecas incluidas na proposta e aferidas pelos quesitos de concepgdo e pertinéncia
criativa; - até¢ 4,0 (quatro) pontos
b) A clareza da exposi¢do das informagdes prestadas, tanto nas pecas, quanto nos resumos que
tratam do caso em que elas estdo inseridas; - até 2,0 (dois) pontos
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¢) Qualidade de execugdo e exequibilidade das solucdes diante das verbas propostas e a diversidade
de casos e sua aderéncia aos desafios presentes no manejo das questdes de comunicacdo educativa e
do setor publico. - até 4,0 (quatro) pontos

11.4.8 - Relato de Solugdes de Problemas de Comunicagdo: maximo de 10 (dez) pontos, da seguinte
forma:

a) A evidéncia de planejamento publicitario; - até 2 (dois) pontos

b) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema encontrado e a solugdo proposta; -
até 2 (dois) pontos

c) A relevancia dos resultados apresentados diante dos desafios; - até 3 (trés) pontos

d) A concatenagao logica da exposi¢do, incluindo a ordenacdo narrativa do caso. — até 3 (trés)
pontos.

11.5 - DA ESCALA DE AVALIACAO

11.5.1 - Os numeros de pontos indicados em cada quesito relacionado nos subitens anteriores serao
considerados, como notas maximas, para efeito de atribui¢do das notas.

11.5.2 - A nota seré atribuida partindo de uma escala de 0,0 (zero) ponto até a quantidade méxima
de pontos indicada em cada quesito, efetuando-se os calculos com, no méaximo, duas casas
decimais.

11.5.3 - Para efeito de afericdo da nota de cada quesito ou subquesito, os membros da Subcomissao
Técnica utilizardo como pontuagio 05 (cinco) NIVEIS DE NOTAS, de acordo com escala aqui
proposta referente a nota maxima de cada quesito ou subquesito:

1 Nao abordado ou Erroneamente abordado -0% da nota maxima
2 Insuficientemente abordado - 30% da nota maxima

3 Parcialmente abordado - 50% da nota maxima

4 Satisfatoriamente abordado - 70% da nota maxima

5 Totalmente abordado - 100% da nota maxima

11.5.4 - Para efeito de avaliagdo do item do contetido de cada quesito ou subquesito, os membros da
Subcomissdao Técnica utilizardo como referéncia os seguintes conceitos para cada um dos niveis de
avaliagao:

Nao abordado ou Erroneamente abordado - Quando a proposta ndo contempla e/ou contempla
de forma erronea ou inadequada os aspectos que constituem o quesito ou subquesito em julgamento,
conforme briefing e critérios estabelecidos no edital para o aspecto para ser avaliado, contendo
grandes desvios e/ou erros grosseiros, € pouco compativeis com o critério.

Insuficientemente abordado - Quando a proposta contempla de forma insuficiente (claramente
incompleta) os aspectos que constituem o quesito ou subquesito em julgamento, conforme briefing
e critérios estabelecidos no edital para o aspecto a ser avaliado, com pequenos e ndo relevantes
desvios do solicitado.

Parcialmente abordado - Quando a proposta contempla alguns aspectos relevantes do quesito ou
subquesito em julgamento, conforme briefing e critérios estabelecidos no edital, atendendo a

normativa técnica com omissoes relevantes, mas sem desvios do solicitado.
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Satisfatoriamente abordado - Quando a proposta contempla os principais aspectos que constituem
0 quesito ou subquesito em julgamento, conforme briefing e critérios estabelecidos no edital,
atendendo a normativa técnica.

Totalmente abordado - Quando a proposta contempla integral e exatamente os aspectos que
constituem o quesito ou subquesito em julgamento conforme briefing e critérios estabelecidos no
edital, sem desvios e, apresentando, quando possivel, solu¢cdes com elementos de destaque e
diferenciado entendimento do critério.

11.5.5 - A nota de cada quesito corresponderd a média aritmética das notas atribuidas por cada
membro da Subcomissao Técnica, a qual deverd elaborar ata de julgamento dos quesitos e
subquesitos da proposta técnica, bem como de planilhas com as pontuagdes e respectiva justificativa
escrita das razdes que fundamentaram tais pontuacdes em cada caso, de acordo com os incisos IV,
Ve VIdo § 40doart. 11 da Lein® 12.232/2010.

11.5.6 - A Subcomissdao Técnica reavaliard a pontuacdo atribuida a um quesito sempre que a
diferenca entre a maior e a menor pontuacdo for superior a 20% (vinte porcento) da pontuagao
méxima atribuida a cada candidata no quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das
avaliacdes, de conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital.

11.5.7 - Persistindo a diferenca de pontuagao prevista apos a reavaliagao do quesito, os membros da
Subcomissao Técnica, autores das pontuagdes consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as
razoes que os levaram a manter a pontuagdo atribuida ao quesito reavaliado, que sera assinada por
todos os membros da Subcomissdo e passara a compor o processo desta licitacdo.

11.6 - DA DESCLASSIFICACAO DAS PROPOSTAS TECNICAS

11.6.1 Sera desclassificada a Proposta que:

a) nao atender as exigéncias do edital, do termo de referéncia e de seus anexos;

b) ndo alcancar, somadas todas as etapas, a nota minima de 50 (cinquenta) pontos;
¢) obtiver pontuacdo 0,00 (zero) em quaisquer dos quesitos.

11.7 DA ESCALA DE CLASSIFICACAO TECNICA

11.7.1 - As propostas técnicas serao classificadas pela ordem decrescente de pontuagao,
considerando o somatdrio de pontos atribuidos aos quesitos, respeitado o minimo de 50 (cinquenta)
pontos para classificacao.

11.8 DO EMPATE
11.8.1 - Se houver empate, apds a andlise da proposta técnica e de precos, a Comissao de
Contratag@o observara os termos do artigo 60 da Lei N° 14.133/2021;

12.1 - Para se habilitar, as PARTICIPANTES cujas Propostas Técnicas tiverem sido classificadas
deverdo apresentar a Documentacao na forma prevista neste Anexo, acondicionada no ENVELOPE
N°5;

12.1.1 - Documentos relativos 8 HABILITACAO JURIDICA
a) cédula de identidade;
b) registro comercial, no caso de empresa individual,
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c) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, em se tratando de
sociedades comerciais, e, no caso de sociedades por agdes, acompanhado de documentos de elei¢do
de seus administradores;

d) inscricao do ato constitutivo, no caso de sociedades civis, acompanhada de prova de diretoria em
exercicio;

e) decreto de autorizagdo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em funcionamento
no Pais, e ato de registro ou autorizagdo para funcionamento expedido pelo 6érgdo competente,
quando a atividade assim o exigir.

12.1.2 - Documentos relativos 8 HABILITACAO FISCAL, SOCIAL E TRABALHISTA

a) a inscrigdo no Cadastro de Pessoas Fisicas (CPF) ou no Cadastro Nacional da Pessoa Juridica
(CNP));

b) a inscri¢do no cadastro de contribuintes estadual e/ou municipal, se houver, relativo ao domicilio
ou sede do licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto contratual;

c) a regularidade perante a Fazenda federal, estadual e/ou municipal do domicilio ou sede do
licitante, ou outra equivalente, na forma da lei;

d) a regularidade relativa a Seguridade Social e ao FGTS, que demonstre cumprimento dos
encargos sociais instituidos por lei;

e) a regularidade perante a Justi¢a do Trabalho;

f) o cumprimento do disposto no inciso XXXIII do art. 7° da Constituicdo Federal.

12.1.2.1 - Quando nas certiddes ndo constar o prazo de validade, essas deverdo ter datas de
expedicado inferior a 90 (noventa) dias, da data de apresentacao da proposta.

12.2.2.2 - Seré considerada em situagdo regular a licitante cujo débito com as fazendas publicas ou
com a seguridade social esteja com a exigibilidade suspensa.

12.2.2.3 - Em se tratando de filial, os documentos de habilitacdo juridica e regularidade fiscal
deverdo estar em nome da filial, exceto aqueles que, pela propria natureza, sdo emitidos somente em
nome da matriz.

12.2.2.4 - Serdo aceitas certiddes positivas com efeito de negativa.

12.1.3 - Documentos relativos 8 QUALIFICACAO TECNICA

12.1.3.1 Comprovagdo de registro ou inscricdo da licitante em qualquer uma das seguintes
entidades:

a) Conselho Executivo de Normas Padrao — CENP, através do Certificado de Qualificagao
Técnica, emitido em nome da empresa licitante;

b) entidade equivalente a entidade prevista no item anterior, LEGALMENTE reconhecida
como fiscalizadora e certificadora das condigdes técnicas de agéncias de propaganda, nos termos do
§1° do art. 4° da Lei 12.232/2010.

i. No caso de certificado de entidade equivalente, o licitante deverd apresentar a Lei que

reconheceu a entidade como fiscalizadora e certificadora das condi¢des técnicas de agéncias

de propaganda.

12.1.3.2 - Atestado(s) de capacidade técnica: apresentar atestado(s) original(is) fornecido(s)
por clientes (empresa publica ou privada), que comprovem o desempenho de atividade pertinente e
compativel em caracteristicas com o objeto desta licitagdo, em conformidade com o §3° do art. 67
da Lei 14.133/21.

12.1.4 - Documentos relativos 8 QUALIFICACAO ECONOMICO-FINANCEIRA
12.1.4.1 - Certidao negativa de feitos sobre faléncia expedida pelo distribuidor da sede do licitante.
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12.1.4.2 - Balanco patrimonial e demonstragdes contabeis dos 2 (dois) ultimos exercicios sociais, ja
exigiveis e apresentados na forma da lei, que comprove a boa situa¢do financeira da licitante,
vedada a sua substituicdo por balancetes ou balancos provisérios, que comprove a boa situagdo
financeira da empresa, podendo ser atualizados por indices oficiais quando encerrados a mais de 03
(trés) meses da data de apresentacao dos Documentos de Habilitacdo:

a) o balango patrimonial e as demonstracdes contdbeis deverdo estar assinados pelo responsavel
legal da licitante e pelo responsavel por sua elaboracao, Contador ou outro profissional equivalente,
devidamente registrado no respectivo conselho de classe profissional;

b) se necessaria a atualizagdo do balanco, com suas demonstracdes contabeis, ¢ do patrimdnio
liquido, devera ser apresentado o memorial de calculo correspondente, assinado pelo responsavel
legal da licitante e pelo responsavel por sua elaboracao, Contador ou outro profissional equivalente,
devidamente registrado no respectivo conselho de classe profissional;

c) o balango patrimonial devera estar registrado ou na Junta Comercial ou no Registro Civil das
Pessoas Juridicas, conforme o tipo de empresa da licitante e apresentado de acordo com os incisos
de I a III, ou autenticado por meio do Sistema Publico de Escrituragdo Digital — SPED, para as
empresas que utilizem o sistema eletronico de escrituragdo e que tenham seus documentos
registrados na Junta Comercial, apresentado conforme inciso I'V:

I. sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado no 6rgao de Registro do Comércio da
sede ou do domicilio da licitante, acompanhado de copia do termo de abertura e de encerramento do
Livro Diario do qual foi extraido, conforme disposto no § 2° do art. 5° do Decreto-lei n® 486/1969;
II. sociedades empresarias, especificamente no caso de sociedades andnimas regidas pela Lei n°
6.404/1976: registrado ou autenticado no 6rgao de Registro do Comércio da sede ou domicilio da
licitante e publicado em Diario Oficial e em jornal de grande circulagdo ou copia registrada ou
autenticada no 6rgao competente de Registro do Comércio da sede ou domicilio da licitante;

III. sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas do local de sua sede.
Caso a sociedade simples adote um dos tipos de sociedade empresaria, devera sujeitar-se as normas
fixadas para as sociedades empresarias, inclusive quanto ao registro no 6rgdo competente de
Registro do Comércio da sede ou domicilio da licitante;

IV. para as empresas que escrituram por meio do Sistema Publico de Escrituragdo Digital — SPED,
impressao dos seguintes arquivos gerados pelo referido sistema:

a) termo de autenticacdo com a identificagdao do autenticador;

b) balango patrimonial e demonstragdes contabeis;

c¢) termo de abertura e encerramento;

d) requerimento de autenticagdo de Livro Digital;

e) recibo de entrega de Escrituracdo Contabil Digital.

12.1.4.3 - As empresas criadas no exercicio financeiro da licitacdo, que ainda nao tenham balango
de final de exercicio, deverdo apresentar balango de abertura ou Demonstracdes Contabeis
envolvendo seus direitos, obrigagdes e patrimonio liquido relativos ao periodo de sua existéncia,
obedecidos os aspectos legais e formais de sua elaboragdo, devidamente registrado na Junta
Comercial.
12.1.4.4 - Os documentos referidos no item 12.1.4.2 limitar-se-20 ao ultimo exercicio no caso de a
pessoa juridica ter sido constituida hd menos de 2 (dois) anos.
12.1.4.5 - A comprovacao da boa situagdo financeira da empresa licitante sera demonstrada pela
obtengao de Indices de Liquidez Geral (LG) igual ou superior a 1,00; Liquidez Corrente (LC) igual
ou superior a 1,00, e Solvéncia Geral igual ou superior a 1,00, extraidos do balanco patrimonial
apresentado, calculados pela licitante e confirmados pelo responsavel por sua contabilidade,
Pagina 19 de 108

Rua Francisco Sales Maia, 23, Centro, CEP. 58755-000, Princesa Isabel-PB - CNPJ: 08.888.968/0001-08
Email: pm.isabel@hotmail.com - ouvidoriapmpipb@gmail.com
Fanpage - https://www.facebook.com/prefeituradeprincesaisabel/ - Instagram: @prefeituradeprincesa



mailto:pm.isabel@hotmail.com
mailto:ouvidoriapmpipb@gmail.com
https://www.facebook.com/prefeituradeprincesaisabel/

PREFEITURA DE

mediante sua assinatura e a indica¢do do seu nome e do numero do registro no Conselho Regional
de Contabilidade, através das seguintes formulas:

LG= i i + Realizavel a Longo Prazo
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

LC= Ativo Circulante
Passivo Circulante

SG= Ativo Total
Passivo Circulante + Exigivel a longo prazo

Justificativa para abordagem dos indices de liquidez: Os indices de liquidez sdo medidas de
avaliacdo e acompanhamento da capacidade econdmico financeira de uma empresa, buscando a
satisfacdo dos compromissos firmados por ela junto a terceiros. Esta avaliagcdo ¢ feita por meio de
um comparativo direto entre os direitos — leia-se disponibilidades de caixa e créditos realizaveis,
ante suas obrigacdes no que tange desde o pagamento de fornecedores e de salarios aos
funcionarios, passando pelo recolhimento dos impostos e encargos sociais oriundos da atividade
corrente do negdcio, até a distribui¢do de dividendos aos seus socios ou acionistas. Justifica-se a
abordagem destes indices neste edital a luz da legislagdo contdbil vigente no Brasil, bem como as
melhores praticas gestdo administrativa. Pois sdo observados alguns aspectos financeiros, a saber:

I. indice de Liquidez Geral (LG): Este indice ¢ utilizado para uma avaliagio da capacidade de
pagamento e cumprimento de obrigacdes, observando-se um horizonte compreendido entre o curto
e longo prazo, através dos recursos ndo caracterizados como ativos permanentes. Leia- se: Curto
Prazo como sendo o periodo compreendido dentro do exercicio fiscal em curso; Longo Prazo como
sendo o periodo que transcende o exercicio fiscal corrente. Sendo assim, pode se de estabelecer que
na Liquidez Geral (LG) o fator 1 ¢ interpretado como o inicio do indice ideal, ou seja, indica que a
empresa tem bens e direitos no ativo circulante e realizavel a longo prazo que corresponde a 01
(uma) vez o valor de suas dividas e obrigacdes, podendo salda-las sem que seja preciso recorrer aos
bens do Ativo Permanente ou ainda sem que seja necessaria a alienacdo de bens de uso na sua
atividade.

II. indice de Liquidez Corrente (LC): Sendo um dos indices mais amplamente utilizados na
avalia¢do e analise de balangos, pode-se se dizer que este pode indicar a saude financeira de uma
empresa, pois indica quanto esta podera dispor em recursos de curto prazo, a exemplo do caixa e
aplicagdes financeiras e ainda os recebiveis de terceiros, utilizando-os para honrar os compromissos
também de curto prazo, a exemplo de fornecedores, empréstimos e financiamentos de curto prazo,
salarios entre outros configurados como sendo Passivo Circulante. Sendo assim, pode-se de
estabelecer que na Liquidez Corrente (LC) o fator 1 ¢ interpretado como o inicio do indice ideal,
ou seja, indica que a empresa tem bens e direitos no ativo circulante que corresponde a 01 (uma)
vez o valor de suas dividas e obrigagdes, podendo salda-las sem que seja preciso recorrer aos bens
do Ativo Permanente, a capital de terceiros ou ainda sem que seja necessaria a alienacao de bens de
uso na sua atividade.
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III. indice de Solvéncia Geral (SG): Este indice ¢ utilizado para uma avaliagdo da capacidade de
pagamento e cumprimento de obrigagdes, observando-se um horizonte compreendido entre o curto,
médio e longo prazos, considerando, também, os recursos caracterizados como ativos permanentes,
ou seja, a totalidade dos ativos de uma empresa que poderdo ser utilizados para honrar os
compromissos de curto, médio e longo prazo. Sendo assim, pode-se de estabelecer que na Solvéncia
Geral (SG) o fator 1 ¢ interpretado como o inicio do indice ideal, ou seja, indica que a empresa
tem ativos que correspondem a 01 (uma) vez o valor de suas obrigacdes exigiveis no decorrer de
sua operacao.

Portanto, a luz da Lei n® 14.133/21, podemos justificar a presenga destes indices neste Edital
buscando a proposta que melhor atenda as expectativas da CONTRATANTE.

12.1.5 - Outras Declaragoes:

12.1.5.1 - Declaragdo da licitante de que tratard da questdo dos Direitos Autorais dos produtos de
comunicagao e pecas publicitarias que vier a produzir, conforme ANEXO X.

12.1.5.2 - Minuta de Inexisténcia de Fato Superveniente- ANEXO VII

12.1.5.3 - Minuta de Inexisténcia de Menor Trabalhador - ANEXO VIII

12.1.5.4 - Declaracao Especial, conforme ANEXO IX.

13.1 — A empresa que pretender se utilizar dos beneficios previstos nos art. 42 a 45 da Lei
Complementar 123, de 14 de dezembro de 2006, deverdo apresentar, no envelope de habilitagado,
além dos documentos previstos no item 11.0 deste edital e atendam o que segue:

13.1.1 — As microempresas ¢ empresas de pequeno porte, por ocasido da participagdo em certames
licitatorios, deverdo apresentar toda a documentacdo exigida para efeito de comprovagdo de
regularidade fiscal, mesmo que esta apresente alguma restri¢ao.

13.1.2 — Havendo alguma restricdo na comprovagdo da regularidade fiscal, serd assegurado, as
mesmas, o prazo de 05 (cinco) dias Uteis, cujo termo inicial correspondera ao momento em que o
proponente for declarado o vencedor do certame, prorrogaveis por igual periodo, a critério da
Administragdo Publica, para a regularizacdo da documentagdo, pagamento ou parcelamento do
débito, e emissdo de eventuais certiddes negativas ou positivas com efeito de certidao negativa.

13.2 — A ndo regularizagdo da documentacdo, no prazo previsto no item 13.1.2, implicard
decadéncia do direito a contratacdo, sem prejuizo das sanc¢des previstas no art. 156 da Lei n°
14.133/21, sendo facultado a Administragdo convocar os licitantes remanescentes, na ordem de
classificagdo, para a assinatura do contrato, ou revogar a licitagao.

13.3 — Serdo desclassificadas as propostas com pregos excessivos ou que, apds a analise da
Comissao de Licitagdo, contiverem precos manifestadamente inexequiveis. Neste caso, antes da
desclassificacdo, a Comissdo de Licitagdo, marcard por escrito, o prazo de 02 (dois) dias corridos
para que a empresa prove, por escrito, a compatibilidade dos pregos com os praticados no mercado.
Se a justificativa ndo for aceita, efetivar-se-a a desclassificacao.

13.4 — Nas licitagdes sera assegurado o critério de desempate, preferéncia de contratagdo para as
microempresas € empresas de pequeno porte, que atenderem os itens 13.1 a 13.3, bem como as
condicoes contidas desse Edital.
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14.1 - O presente certame serd conduzido de acordo com os procedimentos estabelecidos neste
Edital e na legislagdo em vigor.

14.2 - A participacao de representante de qualquer LICITANTE dar-se-4 mediante a prévia entrega
de documento habil, conforme estabelecido no item Credenciamento.

14.3 - Serao realizadas quatro sessdes publicas, observados os procedimentos previstos neste Edital
e na legislacdo em vigor.

14.4 - De todas as sessOes publicas, sera lavrada ata circunstanciada, a ser assinada pelos membros
da Comissao de Contratagdo pelos representantes das PARTICIPANTES presentes.

14.4.1 - Havendo acordo, e mediante lavratura em ata, os representantes das PARTICIPANTES
presentes poderdo nomear apenas alguns entre eles para rubricar as Propostas e os Documentos de
Habilitacao nas sessdes publicas.

14.5 - Poderao ser admitidas, a critério da Comissao de Contratagao, alteragcoes formais destinadas a
sanar evidentes erros formais que ndo impliquem alteragdo do contetido das Propostas e
Documentos de Habilitagdo, e desde que ndo comprometam a lisura e o carater competitivo desta
Concorréncia.

14.6 - A Comissdo de Contratacdo poderd, em qualquer fase do processo, promover diligéncia
destinada a esclarecer ou complementar a instru¢ao do processo licitatério.

14.7 - Os integrantes da subcomissdo técnica ndo poderdao participar da sessao de recebimento e
abertura dos invélucros com as propostas técnicas e de precos.

14.8 - A Comissao de Contratacdo podera alterar as datas ou as pautas das reunides, ou mesmo
suspendé-las, em fun¢do do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicadas.
14.8.1 - Salvo disposi¢do expressa em contrario, ocorrendo decretagcdo de feriado ou qualquer fato
superveniente que impega a realizagdo do certame na data marcada, todas as datas constantes deste
edital serdo transferidas, automaticamente, para o primeiro dia util de expediente normal na
Contratante.

14.9 - A excecio da Proposta Técnica, que sera analisada e julgada por uma Subcomissio Técnica,
todos os demais procedimentos e julgamentos inerentes a este processo licitatorio serdo de
responsabilidade da Comissdo de Contratacdo, a qual sera responséavel pela condugdo das sessdes
publicas e pela composicao do processo até o seu encerramento.

14.10 - Os ENVELOPES das PARTICIPANTES desclassificadas ou inabilitadas que ndo puderem
ser devolvidos nas sessdes publicas ficardo a disposi¢do das interessadas pelo prazo de 60 (sessenta)
dias contados da publica¢do no Diario Oficial dos Municipios - FAMUP do julgamento final desta
Concorréncia, apds o que serdo destruidos.

DA PRIMEIRA SESSAO
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14.11 - Dado inicio aos trabalhos na sessdo publica de recebimento dos ENVELOPES PROPOSTA
MELHOR TECNICA (ENVELOPES N° 1, 2, 3 ¢ 4), a Comissao de Contratacao identificara os
representantes das PARTICIPANTES, por meio do documento de procuragdo - Anexo VI deste
Edital e de acordo com o disposto no item 8—Da Representagdo e do Credenciamento.

14.12 - Em seguida serdo recebidos os ENVELOPES n° 1, 2, 3 e 4, ocasido em que a Comissdo de
Contratagdo fara o exame da conformidade dos INVOLUCROS com os critérios especificados neste
edital para sua apresentagdo. Os involucros padronizados com a via ndo identificada do plano de
comunicagdo publicitaria s6 serdo recebidos pela comissdo permanente ou especial se ndo
apresentarem marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento capaz de identificar a licitante.

14.13 - Apds o encerramento do prazo para recebimento dos ENVELOPES, que sera declarado pela
Comissao de Contratagdo na sessao publica, nenhum outro ENVELOPE, documento ou embalagem
sera recebido.

14.14 - A Comissao de Contratagdo e as PARTICIPANTES ou os representantes nomeados, de
acordo com o item 13.4.1, rubricardo no fecho, os ENVELOPES N° 2 e 4, que permanecerao
fechados, sob a sua guarda e responsabilidade.

14.15 - Concluida essa etapa, serdo apresentados os documentos do ENVELOPE N° 1 contendo a
via ndo identificada do Plano de Comunicagdo Publicitaria ¢ do ENVELOPE n° 3, contendo os
documentos referentes a Capacidade de atendimento, Repertorio e Relato de Solugdo de Problema
de Comunicagao.

14.16 - A Comissao de Contratagao colocara os documentos contidos nos ENVELOPES N° 1 ¢ 3
para exame, devendo estes serem rubricados por todos os presentes, ou por representantes eleitos
por eles, de acordo com o item 14.4.1.

14.17 - Antes do procedimento previsto no item anterior, a Comissdo de Contratagdo adotara
medidas para evitar que seus membros ou os representantes das PARTICIPANTES possam, ainda
que acidentalmente, identificar as vias nao identificadas do Plano de Comunicagao Publicitaria.

14.18 - Se, ao examinar os conteudos dos ENVELOPES N° 1 e N° 3, a Comissao de Contratacao
e/ou os representantes das PARTICIPANTES constatarem ocorréncia(s) que possibilite(m),
inequivocamente, a identificacdo da autoria do Plano de Comunicagao Publicitaria, a Comissao de
Contratagdo desclassificara a PARTICIPANTE e ficara de posse de todos os secus ENVELOPES até
que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

14.19 - A comissdo de contratagdo ou a comissdo especial ndo langard nenhum cddigo, sinal ou
marca nos ENVELOPES padronizados nem nos documentos que compdem a via ndo identificada
do Plano de Comunicagdao Publicitaria, a excegdo das rubricas mencionadas no subitem 14.16
acima.

14.20 - A intencao de recorrer devera ser manifestada imediatamente, sob pena de preclusdo, € o
prazo de 3 (trés) dias uteis para apresentagdo das razdes recursais serd iniciado na data de intimagao

ou de lavratura da ata de habilitacdo ou inabilitacao.
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14.21 - Nao tendo sido interposto recurso ou tendo sido julgados os recursos interpostos, a
Comissdo de Contratagdo encaminhard os ENVELOPES n° 1 para andlise individualizada e
julgamento, em sessdo privada, da Subcomissao Técnica.

14.22 - Os documentos dos ENVELOPES N° 1, 2, 3 e 4 serdo guardados em caixas lacradas
distintas. Os lacres serdo rubricados pela Comissao de Contratacdo e pelas PARTICIPANTES ou
pelos representantes nomeados de acordo com o item 14.4.1.

13.23 - As caixas serdo mantidas pela Comissdo de Contratacdo em local seguro.

14.24 - Feita a andlise individualizada e o julgamento técnico do contetdo do ENVELOPE n° 1, a
Subcomissao Técnica entregard a Comissao de Contratagdo, os seguintes documentos:

a) Planilha contendo as pontuagdes de cada PARTICIPANTE relativa aos quesitos analisados;

b) Justificativas escritas das razoes que fundamentaram as pontuacdes, em cada caso;

c) Ata de julgamento das vias ndo identificadas do Plano de Comunica¢do Publicitdria assinada por
todos os membros da Comissdao Técnica;

d) As vias apocrifas dos Planos de Comunicacao Publicitaria, com a indicagdo da pontuacao final de
cada um deles.

14.25 - Apos a entrega dos documentos relativos ao julgamento da via nao identificada do Plano de
Comunica¢ao Publicitaria e a apresentacdo da pontuacdo, a Comissdo de Contratagdo encaminhara
a Subcomissdo Técnica as caixas lacradas contendo os documentos constantes dos ENVELOPES
N° 3 para andlise.

14.26 - Feita a analise individualizada e o julgamento técnico do conteudo do ENVELOPE n° 3, a
Subcomissao Técnica entregara a Comissao de Contratagdo os seguintes documentos:

a) Planilha contendo a pontuacao final de cada PARTICIPANTE relativa aos quesitos analisados;

b) As justificativas escritas das razdoes que fundamentaram as pontuagdes, em cada caso;

c) Ata de julgamento das propostas referentes a Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos
de Solugdes de Problema de Comunicagao assinada por todos os membros da Comissao Técnica;

d) Todas as propostas referentes a Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solugdes
das PARTICIPANTES.

14.27 - Sera atribuida pontuagdo a proposta técnica desclassificada por descumprir o edital, exceto
no tocante as condutas vedadas nos itens 14.27.1 e 14.27.2, cuja planilha ficard acondicionada em
involucro fechado e rubricado no fecho pelos membros da subcomissdo técnica até que se expire o
prazo para recurso:

14.27.1 - sera vedada a aposi¢do, em qualquer parte da via nao identificada do plano de
comunicagdo publicitaria, de informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que
possibilite a identificacdo da licitante antes da abertura do involucro que contém sua via
identificada;

14.27.2 - serd vedada a aposi¢ao no involucro referente a capacidade de atendimento, ao repertdrio
e ao relato de solugdes de problemas de comunicagdo, assim como nos documentos nele contidos,
de informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite a identificagdo da
autoria do plano de comunicacdo publicitaria, em momento anterior a abertura do involucro que
contém sua via identificada.
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14.28 - As planilhas a que se referem as alineas “a” dos itens 14.24 e 14.26 conterdo,
respectivamente, as pontuacdes de cada membro da Comissdo Técnica para cada subquesito do
Plano de Comunicacao Publicitaria, Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solugdes
de Problemas de Comunicagdo de cada PARTICIPANTE.

DA SEGUNDA SESSAO

14.29 - Apos a andlise e pontuacdo das Propostas Técnicas (ENVELOPES N° 1 e N° 3) as
PARTICIPANTES serao convocadas a comparecer a nova sessao publica para a apuracdo do
resultado geral das Propostas Técnicas com os seguintes procedimentos:

14.29.1 - Abertura do ENVELOPE N° 2 - via identificada do Plano de Comunicagao Publicitaria;
14.29.2 - Cotejo entre as vias identificadas e ndo identificadas do Plano de Comunicacdo
Publicitaria, para identificacdo de sua autoria;

14.29.3 - Elaboragao de planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada um dos quesitos de cada
proposta técnica.

14.30 - Proclamacgao do resultado do julgamento geral da proposta técnica, registrando-se em ata as
propostas desclassificadas e a ordem de classificagdo;

14.31 - A Comissao Permanente de Licitacdo e Contratagdo providenciara a publicagdo do resultado
do julgamento da proposta técnica, com a indicagdo dos proponentes desclassificados e da ordem de
classificagdo organizada pelo nome dos licitantes, abrindo-se prazo para interposi¢do do recurso,
conforme inciso VIII do art. 11 da Lei n® 12.232/2010.

DA TERCEIRA SESSAO

14.32 - Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido sua desisténcia, ou, ainda, tendo sido
julgados os recursos interpostos, a Comissao de Contratacdo convocara as PARTICIPANTES para
participar da terceira sessao publica para a abertura dos ENVELOPES N° 4 - Proposta de Precos.

14.33 - Sera conferido o(s) lacre(s) da(s) caixa(s) contendo o ENVELOPE N° 4 antes de sua
abertura.

14.34 - Apos abertos os ENVELOPES N° 4, as Propostas de Pre¢o neles contidas serdo rubricadas
pelos membros da Comissdo de Contratagdo e pelos representantes previamente credenciados das
PARTICIPANTES presentes ou por aqueles nomeados de acordo com o item 14.4.1.

14.34.1 - O Involucro “4” contera a Planilha de Precos sujeitos a valoragdo, a ser preenchida apenas
com as informagdes constantes do Anexo IV.

14.35 - Examinado o cumprimento das exigéncias fixadas neste Edital para a elabora¢do da
Proposta de Preco, sera procedido o seu julgamento e identificacdo das propostas de precos,
conforme determina o inciso IX do §4° do art. 11 da Lei 12.232/2010:

14.35.1 - uma vez classificadas as propostas técnicas, proceder-se-4 a abertura das propostas de
preco dos licitantes que tenham atingido a valorizacdo minima estabelecida no instrumento
convocatorio e analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Edital para a
elaboragdo das Propostas de Precos e julga-las de acordo com os critérios nele especificados;
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14.35.2 - identificar a Nota de Proposta de Pre¢o (NPP) de cada licitante, conforme disposto neste
Edital; 14.35.3 - identificar a Pontuacdo Final (PF) de cada licitante;

14.35.4 informar que o resultado do julgamento das Propostas de Pregos e do julgamento final das
Propostas Técnicas e de Precos serd publicado, com a indicacdo da ordem de classificag@o, abrindo-
se prazo de 3(trés) dias uteis para interposi¢cao de recurso, conforme art. 165 da Lei n°® 14.133/21.

14.36 - Sera declarada vencedora do julgamento final a licitante que tenha obtido a maior Pontuagao
Final (PF), nos termos do item 14.36.1 deste Edital. Havendo empate, serdo utilizados os critérios
previstos no art. 60 da Lei n® 14.133/21.

14.36.1 No julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos, a Comissdo de Contratagdo
adotara os seguintes procedimentos:

a) identifica¢do da Nota da Proposta Técnica (NPT) de cada licitante;

b) identificagdo da Nota da Proposta de Precos (NPP) de cada licitante;

¢) identificagdo da Pontuacao Final (PF) de cada licitante.

14.36.1.1 - Estabelecendo-se o peso 7 (sete) nas notas da proposta técnica e o peso 3 (trés) nas notas
da proposta de prego, a pontuagdo final de cada licitante sera obtida pela aplicagdo da formula:

PF (Pontuacao Final) = (NPT - nota da proposta técnica X 0,7) + (NPP - nota da proposta de
preco X 0,3).

14.37 - A Comissao de Contratacdo publicard o resultado do julgamento final das propostas,
abrindo-se prazo para interposicao de recurso, conforme art. 165 da Lei n® 14.133/21.

DA QUARTA SESSAO

14.38 - Néao havendo interposi¢éo de recurso ou sendo julgados os recursos interpostos e publicado
o resultado, as AGENCIAS cujas propostas tenham sido classificadas serdo convocadas para a
apresentacao do ENVELOPE N° 5 - HABILITACAO.

14.39 - O ENVELOPE N° 5 - HABILITACAO das empresas classificadas ser recebido em Sessdo
Publica, para abertura e analise da conformidade de seu conteudo com as condi¢des estabelecidas
na legislagdo em vigor e neste Edital.

14.40 - Apos identificado o representante da PARTICIPANTE, serd recebido e aberto o
ENVELOPE N° 5, os Documentos de Habilitagao serao rubricados pelos membros da Comissao de
Contratagdo e pelos representantes previamente credenciados das PARTICIPANTES presentes ou
por aqueles nomeados.

14.41 - A Comissdo de Contratagdo podera, ou nio, analisar a conformidade dos documentos com
as condigdes estabelecidas na legislacdo em vigor € no instrumento convocatorio, na propria Sessao.

14.42 - Da data em que for emitida a decisdo quanto a habilitacdo ou inabilitacao dos licitantes, sera
aberto o prazo para interposi¢do de recurso, nos termos art. 165 da Lei n® 14.133/21.
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15.1 - Nao tendo sido interposto recurso na fase de habilitacdo, ou tendo havido a sua desisténcia
ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, serd homologado o resultado desta
concorréncia e, assim, aprovada a adjudicacao do seu objeto a licitante vencedora.

15.2 - Sera vencedora desta licitacao a licitante que:
a) tenha obtido a maior Pontua¢do Final (PF), nos termos do subitem 14.36; e
b) tenha sido habilitada, observadas as disposi¢des constantes no Edital.

15.3 - Habilitada a PARTICIPANTE, o procedimento sera homologado ¢ o objeto sera adjudicado a
AGENCIA melhor classificada.

15.4 - Para a celebracdo do contrato, o LICITANTE adjudicatario serd convocado e devera entregar
a Contratante, no prazo de 05 (cinco) dias:

a) os documentos a que se referem o item 12, deste Instrumento Convocatdrio;

b) certiddo negativa de faléncia, expedida pelo distribuidor da sede do LICITANTE, com data
posterior a homologacao.

15.4.1 - Caso os documentos ndo atendam as condi¢des do Edital, sera dado a LICITANTE o prazo
de 05 dias para tomar as providéncias adequadas.

15.4.2 - A ndo-apresentagao da documentagdo mencionada, a sua apresentacao irregular, ou ainda, o
nao comparecimento do LICITANTE adjudicatario, importard na decadéncia do direito de contratar
sem prejuizo das sangdes previstas nos art. 156 da Lei n® 14.133/21 e neste Edital.

15.5 - A PARTICIPANTE vencedora tera o prazo de 5 (cinco) dias uteis, contado a partir da
convocagao, para assinar o contrato. Este prazo podera ser prorrogado uma vez, por igual periodo,
quando solicitado pela PARTICIPANTE VENCEDORA durante o seu transcurso e desde que
ocorra motivo justificado, aceito pela Contratante.

15.6 - No ato da contratagdo, a PARTICIPANTE VENCEDORA devera apresentar documento de
procuragdo devidamente reconhecido em cartério, que habilite o seu representante a assinar o
contrato em nome da empresa.

15.7 - A assinatura do contrato estara condicionada a regularidade de situagdo da PARTICIPANTE
VENCEDORA.

15.8 - A recusa injustificada da PARTICIPANTE VENCEDORA em assinar o contrato dentro do
prazo ora estabelecido caracterizara o descumprimento total das obrigacdes assumidas, reservando-
se a Contratante o direito de, independentemente de qualquer aviso ou notificacdo, realizar nova
licitagdo ou convocar os PARTICIPANTES remanescentes, respeitada a ordem de classificagao,
prevalecendo, neste caso, as mesmas condi¢des da proposta do primeiro classificado.

15.9 - As PARTICIPANTES remanescentes convocadas na forma do item anterior, que nao
concordarem em assinar o contrato, nao estardo sujeitos as penalidades acima mencionadas.

16.1 - Convocada, a licitante vencedora tera o prazo de 05 (cinco) dias tteis para assinar o Contrato;
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16.2 - A licitante vencedora que, convocada no prazo de validade de sua proposta a assinar o termo
de Contrato, vir a desistir de assinar o mesmo, ser-lhe-3o atribuidas as penalidades previstas em Lei
e neste Edital, respeitado o direito de recurso;

16.3 - A futura Contratada deverd manter, durante toda a execugdo do Contrato, compatibilidade
com as obrigagdes por ele assumidas, respeitadas todas as condi¢des de habilitagdo e qualificagdo
aqui exigidas;

16.4 - A futura Contratada fica obrigada a aceitar, nas mesmas condigdes contratuais, 0s acréscimos
e supressoes que se fizerem necessarios, até os limites fixados em Lei;

16.5 - O Contrato decorrente desta Licitagdo tera prazo de vigéncia de 12 (doze) meses, contados a
partir da data de sua assinatura, podendo ser prorrogado conforme art.107 da Lei n® 14.133/21;
16.5.1 - Na prorrogacdo, o ANUNCIANTE poderd renegociar os percentuais de remuneracao
praticados com a contratada, com base em pesquisa de precos, com vistas a obter maior
vantajosidade para a Administracdo, no decorrer da execugdo do contrato.

16.6 - Todo servigo a ser prestado pela futura Contratada deverd ser precedido da apresentagdo do
competente projeto de apropriagdo de custos o qual, aprovado pela Prefeitura, gerara a expedicao de
Ordem de Execugao de Servicos;

16.7 - O valor dos servigos sera orcado pela futura Contratada em cada caso, em fun¢do dos custos
respectivos, obedecendo-se, rigorosamente, sob pena de responsabilidade, sua compatibilidade com
os precos de mercado, e deverdo ser submetidos a apreciacdo da Prefeitura, que decidird quanto a
sua aprovacao;

16.8 - Todos os servigos realizados serdo documentados através da apresentacdo dos respectivos
comprovantes de veiculagdo, copias das faturas e duplicatas quitadas, emitidas pelos fornecedores;

16.9 - Os servicos serdo executados pela futura Contratada, com o fornecimento de toda mao de
obra, material e equipamento necessarios, sendo permitida a contratacao de fornecedores de bens e
servigos auxiliares, se necessarios ao cumprimento do objeto licitado, e desde que previamente
submetido a anuéncia da Contratante; nessa hipotese, a futura Contratada serd responsavel pela
administracdo dos suprimentos de bens e servicos dos terceiros fornecedores e pela integral
execucdo dos servicos que competirem a ela, Contratada, arcando integralmente com os encargos de
qualquer natureza deste, decorrentes;

16.10 - Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pela Contratante poderdo
fornecer ao Contratado bens ou servigos especializados relacionados com as atividades
complementares da execu¢do do objeto do contrato, conforme determina o art. 14 da Lei n°
12.232/2010;

16.11 - Os custos e as despesas de veiculacdo apresentados a Contratante para pagamento deverao
ser acompanhados da demonstracdo do valor devido ao veiculo, de sua tabela de precos, da
descri¢do dos descontos negociados e dos pedidos de insercdo correspondentes, bem como de
relatério de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa independente, sempre que possivel;
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16.11.1 - Pertencem a Contratante as vantagens obtidas em negociagdo de compra de midia,
diretamente ou por intermédio de agéncia de propaganda, incluidos os eventuais descontos e as
bonifica¢des na forma de tempo, espago ou reaplicagdes que tenham sido concedidos pelo veiculo
de divulgacao.

16.12 - As informacgdes sobre a execucao do contrato, com os nomes dos fornecedores de servigos
especializados e veiculos, serdo divulgadas em sitio proprio aberto para o contrato na rede mundial
de computadores, garantido o livre acesso as informagdes por quaisquer interessados;

16.12.1 - As informagdes sobre valores pagos serdo divulgadas pelos totais de cada tipo de servigo
de fornecedores e de cada meio de divulgacao.

16.13 - Todas as pecas criadas, produzidas, e veiculadas, exibidas, distribuidas, divulgadas ou
expostas, oriundas do Contrato e efetuadas em decorréncia do mesmo, realizadas pela futura
Contratada, serdo de propriedade da Prefeitura, devendo ser entregues cdpias das mesmas,
mensalmente, a Assessoria de Comunicacdo, e os licitantes ja deverdo computar em seus precos
propostos estes valores, uma vez que ndo poderdo utilizar os mesmos, sem prévia autorizagdo por
escrito da Prefeitura;

16.13.1 - Os originais dos materiais desenvolvidos para a execucdo dos servigos ficardo sob a
guarda da Contratada, mas disponiveis a qualquer tempo a Prefeitura, que podera, a seu critério,
requisitar novas copias dos originais, para comprovagao da prestagdo do servigo e arquivo proprio,
vedada a transferéncia a agentes de qualquer espécie ou uso além das finalidades solicitadas em
plano de campanha especifica.

16.14 - A agéncia de propaganda sé podera reservar e comprar espago ou tempo publicitario de
veiculos de divulgacdo, por conta e por ordem da Prefeitura, se previamente os identificar e tiver
sido pela mesma expressamente autorizada.

17.1 - O licitante ou o contratado sera responsabilizado administrativamente pela pratica de
qualquer das infra¢des previstas no art. 155 da Lei n® 14.133/21;

17.2 - A Contratada que cometer qualquer das infragdes ficard sujeita, sem prejuizo da
responsabilidade civil e criminal, as seguintes sang¢des:
17.2.1 — Adverténcia;
17.2.2 — Multa moratoria de até 0,5% (meio por cento) por dia de atraso injustificado sobre o valor
da parcela inadimplida, até o limite de 20 (vinte) dias;
17.2.2.1 — As penalidades de multa decorrentes de fatos diversos serdo consideradas independentes
entre si. 17.2.3 — Multa compensatéria de até 20% (vinte por cento) sobre o valor total do contrato,
no caso de inexecugao total do objeto;
17.2.3.1 — Em caso de inexecug¢do parcial, a multa compensatdria, no mesmo percentual do subitem
acima, sera aplicada de forma proporcional a obrigacao inadimplida;
17.2.4 - Impedimento de contratar com o orgdo, entidade ou unidade administrativa pela qual a
Administra¢io Publica opera e atua concretamente, pelo prazo de até TRES anos;
17.2.5 - Declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar.
17.3 - A aplicagdo de multa ndo impede que a Administragcdo rescinda unilateralmente o Contrato e
aplique as outras sangdes cabiveis.
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17.4 - A san¢do de adverténcia serd aplicada exclusivamente pela infracdo administrativa prevista
no inciso I do caput do art. 155 da Lei n® 14.133/21, quando nao se justificar a imposi¢do de
penalidade mais grave.

17.5 - As sangdes previstas nos incisos I, III e IV do caput do art. 156 da Lei n® 14.133/21 poderao
ser aplicadas cumulativamente com a prevista no inciso II do caput do supracitado artigo.

17.6 - A sancdao impedimento de licitar e contratar serd aplicada ao responsavel pelas infragdes
administrativas previstas nos incisos II, III, IV, V, VI e VII do caput do art. 155 da Lei n° 14.133/21
, quando nao se justificar a imposi¢ao de penalidade mais grave, e impedira o responsavel de licitar
ou contratar no ambito da Administracdo Publica direta e indireta do ente federativo que tiver
aplicado a sangao, pelo prazo maximo de 3 (trés) anos.

17.7 - A sancao de declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar serd aplicada ao responsavel
pelas infracdes administrativas previstas nos incisos VIII, IX, X, XI e XII do caput do art. 155 da
Lei n® 14.133/21, bem como pelas infragdes administrativas previstas nos incisos II, III, IV, V, VI e
VII do caput do supracitado artigo que justifiquem a imposi¢ao de penalidade mais grave que a
sancdo referida no § 4° do art. 156 da Lei n® 14.133/21, e impedira o responsavel de licitar ou
contratar no ambito da Administracdo Publica direta e indireta de todos os entes federativos, pelo
prazo minimo de 3 (trés) anos € maximo de 6 (seis) anos.

17.8 - A aplicagdo de qualquer das penalidades previstas realizar-se-4 em processo administrativo
que assegurara o contraditorio e a ampla defesa observando-se o procedimento previsto na Lei n°
14.133/21, e subsidiariamente na Lei n° 9.784/99.

17.9 - Em se tratando de inobservancia do prazo fixado para apresentagdo da garantia (seja para
reforco ou por ocasido de prorrogacdo), em caso de atraso superior a 25 (vinte e cinco) dias,
autorizard a Administracao contratante a promover a rescisao do contrato;

17.10 - A autoridade competente, na aplicagdo das sangdes, levard em consideragdo a natureza e a
gravidade da infragdo cometida; as peculiaridades do caso concreto; as circunstancias agravantes ou
atenuantes; os danos que dela provierem para a Administracdo Publica; e a implantacdo ou o
aperfeicoamento de programa de integridade, conforme normas e orientagdes dos Orgdos de
controle.

17.10.1 - A Administragdo Publica devera observar o disposto nos arts. 155 e ss da Lei n°® 14.133/21
sobre infracoOes e san¢des administrativas.

18.1 - A CONTRATADA entregarda ao PARTICIPANTE comprovante de garantia, na modalidade
caug¢do em dinheiro e/ou em titulos da divida publica e/ou fianca bancéria e/ou seguro-garantia
e/outitulo de capitalizacdo custeado por pagamento Unico, com resgate pelo valor total, no valor de
5% (cinco por cento) do valor do Contrato, como forma de garantir a perfeita execucdo do seu
objeto.
18.1.1 - O comprovante de garantia devera ser entregue, no endereco da Contratante, no momento
da assinatura do contrato.
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18.1.2 - Nao serdo aceitos seguro-garantia ou fianca bancaria que contenham cldusulas contrarias
aos interesses da CONTRATANTE.

18.1.3 - Sem prejuizo das sangdes previstas em lei e neste contrato, a ndo prestagdo da garantia
exigida implicaré sua rescisao.

18.2 - A garantia responderd pelo fiel cumprimento das disposi¢cdes do contrato, ficando a
CONTRATANTE autorizada a executd-la para cobrir multas, indenizagdes ou pagamento de
qualquer obrigacao, inclusive em caso de rescisao.

18.3 - Utilizada a garantia, a CONTRATADA obriga-se a integraliza-la no prazo de 10 (dez) dias
contados da data em que for notificada formalmente pelo CONTRATANTE.

184 - A garantia a ser apresentada respondera pelo cumprimento das obrigagdes da
CONTRATADA eventualmente inadimplidas na vigéncia deste Contrato e da garantia, e ndo serao
aceitas se o garantidor limitar o exercicio do direito de execugdo ou cobranga ao prazo de vigéncia
da garantia.

18.5 - Em caso de fianga bancdria, o instrumento deve:

a) ser emitido por instituicdo financeira que esteja autorizada pelo Banco Central do Brasil a
funcionar no Brasil e que ndo se encontre em processo de liquidacdo extrajudicial ou de intervengao
da autarquia;

b) ter prazo de validade correspondente ao periodo de vigéncia deste contrato, acrescido de 90
(noventa) dias para apuracao de eventual inadimplemento da CONTRATADA — ocorrido durante a
vigéncia contratual — e para a comunicagdo do inadimplemento a instituicdo financeira, observados
0S prazos prescricionais pertinentes;

c) ter afirmagdo expressa do fiador de que, como devedor solidario, fard o pagamento a
CONTRATANTE, independentemente de interpelacao judicial, caso o afiangado ndo cumpra suas
obrigagdes;

d) ter rentincia expressa do fiador ao beneficio de ordem e aos direitos previstos nos arts. 827 ¢ 838
do Codigo Civil Brasileiro.

18.6 - No caso de seguro-garantia, a apolice devera indicar:

a) a apolice indicara a CONTRATANTE como beneficiaria e deve ser emitida por instituigao
autorizada pela Superintendéncia de Seguros Privados (SUSEP) a operar no mercado securitario,
que ndo se encontre sob regime de direcdo fiscal, intervencdo, liquidacdo extrajudicial ou
fiscalizacdo especial e que ndo esteja cumprindo penalidade de suspensdo imposta pela autarquia;

b) seu prazo de validade devera corresponder ao periodo de vigéncia deste contrato, acrescido de 90
(noventa) dias para apuragdo de eventual inadimplemento da CONTRATADA — ocorrido durante a
vigéncia contratual — e para a comunicagdo da expectativa de sinistro ou do efetivo aviso de sinistro
a instituigdo emitente, observados os prazos prescricionais pertinentes;

c) a apolice deve prever expressamente responsabilidade da seguradora por todas e quaisquer
multas de carater sancionatorio aplicadas a CONTRATADA.

18.7 - Se a opgao for pelo titulo da divida publica, este devera:
a) ter sido emitido sob a forma escritural, mediante registro em sistema centralizado de liquidagao e
de custddia autorizado pelo Banco Central do Brasil;
b) ser avaliado por seu valor econdmico, conforme definido pelo Ministério da Fazenda.
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18.8 - A garantia, ou seu saldo, serd liberada ou restituida, a pedido da CONTRATADA, no prazo
de 90 (noventa) dias apds o término do prazo de vigéncia do contrato, mediante certificacdo, por seu
gestor ou fiscal, de que os servicos foram realizados a contento e desde que tenham sido cumpridas
todas as obrigagdes aqui assumidas.

18.9 - Em caso de atualizagdo do valor contratual estimado, o CONTRATANTE exigira a
complementacdo do valor da garantia, para que se mantenha o percentual estabelecido neste edital,
podendo admitir que seja oferecida nova garantia, escolhida pela CONTRATADA entre as
modalidades ora previstas.

18.10 - Na hipotese de prorrogagdo do contrato, a CONTRATANTE exigird nova garantia,
escolhida pela CONTRATADA entre as modalidades previstas no art. 96 da Lei n® 14.133/21.

18.11 - O documento de constituicdo da nova garantia deverd ser entregue 3 CONTRATANTE no
prazo maximo de 10 (dez) dias, contados da data de assinatura do respectivo termo aditivo.

18.12 - A qualquer tempo, mediante entendimento prévio com a CONTRATANTE, podera ser
admitida a substitui¢do da garantia, observadas as modalidades previstas no subitem 18.1 deste
edital.

18.13 - Acecita pela CONTRATANTE, substituicdo da garantia serd registrada no processo
administrativo por meio de apostilamento.

19.1 Cabera a licitante vencedora, além do constante neste Projeto Bésico, o cumprimento das
seguintes obrigagoes:

19.1.1. Prestar os servigos objeto do contrato, de acordo com as condi¢des definidas neste
Projeto Basico;

19.1.2. Efetuar a entrega dos servigos licitados de acordo com as condi¢des definidas neste
Projeto Bésico;

19.1.3. Apresentar ao Contratante provas do produto para aprovagdo, tantas vezes quantas forem
necessarias;

19.1.4. Refazer, sem custo para o Contratante, todo e qualquer procedimento, se verificada

incorre¢do e constatado que o erro ¢ de responsabilidade da Contratada;

19.1.5. Os produtos somente deverao ser executados, apos aprovagao, pelo responsavel ou fiscal

do contrato, da prova apresentada pelo Contratante;

19.1.6. Assumir integral responsabilidade pela qualidade dos materiais fornecidos, bem como por

todo o transporte e deslocamentos necessarios a entrega dos mesmos;

19.1.7. Prestar todos os esclarecimentos que forem solicitados pelo fiscal do contrato;

19.1.8. Arcar com os encargos trabalhistas, previdenciarios, fiscais e comerciais, bem como 0s

tributos resultantes do cumprimento do contrato;

19.1.9.  Manter um supervisor responsavel pelo gerenciamento dos servigos, com poderes de
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representante ou preposto para tratar com a PMPI, sobre assuntos relacionados a execucdo do
contrato;

19.1.10.  Solucionar os problemas que venham a surgir, relacionados com os servigos prestados.
19.1.11. Abster-se, qualquer que seja a hipdtese, de veicular publicidade ou qualquer outra
informagdo acerca das atividades, objeto deste Projeto Basico, sem prévia autorizagdo do
contratante;

19.1.12.  Manter sob sigilo e confidencialidade, ndo divulgando dados, informagdes, documentos
€ processos aos quais tiver acesso em decorréncia da execugdo dos servigos contratados;

19.1.13. Informar ao Contratante qualquer irregularidade que comprometa ou inviabilize o
fornecimento do objeto licitado;

19.1.14. Manter, durante toda a vigéncia do contrato, em compatibilidade com as obrigagdes
assumidas, todas as condi¢gdes de habilitagdo e qualificagdo exigidas por lei e neste Projeto Basico;
19.1.15. Manter atualizados, para fins de pagamento, a Certiddo Negativa de Débito — CND,
junto aos 0rgaos competentes;

19.1.16. Aceitar nas mesmas condi¢des contratuais, possiveis acréscimos ou supressdoes dos
fornecimentos, nos termos do da Lei n® 14.133/2021.

19.2 - Cabera a Prefeitura Municipal de Princesa Isabel-PB:
19.2.1. Proceder ao pagamento do contrato, na forma e nos prazos pactuados;

19.2.2. Aprovar, antes da produgao, a amostra dos materiais apresentados pela Contratada;

19.3.3.  Acompanhar/fiscalizar a execu¢do do contrato;
19.2.4.  Avaliar o nivel dos servigos prestados sob os aspectos quantitativo e qualitativo durante
o prazo do contrato;

19.2.5.  Rejeitar, no todo ou em parte, o material produzido fora dos padrdes de qualidade
exigidos pelo Contratante e que esteja em desacordo com as especificagdes deste Projeto Basico;
19.2.6.  Efetuar as retengdes e recolhimentos dos tributos e contribui¢des devidas sobre o valor
da fatura fornecida pela Contratada, na forma da legislacao vigente;

19.2.7.  Proporcionar todas as condi¢des necessarias ao bom andamento da prestagdo dos
servigos contratados;

19.2.8.  Notificar, por escrito, & Contratada, sobre ocorréncia de eventuais imperfeicdes no
curso da execucao dos servicos, fixando prazo para a devida corregao;

19.2.9. Os valores nao processados na fatura relativa ao més da ocorréncia deverdo ser processados
na proxima fatura emitida pela contratada.

19.2.10. Promover o acompanhamento e a fiscalizacdo dos servigos contratados, sob os
aspectos quantitativo e qualitativo, anotando em registro proprio, as falhas detectadas e
comunicando & Contratada as ocorréncias de quaisquer fatos que, a seu critério, exijam medidas
corretivas;

19.2.11. Fornecer a Contratada todas as informagdes relacionadas com o objeto deste Projeto
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Basico.

20.1 - Quaisquer solicitagdes de informagdes complementares, ou pedidos de esclarecimentos, que
se facam necessarios a elaboragdo das propostas, deverdo ser formuladas, por escrito, e
protocolados em até 03 (trés) dias uteis antes da data marcada para abertura da Licitagdo, ficando
desde ja entendido que a auséncia da resposta ndo constituird motivo para alteragdo das condigdes e
prazos;

20.2 - A Prefeitura se reserva o direito de:

20.2.1 - Revogar esta Licitacdo, por razdes de interesse publico decorrente de fato superveniente
devidamente comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal conduta;

20.2.2 - Anula-la por ilegalidade, de oficio ou por provocacao de terceiros, mediante parecer escrito
e devidamente fundamentado, assegurados, em ambos os casos, o contraditério e a ampla defesa; ou
20.2.3 - Adia-la, por sua iniciativa, ou em consequéncia de solicitagdes de esclarecimentos, para
modificar este Edital, sem que isso represente, em todos os casos, motivo para que as empresas
participantes pleiteiem qualquer tipo de indenizagao.

20.3 - Quando da realizagdo desta licitagdo, em havendo indicios de conluio entre as licitantes, ou
de qualquer outro ato de ma-fé, a Comissdo de Contratagdo comunicard os fatos verificados a
Assessoria Juridica do Municipio para as providéncias cabiveis junto ao Ministério Publico e outros
orgdos competentes e pertinentes a matéria;

20.4 - As licitantes devem apresentar suas propostas levando em consideragio o Codigo de Etica
dos Profissionais de Propaganda e, em especial, ao contido na Lei n°® 12.232/2010;

20.5 - Ocorrendo a concessao de planos de incentivo por veiculo de divulgagdo, ¢ facultativa a sua
aceitagdo por parte da Contratada, e os frutos deles resultantes constituem, para todos os fins de
direito, receita propria da agéncia e nao estdo compreendidos na obrigagdo prevista no subitem
16.11.1;

20.5.1 - A equagdo econdmico-financeira definida nesta licitagdo e no Contrato dela decorrente nao
se altera em razdo da vigéncia ou ndo de planos de incentivo referidos no subitem acima, cujos
frutos estdo expressamente excluidos dela;

20.5.2 - A Contratada ndo poderd, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos interesses
da Contratante, preterindo veiculos de divulgacao que ndo os concedam ou priorizando os que o0s
oferegam, devendo sempre conduzir-se na orientagdo da escolha desses veiculos de acordo com
pesquisas e dados técnicos comprovados;

20.5.3 - O desrespeito ao disposto no subitem anterior constituira grave violagdo aos deveres
contratuais por parte da agéncia contratada e a submetera a processo administrativo em que, uma
vez comprovado o comportamento injustificado, implicara a aplicacdo das sang¢des legais previstas.

20.6 - Para fins de interpretacdo da legislacdo de regéncia, valores correspondentes ao desconto-
padrao de agéncia pela concepcao, execucao ¢ distribui¢ao de propaganda, por ordem e conta de
clientes anunciantes, constituem receita da agéncia de publicidade e, em consequéncia, o veiculo de
divulgacdo ndo pode, para quaisquer fins, faturar e contabilizar tais valores como receita propria,

Pagina 34 de 108

Rua Francisco Sales Maia, 23, Centro, CEP. 58755-000, Princesa Isabel-PB - CNPJ: 08.888.968/0001-08
Email: pm.isabel@hotmail.com - ouvidoriapmpipb@gmail.com
Fanpage - https://www.facebook.com/prefeituradeprincesaisabel/ - Instagram: @prefeituradeprincesa



mailto:pm.isabel@hotmail.com
mailto:ouvidoriapmpipb@gmail.com
https://www.facebook.com/prefeituradeprincesaisabel/

PREFEITURA DE

inclusive quando o repasse do desconto-padrao a agéncia de publicidade for efetivado por meio de
veiculo de divulgacao;

20.7 - Os servigos, objeto desta licitagdo poderdo ser contratados no todo ou em parte, sempre
subordinado a existéncia de recursos;

20.8 - A participagdo nesta licitagdo implica na aceitagdo, em todos os termos, do presente Edital;

20.9 - A Contratada assume exclusiva responsabilidade pelo cumprimento de todas as obrigagdes
decorrentes dos servigos objeto desta Licitacdo, sejam de natureza trabalhista, previdenciaria, civil
ou fiscal, inexistindo a solidariedade da Prefeitura, relativamente a esses encargos inclusive os que,
eventualmente, advirem de prejuizos causados a terceiros;

20.10 - Nao havendo expediente na Prefeitura na data designada para o recebimento dos envelopes,
os mesmos serdo recebidos no primeiro dia util subsequente, no mesmo local e hora;

20.11 - Na contagem dos prazos estabelecidos nesta licitagdo, excluir-se-a o dia do inicio e incluir-
se 4 o dia do vencimento, e considerar-se-30 os dias consecutivos, exceto quando explicitamente
disposto em contrario, so se iniciando e vencendo os prazos em dia de expediente na Prefeitura;

20.12 - Os casos omissos serao resolvidos pela Comissdao Permanente de Licitagcdes e Contratagdes
Publicas, tomando-se por base as disposi¢cdes constantes da Lei n° 12.232/2010, de forma
complementar, pela Lei n® 14.133/21, Lei Complementar n°® 123/2006, Lei n°® 4.680/1965, Decreto
n°® 57.690/1966, Decreto n° 4.563/2002, Normas Padrio da Atividade Publicitiria do CENP
(Conselho Executivo das Normas-Padrao), os preceitos do Direito Publico e, supletivamente, os
principios da Teoria Geral dos Contratos e as disposi¢des do Direito Privado.

20.13 - A Prefeitura Municipal de Princesa Isabel-Pb podera cancelar de pleno direito a Nota de
Empenho que vier a ser emitida em decorréncia desta licitagdo, bem como rescindir o respectivo
Contrato, independentemente de interpelacao judicial ou extrajudicial, desde que motivado o ato e
assegurados a licitante vencedora o contraditério e a ampla defesa quando esta:

a) Venha a ser atingida por protesto de titulo, execugdo fiscal ou outros fatos que comprometam a
sua capacidade econdmico-financeira;

b) For envolvida em escandalo publico e notorio;

c¢) Quebrar sigilo profissional;

d) Utilizar, em beneficio proprio ou de terceiros, informagdes ndo divulgadas ao publico e as quais
tenha acesso por forca de suas atribui¢des contratuais e que contrariem as condigdes estabelecidas
pela Prefeitura Municipal de Princesa Isabel-Pb; e

e) Na hipotese de ser anulada a adjudicag¢do em virtude de qualquer dispositivo legal que a autorize.

20.14 - As reclamagdes referentes a documentagdo e as propostas deverdo ser feitas no momento de
sua abertura, por escrito, quando serdo registradas em ata, sendo vedada a qualquer licitante
observagdes ou reclamagdes posteriores, a este respeito;

20.15 - E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatério
mediante a utilizagdo de recursos ou de meios meramente proletarios, sujeitando-se o autor &s
sangoes legais e administrativas previstas na Lei n® 14.133;
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20.16 - Nenhuma indenizacdo sera devida as licitantes pela elaboracdo ou pela apresentagdo de
documentacao referente ao presente edital;

20.17 - A licitacdo poderd ser revogada, por razdes de interesse publico decorrente de fato
superveniente devidamente comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal conduta, devendo
anula-la por ilegalidade, de oficio ou mediante provocagdo de terceiros, nos termos do inciso III do
art. 71 da Lei n® 14.133/21, ndo cabendo as licitantes direito a indenizacgao;

20.18 - No caso de alteracdo deste edital no curso do prazo estabelecido para o recebimento dos
documentos de habilitacdo e classificagdo, este prazo sera reaberto, exceto quando,
inquestionavelmente, a alteragdo ndo afetar a formulagao das propostas;

20.19 - O Iicitante fica obrigado aceitar as mesmas condi¢des estipuladas neste Edital, os
acréscimos ou suspensodes que se fizerem nos totais solicitados, até o limite de 25% (vinte e cinco
por cento) conforme art. 125 da Lei n® 14.133/21, se de conveniéncia da Prefeitura Municipal de
Princesa Isabel-Pb;

20.20 - E facultado & Comissdo Permanente de Licitagdes ¢ Contratacdes Pliblicas em qualquer fase
do processo licitatorio, promover diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instru¢ao do
Processo vedada a inclusdo posterior de documento;

20.21 As omissoes e duvidas decorrentes do presente processo licitatorio serdo dirimidas a luz do
contido na Lei Federal n° 14.133/21 e suas alteracoes;

21.1 - As questdes decorrentes da execucdo deste Edital, que ndo possam ser dirimidas
administrativamente, serdo processadas e julgadas no Foro da Comarca de Princesa Isabel-PB com
exclusdo de qualquer outro, por mais privilegiado que seja.

28.1 - Fazem parte integrante deste Edital, os seguintes Anexos:

ANEXO I - DESCRICAO DO OBJETO DA LICITACAO

ANEXO II - PROJETO BASICO

ANEXO III - BRIEFING DA CAMPANHA PARA A LICITACAO

ANEXO IV - MODELO DE PROPOSTA

ANEXO V - MODELO DE CREDENCIAMENTO

ANEXO VI - MINUTA DE INEXISTENCIA DE FATO SUPERVENIENTE
ANEXO VII - MINUTA DE INEXISTENCIA DE MENOR TRABALHADOR
ANEXO VIII - MINUTA DA DECLARACAO

ANEXO IX — MINUTA DE TRATAMENTO DOS DIREITOS AUTORAIS
ANEXO X - MINUTA DO CONTRATO ADMINISTRATIVO
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Princesa Isabel-PB, 28 de Agosto de 2025.

MARIA CLENILDA DA SILVA FLORENTINO DINIZ
Secretaria de Administracio e Financas
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1. DEFINICAO DO OBJETO

1.1 Contratacio de empresa para prestacio de servicos de propaganda e publicidade
institucional, conforme a Lei 12.232/2010, compreendendo o conjunto de atividades realizadas
integralmente, que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagio, a
concep¢io, a criacdo, a execucio interna, a intermediacio, a execucio externa, a distribuicio
de publicidade de carater institucional de competéncia da Prefeitura Municipal de Princesa
Isabel — PB, através de licitagdo, na modalidade “concorréncia”, com critério de julgamento
“técnica e preco”.

1.2 Também fazem parte do objeto do certame, como atividades complementares, 0s servicos
especializados pertinentes a:

a) ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geracdo de
conhecimento relativos a execucao do contrato;

b) a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria destinada a
expandir os efeitos das mensagens e das agdes publicitarias, em consonancia com novas
tecnologias;

c¢) a producao e a execugao técnica das pecgas e/ou material criados pela agéncia contratada.

1.2.1. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea “a” do subitem terdo a
finalidade especifica de:

a) gerar conhecimento sobre o ambiente de atuagdo da Prefeitura Municipal de Princesa Isabel-Pb, o
publico-alvo e os veiculos de divulgagdo nos quais serdo difundidas as campanhas ou pegas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo e a divulgagcdo de mensagens;

c) possibilitar a mensuracao dos resultados das campanhas ou pegas publicitarias realizadas em
decorréncia da execugdo do contrato.

1.2.2. E vedada a inclusdo nas pesquisas ¢ avaliagdes previstas na alinea “a” do subitem 1.1.1 de
matéria estranha ou que ndo guarde pertinéncia tematica com a agdo publicitaria ou com o objeto do
contrato de prestagao de servigos de publicidade.

1.2.3 A contratacdo dos servicos, elencados no objeto, tem como objetivo o atendimento ao
principio da publicidade e ao direito a informagdo, por meio de agdes que visam difundir ideias e
principios, posicionar instituicdes e programas, disseminar iniciativas e politicas publicas, ou
informar e orientar o publico em geral. 1.2.4 O planejamento, previstos no subitem 1.2, objetiva
subsidiar a proposicao estratégica das agdes publicitarias, tanto nos meios e veiculos de divulgagao
tradicionais (off-line) como digitais (on-line), para alcance dos objetivos de comunicagdo e
superacao dos desafios apresentados e devem prever, sempre que possivel, os indicadores e métricas
para aferi¢do, andlise e otimizagdo de resultados.

1.3 E vedado incluir outros servicos nio previstos nos itens 1 e 1.2, em especial as atividades de

promogao, de patrocinio, de relagdes publicas, de assessoria de comunicag¢do e de imprensa € a

realizacdo de eventos festivos de qualquer natureza, conforme preconiza a Lei n° 12.232/2010.

1.3.1 Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem anterior, os patrocinios

publicitarios de projetos de veiculagdo em midia ou em plataformas que funcionem como veiculos
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de divulgagao.

1.3.2 Os patrocinios publicitarios, mencionados no item 1.3.1, os quais ndo sdo vedados,
correspondem aos projetos de midia realizados por meio da compra de espacos e/ou tempo
publicitarios em veiculos de comunicacdo e divulgacao, decorrentes da necessidade de associar uma
marca, produto ou mensagem a transmissdo de algum evento e/ou projeto esportivo, cultural,
informativo ou de entretenimento.

1.3 Os servigos abrangem as a¢des de publicidade institucional e de utilidade publica, sobre todos
os assuntos e temas de competéncia ou interesse do Poder Executivo.

1.4 A agéncia atuard por ordem e conta do ANUNCIANTE, em conformidade com o art. 3° da Lei
n°® 4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e de servigos especializados, para a execugao
das atividades complementares e de veiculos de divulgacdo, para a transmissdao de mensagens
publicitérias.

1.5 A AGENCIA realizara os servigos internos ou, quando necessario, mediante a contratagio de
fornecedores.

1.6 A AGENCIA atuara de acordo com solicitacio do CONTRATANTE.

1.7 A AGENCIA contratada deve manter, a frente dos servigos, um representante credenciado por
escrito, o qual sera responsavel pela direcdo dos servigcos contratados e representard a AGENCIA
perante 0 CONTRATANTE.

1.8 A Contratada devera possuir € manter, durante todo o periodo do contrato, uma area para atender

todas as necessidades solicitadas por parte da CONTRATANTE, de modo a garantir a qualidade e
eficacia dos trabalhos desenvolvidos conforme todas as exigéncias constantes nesse instrumento.
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PROJETO BASICO
1. INTRODUCAO

O presente documento tem o objetivo de estabelecer o conjunto de requisitos para o processo
administrativo que devera proceder a licitacdo para a contratacdo de uma agéncia de publicidade e
propaganda para os servigos de divulgagdo institucional das ag¢des do Prefeitura Municipal de
Princesa Isabel.

O servico de publicidade que se pretende contratar ¢, predominantemente, de atividade
intelectual e criativa. Assim, para a realizacdo da concorréncia, o tipo “técnica e prego” se mostra
como o mais adequado, de forma presencial, uma vez que ndo ha ferramentas na instituicdo que
assegurem a auséncia de metadados nos arquivos apocrifos das propostas que possam identificar os
licitantes.

Assim, ndo resta duvidas que, tratando-se de servigo de natureza, eminentemente, intelectual,
verifica-se que o tipo “técnica e preco” adequa-se ao determinado pelo art. 5° da Lei n® 12.232/2010
e torna-se a melhor opg¢do para a contratagdo de servigos de publicidade.

2. OBJETO E DA FUNDAMENTACAO DA CONTRATACAO

2.1 O objeto da licitagdo ¢ a prestagdo de servigos de propaganda e publicidade institucional,
conforme a Lei 12.232/2010, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integralmente,
que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concep¢do, a criagdo, a
execucdo interna, a intermediacdo, a execu¢do externa, a distribuicdo de publicidade de carater
institucional de competéncia do Orgdo, conforme justificativa constante no Estudo Preliminar
Técnico.

2.1.1 Também fazem parte do objeto do certame, como atividades complementares, os
servigos especializados pertinentes a:

a) ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacao e de
geracdo de conhecimento relativos a execu¢ao do contrato;

b) a criacdo ¢ ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao publicitaria
destinada a expandir os efeitos das mensagens e das ag¢des publicitarias, em consonancia
com novas tecnologias;

¢) a produgdo e a execugdo técnica das pecas e/ou material criados pela agéncia contratada.

2.1.1.1. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagcdo previstos na alinea ‘a’ do subitem
terdo a finalidade especifica de:
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2.2.

a) gerar conhecimento sobre o ambiente de atuagdo Prefeitura Municipal de Princesa Isabel,
o publico-alvo e os veiculos de divulgacdo nos quais serdo difundidas as campanhas ou
pegas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacao e a divulgacdo de mensagens;

¢) possibilitar a mensuracao dos resultados das campanhas ou pegas publicitarias realizadas
em decorréncia da execugao do contrato.

2.1.1.2. E vedada a inclusdo nas pesquisas ¢ avaliagdes previstas na alinea “a” do subitem
2.1.1 de matéria estranha ou que ndo guarde pertinéncia tematica com a agao publicitaria ou
com o objeto do contrato de prestacao de servicos de publicidade.

2.1.2 E vedado incluir outros servigos ndo previstos nos itens 2.1 e 2.1.1, em especial as
atividades de promogao, de patrocinio, de relagdes publicas, de assessoria de comunicagdo e
de imprensa e a realizagdo de eventos festivos de qualquer natureza, conforme preconiza a
Lein® 12.232/2010.

2.1.3 Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem anterior, os
patrocinios publicitarios de projetos de veiculagio em midia ou em plataformas que
funcionem como veiculos de divulgagao.

2.1.3.1 Os patrocinios publicitarios, mencionados no item 2.1.3, os quais ndo sao
vedados, correspondem aos projetos de midia realizados por meio da compra de espagos
e/ou tempo publicitarios em veiculos de comunica¢do e divulgacdo, decorrentes da
necessidade de associar uma marca, produto ou mensagem a transmissao de algum evento
e/ou projeto esportivo, cultural, informativo ou de entretenimento.

2.1.4 Os servicos abrangem as acdes de publicidade institucional e de utilidade publica,
sobre todos os assuntos e temas de competéncia ou interesse do Poder Executivo.

Para a prestagdo dos servicos de publicidade sera contratada 01 (uma) agéncia de

propaganda, doravante denominada agéncia, licitante ou contratada.

2.2.1 Os servicos objeto da presente licitagdo serdo contratados com agéncia de
propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n® 4.680/1965 e que
tenham obtido certificado de qualificagdo técnica de funcionamento, nos termos do
art. 4° da Lei n® 12.232/2010.

2.2.2 A agéncia atuara por ordem e conta do PMPI — Prefeitura Municipal de Princesa
Isabel, em conformidade com o art. 3° da Lei n° 4.680/1965, na contratagdo de
fornecedores de bens e servigos especializados, para a execugdo das atividades
complementares de que trata o subitem 2.1.1, e de veiculos e demais meios de

divulgacdo, para a transmissdo de mensagens publicitarias.
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2.2.3 A agéncia nao poderd subcontratar outra agéncia de propaganda para a execucgdo de
servigos exclusivos da propriacontratada.

2.2.4 Nao se incluem na vedagdo a subcontratacdo os servigos complementares que, pela
caracteristica intrinseca do servico de publicidade, precisam ser realizados por outra
pessoa juridica.

2.2.5 A agéncia atuard de acordo com solicitagido da PMPI e suas diretrizes, regras e
normativas estabelecidas.

2.2.6 O produto final decorrente da execugdo do objeto desta licitagdo serd propriedade da
PMPI, sendo, portanto, proibida a sua divulgacdo por qualquer meio ou sua
reproducao total ou parcial sem expressa autorizagao, ficando o contratado sujeito as
penalidades aplicaveis.

2.2.7 A fundamentagdo da contratacdo encontra-se pormenorizado em topico especifico
dos Estudos Técnicos Preliminares.

2.2.8 O objeto da contrata¢do ndo esta previsto no Plano de Contratagdes Anuais.

3. PRAZO DE VIGENCIA DO CONTRATO

3.1. O contrato tera prazo de vigéncia de 01 (um) ano, contados da data de sua assinatura, podendo
ser prorrogado, na forma da NLLCA, a Lei Federal n® 14.133/2021 e alteragdes subsequentes.

4. VALIDADE DA PROPOSTA

4.1. O prazo de validade da proposta ¢ de, no minimo, 90 (noventa) dias, contados da data da sessao
publica estipulada para entrega dos envelopes a Comissdo Permanente de Licitagao.

5. CONDICOES DE REMUNERACAO
5.1. Pelos servigos prestados, a CONTRATADA serd remunerada da seguinte forma:

a) Percentual de desconto sobre os custos internos dos servigos executados pela licitante,
a ser concedido ao Anunciante, baseados na tabela de precos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda na Paraiba - SINAPRO-PB, conforme a proposta apresentada
pelo licitante vencedor;

b) Honorérios (em percentual), incidentes sobre os precos dos bens e dos servigos
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especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisao da
licitante, referentes a producdo e a execugdo técnica de peca e ou material cuja
distribui¢do ndo lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de

divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680, de 1965;

c) Honorarios (em percentual), incidentes sobre os precos dos bens e dos servigos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisao da
licitante, referentes:

I. ao planejamento e a execugao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e
de geracdo de conhecimento pertinentes ao objeto do contrato;

II. a renovacgdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizacdo de pega ou
material publicitario, exclusivamente quando a sua distribui¢do/veiculagdo ndo lhe
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos
termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

II1. a reimpressao de pegas publicitarias.

d) Honorarios (em percentual), incidentes sobre os precos dos bens e dos servigos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo da
licitante, referentes a criacdo, & implementacdo e ao desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicagdo publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das
mensagens e das agdes publicitarias, em consonancia com novas tecnologias.

5.2. A CONTRATADA fara jus a remuneracido e/ou desconto-padrdo de agencia, inclusive nos
casos de utiliza¢do, pela CONTRATANTE, de créditos ou bonificagdes concedidos por veiculos de
divulgagdo, observadas a Normas -Padrdo do CENP e demais normas aplicdveis, quando houver
intermediagdo, gestdo ou administracao da midia pela agéncia. O percentual a ser aplicado, nessas
hipédteses, correspondera ao mesmo desconto-padrao indicado na proposta de pregos apresentada na
licitagdo, vedado seu zeramento.

5.3. Sobre o valor das faturas de servicos de veiculacdo que tenham sido contemplados com o
“desconto de agéncia” nao incidirdo os honordrios sobre os servicos e suprimentos externos

contratados.

5.4. Os honorarios sobre os custos comprovados dos servigos autorizados e executados por terceiros
nao deverao incidir sobre os tributos que forem adicionados aos pregos desses servigos.
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5.5. Na reutilizagdo de pecas publicitarias por periodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual
sobre o caché original a ser pago pela CONTRATANTE a atores, modelos e locutores, pelos
direitos de uso de imagem e som de voz, serd de, no maximo, 50% (cinquenta por cento).

5.6. Na reutilizagdo de pecas publicitarias por periodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual
sobre o valor dos direitos autorais de obras consagradas incorporadas a pegas publicitarias a ser
pago pela CONTRATANTE aos detentores desses direitos serd de, no maximo, 50% (cinquenta por
cento).

5.7. Os leiautes, roteiros e similares reprovados nao serdo cobrados pela CONTRATADA.

5.8. Na prorrogagdao, o ANUNCIANTE podera renegociar os percentuais de remuneragdo praticados
com a contratada, com base em pesquisa de precos, com vistas a obter maior vantajosidade para a
Administragdo, no decorrer da execu¢ao do contrato.

6. REQUISITOS PARA HABILITACAO (QUALIFICACAO TECNICA)

A contratagdo deverd atender aos seguintes requisitos essenciais para garantir a qualidade e
efetividade dos servigos:

6.1. A empresa contratada devera possuir certificado de qualificagdo técnica de funcionamento
emitido pelo Conselho Executivo das Normas-Padrao (CENP) ou por entidade equivalente
legalmente reconhecida, conforme determina a Lei 12.232/2010. No caso de certificado de entidade
equivalente, o licitante devera apresentar a Lei que reconheceu a entidade como fiscalizadora e
certificadora das condigdes técnicas de agéncias de propaganda.

6.2. A contratada devera respeitar integralmente a Lei n® 9.610/1998 (Lei de Direitos Autorais) em
todas as produgdes realizadas, garantindo a cessdo definitiva dos direitos patrimoniais de uso a
contratante.

6.3. O contrato tera duragao de 12 meses, podendo ser prorrogado nos termos da Lei 14.133/2021,
considerando a natureza continuada dos servigos de publicidade institucional.

6.4. Como requisitos de sustentabilidade, a contratada devera priorizar a utilizacdo de materiais
reciclaveis e biodegradaveis em suas producdes fisicas, bem como adotar praticas de reducdo do
consumo de energia e recursos naturais em suas atividades.

7. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA
7.1 A Proposta Técnica devera ser entregue acondicionada nos Invélucros n® 1, n° 2 e n° 3.

Invélucro n° 1
7.1.1 No Involucro n° 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicacao Publicitaria — Via
Nao Identificada, cuja formatacdo geral estd definida nos itens 9.1 e 9.2 deste instrumento e a

formatacdo especifica de seus subcritérios esta definida no item 9.3.
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7.1.1.1 S6 sera aceito o Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada que estiver
acondicionado no invélucro padronizado fornecido, obrigatoriamente, pela ANUNCIANTE,
conforme a seguir:

a) O involucro padronizado devera ser retirado pela interessada no local indicado no Edital;
b) O involucro padronizado sé sera entregue a agéncia que o solicite formalmente.
7.1.1.2 O Involucro n° 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica.

7.1.1.3 Para preservar — até a abertura do Invélucro n® 2 — o sigilo quanto a autoria do Plano de
Comunicag¢ao Publicitéria, o Invélucro n° 1 ndo podera:

a) Ter nenhuma identificacao;

b) Apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificagdo da licitante;

c) Estar danificado ou deformado pelas pecas, material e/ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a identificacao da licitante, bem como seu conteudo deve
estar perfeitamente alocado em seu interior.

Involucro n° 2
7.1.2 No Involucro n® 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via
Identificada, de que trata o subitem 9.4.

7.1.2.1 O Invélucro n° 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagdo:
Invélucro n® 2 Proposta Técnica: Plano de Comunicagdo Publicitdria — Via Identificada Nome
empresarial e CNPJ da licitante - Concorréncia n°

7.1.2.2 O Involucro n® 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as
informagdes de que trata, até sua abertura.

7.1.2.3 O objetivo exclusivo do envelope n° 2 ¢ a posterior identificagdo, para fins do codmputo
geral de notas, das autoras do Invélucro n° 1, sendo seu contetido apenas usado como parametro de
reconhecimento destas propostas.

Invélucro n® 3

7.1.3 No Involucro n° 3 deverdo estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o Repertorio e
os Relatos de Solucgdes de Problemas de Comunicacao, de que tratam os subitens 9.5 a 9.10.
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7.1.3.1 O Invoélucro n° 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:
Invélucro n® 3 Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunica¢do. Nome empresarial e CNPJ da licitante. Concorréncia n°

7.1.3.2 O Involucro n® 3 devera ser providenciado pela licitante e poderda ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as
informagdes de que trata, até sua abertura, sendo desaconselhado o uso de caixas, envelopes e
embalagens de dimensdes superiores a 10.000cm? que dificultem o manejo do seu contetido.

7.1.3.2.1 O uso de embalagens de dimensdes superiores as definidas neste termo para o involucro n°
3 acarreta em automatica desclassificacdo da licitante.

7.1.3.3 O Invélucro n° 3 ndo podera ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a
identifica¢do da autoria deste antes da abertura do Involucro n® 2.

8. ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS

8.1 A Proposta de Pregos devera ser entregue a Comissdo Permanente de Licitacao, acondicionada
no Invélucro n® 4.

Invélucro n°® 4
8.1.1 O Involucro n° 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagdo:
Involucro n® 4 Proposta de Precos Nome empresarial e CNPJ da licitante Concorréncia n°

8.1.2 O Involucro n° 4 serd providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel quanto as informagdes de que
trata, até sua abertura.

8.1.3 O conteudo do involucro n° 4 deve-se ater aos modelos e especificacdes definidos neste
termo, sendo desconsideradas as propostas que a fizerem de forma dissonante dos elementos aqui
instituidos.

9. APRESENTACAO E ELABORACAO DA PROPOSTA TECNICA

9.1 A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos e
subquesitos a seguir:

Quesitos/Subquesitos
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I. Plano de Comunicagao Publicitaria

a) Raciocinio Basico

b) Estratégia de Comunicagdo Publicitaria
c) Ideia Criativa

d) Estratégia de Midia e Nao Midia

IT Capacidade de Atendimento
III. Repertorio
IV. Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagao

9.1.1 A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressoes técnicas de
uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

Plano de Comunicac¢iao Publicitaria — Via Nao Identificada

9.2 O Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada devera ser apresentado da seguinte
forma:

a) Em caderno tinico e com espiral preto colocado a esquerda;

b) Capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2 , ambas em branco, nio
deverdo ser usadas sobrecapas em plastico, acetato ou qualquer outro material;

c¢) Conteudo impresso em papel A4, tipo offset ou equivalente, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2 ,
orientagao retrato;

d) Espagamento de 2 cm nas margens direita e esquerda, a partir da borda;

e) titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

f) Espacamento ‘simples’ entre as linhas e, opcionalmente, duplo apos titulos e entretitulos e entre
paragrafos;

g) Alinhamento justificado do texto;

h) Texto e numeragao de paginas em fonte ‘arial’, cor ‘automatico’, tamanho ‘12 pontos’, sem
prejuizos das excegdes dispostas nos subitens 9.2.1,9.2.2 ¢ 9.2.3;

1) Numeracdo em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna, em
algarismos arabicos, no canto inferior direito da folha;

j) Sem identificacdo da licitante.

k) Nao serdo permitidas notas de rodapé no corpo do texto a nenhum titulo, exceto como adjuvante
dos graficos e tabelas, nos itens em que estes sdo expressamente permitidos.

9.2.1 As especificagdes do subitem 9.2 nao se aplicam as pegas tangibilizadas de que trata a alinea
‘b’ do subitem 9.3.3.

9.2.2 Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagdo Publicitaria poderao ter
grafico e ou tabela, observadas as seguintes regras:
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a) Os graficos ou tabelas poderado ser editados em cores;

b) Para os dados e informagdes dos quadros e ou tabelas recomenda-se edicdo na fonte ‘arial’,
preferencialmente, em estilo ‘normal’, cor ‘automatico’, tamanho ‘10 pontos’;

c) Apenas as paginas em que estiverem inseridos os graficos e ou tabelas poderao ser apresentadas
em papel A3 dobrado.

Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem 9.2.6, o papel A3 serda computado duas folhas de
papel A4, respeitadas as margens previstas nas laterais das paginas, conforme definido no item 9.2
deste edital, alinea d.

9.2.3 Os graficos, tabelas e planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e Nao Midia
poderdo ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos e poderdo ser
editados em cores.

9.2.3.1 Apenas as paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas desse
subquesito poderao ser apresentadas em papel A3 dobrado.

9.2.4 Os exemplos de pecas e/ou material integrantes do subquesito Ideia Criativa serdo
apresentados separadamente do caderno de que trata o subitem 9.2, apesar de integrarem o mesmo
envelope.

9.2.4.1 Esses exemplos devem adequar-se as dimensdes do Invélucro n° 1, cabendo a licitante
atentar para o disposto no item 7.1.1.3, e demais exigéncias deste projeto basico.

9.2.4.2 Nao ¢ permitido que as pecas ndo sejam coladas em pranchas ou similares que possam
determinar a identidade da licitante, nem o uso de passpartout ou assemelhados. Quando impressas,
deve-se usar o padrdo de gramatura de papel proposto (75 gr/m2 a 90 gr/m2 ), além de respeitar a
sugestdo de exposicdo em folha que, quando dobrada e fechada, mantenha o formato A4 de forma a
permitir sua melhor inser¢do e manuseio no invélucro padrdo sem maiores transtornos a
subcomissao técnica.

9.2.5 Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria e da Ideia Criativa
estdao limitados, no conjunto, a 10 paginas.

9.2.6 Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia ndo tém limitagdo quanto ao nimero de paginas.

9.2.7 Para fins desta licitagao, consideram-se como Nao Midia os meios que nao implicam a compra
de espaco e/ou tempo em veiculos de divulgagdo para a transmissdo de mensagens publicitaria.

9.2.8 Podem ser utilizadas péginas isoladas com a finalidade de identificar as etapas do Plano de

Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada e seus subquesitos: Raciocinio Basico, Estratégia
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de Comunicagdo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia. Nao ha necessidade
de lancar nessas paginas os subitens deste projeto basico a que correspondem o quesito nem 0s
textos expressos nesses subitens:

a) Essas paginas devem seguir as especificacdes do subitem 9.2, no que couber
b) Essas paginas, por ndo conterem conteudo avaliatorio, ndo contam no computo de paginas
explicitado no subitem 9.2.5 deste projeto basico, ndo devendo ser numeradas quando utilizadas.

9.3 O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada, composto dos subquesitos
Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacao Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e
Nao Midia devera ser elaborado com base no Briefing anexo ao edital, observadas as seguintes
disposigoes:

9.3.1 Raciocinio Basico: composto de um texto, em que o licitante demonstrard sua compreensao
sobre as agdes de comunicag¢do publicitaria a cargo da PMPI e o contexto de atuacdo e sua
populacdo (dados sociodemograficos) no estado e na regido. O texto devera contemplar:

a) diagnostico e interpretacdo dos desafios e problemas de comunicacao do briefing introduzindo o
trabalho da candidata;

b) consideragdes de publico alvo da PMPI e da campanha em especifico tratada no briefing;

c) premissas basicas para o desenvolvimento da estratégia de comunicagdo que serd desenvolvida
pela agéncia candidata nos itens que virdo a seguir deste, incluindo a prioridade com que estas
premissas devem ser atendidas nas estratégias subsequentes.

9.3.2 Estratégia de Comunicagdo Publicitaria: Derivado diretamente das consideragdes ja
apresentadas no item anterior, se constitui de apresentacdo pela licitante das linhas gerais da
proposta para suprir os desafios e problemas - geral e especificos - de comunicacdo a serem
enfrentados e alcancar os objetivos previstos no Briefing, compreendendo:

a) explicitacdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu raciocinio
basico, devem fundamentar a proposta de solugdo publicitaria, partindo do tema chave proposto no
briefing, descartando solucdes eventualmente consideradas, inicialmente, na estratégia e
justificando seu descarte;

b) explicitacdao e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunica¢do Publicitaria sugerida,
no que destacamos:

I. Defini¢des sobre o comportamento dos publicos da campanha, formulando hipoteses e
diagnosticos alicer¢ados em dados reconhecidos;

II. Definigdes sobre o conteudo que deve estar inserido na campanha, em particular sobre o
contetdo e forma de abordar o publico definido, norteando os itens que serdo corporificados nas

pecas da relagdo presente na ideia criativa;
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III. Desdobramentos posteriores da campanha, determinando como esta abordagem ira gerar
longevidade a campanha;

IV. Defini¢des temporais sobre o periodo correto de realizar a campanha, diante das diretrizes
presentes;

V. Defini¢des relativas ao modo de realizar a estratégia de campanha, em particular diretrizes gerais
sobre os suportes midiaticos, instrumentos ou ferramentas que serdo utilizados e razdes que
suportam essas diretrizes.

9.3.3 Ideia Criativa: apresentagcdo pela licitante de campanha publicitaria, observadas as seguintes
disposigoes:

a) Apresentar relacdo de todas as pecas e/ou material que julgar necessarios para a execucao da sua
proposta de estratégia de comunicagdo publicitdria, como previsto no anteriormente, com
comentarios sobre a construgao criativa de cada pega e/ou material, podendo ser em texto corrido ou
topicos, a critério dos licitantes;

b) Da relacdao prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como exemplos as pecgas e/ou
material que julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua proposta de solucdo do(s)
desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicacdo, conforme explicitado na
estratégia de comunicacao publicitaria. As pecas exemplificadas devem estar indicadas de forma
clara no texto descrito na alinea anterior.

¢) Os comentarios mencionados na alinea ‘a’ do subitem 9.3.3 estdo circunscritos a especificagdo de
cada pecga e/ou material e a explicitacdo das funcgdes taticas que se pode esperar de cada peca e/ou
material e a sua detalhada especificagdo no caso das pegas ndo corporificadas que eventualmente
irdo compor a campanha, bem como de suas técnicas construtivas quando pertinente;

d) Os exemplos de pecas e/ou material de que trata a alinea ‘b’ do subitem 9.3.3 estdo limitados a 5
(cinco), independentemente do meio de divulgacdo, do tipo ou caracteristica da peca e/ou material,
podendo ser apresentados sob qualquer forma impressa — desde roteiro, layout e/ou storyboard
impressos, para qualquer meio; descritivos e graficos impressos para prototipo; detalhamento
impresso de roteiros para realizacdo de pecas destinadas a radio e internet;

I. Todos os exemplos devem ser apresentados, exclusivamente, em substrato papel, conforme
demais normativas do certame;

II. Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pegas e/ou material superior ao que pode
ser apresentado na forma ‘exemplificada’, a relagdo prevista na alinea ‘a’ do subitem 9.3.3 devera
ser elaborada em dois blocos (de texto ou de topicos, conforme escolha da licitante): um para as
pecas e/ou material apresentados como exemplos (pegas tangibilizadas) e outro para o restante que
ndo serd exemplificado (pecas ndo tangibilizadas);

III. As pegas graficas poderao ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que nao
prejudique sua leitura, sem limitagdo de cores, sem suporte e/ou passe-partout. Pegas que nao se
ajustem as dimensoes do Involucro n° 1 podem ser dobradas;

IV. Cada peca e/ou material impresso devera trazer indicagdo sucinta (exemplos: cartaz, roteiro de

filme TV, roteiro de spot para radio, anuncio em revista, frames de banner para internet, etc.)
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destinada a facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissdao Técnica, com a relacdo comentada
prevista na alinea ‘a’ do subitem 9.3.3;

e) Para fins de computo das pecas que podem ser apresentadas ‘exemplificadas’, até o limite de que
trata o subitem 9.3.3, devem ser observadas as seguintes regras:

I. as redugdes e variagdes de formato serdo consideradas como novas pegas;

II. cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;

II1. peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para revista e jornal e de painéis
sequenciais de midia exterior — outdoor, envelopamento de veiculos, adesivagem de fingers — entre
outros), apenas sera considerada uma peca se o conjunto transmitir mensagem unica;

IV. um hotsite e todas as suas paginas serao considerados uma peca;

V. um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados duas pegas;

VI. um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados duas pegas;

VII. um hotsite cuja pagina de abertura e/ou demais paginas internas sejam formadas por animagdes
ou imagens captadas, formando um conjunto integrado ao hotsite, sera considerado apenas uma

peca.

9.3.4 Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de:

a) Texto de apresentagdo em que a licitante explicitara e justificara a estratégia e as taticas
recomendadas, em consonancia ¢

om a estratégia de comunicacdo publicitaria por ela sugerida e em fungdo da verba referencial
indicada no Briefing anexo a este edital, sob a forma de textos, métricas, tabelas, graficos e
planilhas;

b) Texto diagndstico sobre os publicos da campanha contemplados, seu consumo de midia e perfis
embasados em pesquisas e dados reconhecidos, sempre alicercados em elementos demograficos e
psicograficos, servindo de apoio aos argumentos oferecidos, o que inclui graficos e tabelas
referentes a estes conteudos;

c) Texto com consideragdes detalhadas sobre as taticas de midia propostas e nimeros relativos ao
alcance do plano proposto, permitindo a inclusdo de tabelas e informagdes sobre as estratégias de
flight propostas;

d) Simulagdo de plano de distribuicdo em que a licitante identificara todas as pecas e/ou materiais
destinados a veiculagdo, exposi¢ao ou distribuicao, sob a forma de textos, métricas, tabelas, graficos
e planilhas que embasem as normativas técnicas utilizadas pelas candidatas para esta distribuicao.
Todas as pecas e material que integrarem a relagdo comentada prevista na alinea ‘a’ do subitem
9.3.3 deverao constar dessa simulagdo, com seus respectivos periodos de distribui¢do das pegas e/ou
material e quantidades de inser¢ao destes materiais;

e) Resumo geral com informagdes sobre, a0 menos:

I. Os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgacao,
separadamente por meios;

II. Os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo e/ou na execugdo técnica de cada peca

destinada a veiculos de divulgacao;
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III. Os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo de cada peca e ou material de nao
midia com as respectivas quantidades a serem produzidas;

IV. Demaisvalores(absolutos e percentuais) que incluam o or¢gamento do exercicio, inclusive custos
de pesquisa e eventuais reservas técnicas designadas.

f) Quanto aos valores desta simulagdo, devem ser observados:

I. Os precos das inser¢des em veiculos de comunicagdo devem ser considerados os de tabela cheia,
vigentes na data de publicagdo do Aviso de Licitacao;

II. Deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

II1. Nao sera necessario especificar os custos internos e honorarios sobre servigos de fornecedores.

Plano de Comunicac¢ao Publicitaria — Via Identificada

9.4. O Plano de Comunica¢ao Publicitaria — Via Identificada, constitui-se do mesmo conteudo da
via ndo identificada, sem os exemplos de pegas e ou material da Ideia Criativa, com a identificacao
da licitante. Deve ser datado e assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha
poderes de representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado,
uma vez que ndo tem como proposito qualquer tipo de avaliagdo técnica, sendo apenas referéncia
para cotejamento dos contetidos no momento final da avaliacao desta etapa do certame.

Capacidade de Atendimento

9.5 A licitante devera apresentar os documentos e informacdes que constituem a Capacidade de
Atendimento em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte ‘arial’,
tamanho ’12 pontos’, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna,
rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de representagdo da licitante, na forma
de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

9.5.1 Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem 9.5 podera ser
editada em papel A3 dobrado.

9.5.2 Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no subitem 9.5 ndo
poderdo ter informagao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de
Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificagdo da autoria deste antes
da abertura do Involucro n° 2.

9.5.3 Nao ha limitagdo de niimero de paginas para apresentagdo do conteudo do caderno da
Capacidade de Atendimento.

9.6 A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, graficos, diagramas, fotos e
outros recursos, por meios dos quais a licitante apresentara:
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a) relagdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, com a especificacao do inicio
de atendimento de cada um deles;

a.1 Considera-se “a época da licitacdo” a data para entrega do presente caderno.
b) a quantificagdo e a qualificacdo dos profissionais que poderdo ser colocados a disposi¢ao da
execu¢ao do contrato, discriminando-se todas as areas fundamentais: estudo; planejamento; criagao;
produgdo de radio, producdo em RTV e internet; producdo grafica; midia e atendimento e tipo de
disponibilidade desses funcionarios;

c) as instalacdes, a infraestrutura fisica, infraestrutura de Tecnologia da Informagdo (hardware e
software), segurancade fluxo de dados, de processos e os recursos materiais que estardo a
disposi¢do para a execugao do contrato;

d) a sistematica de atendimento e discriminagdodos prazos a serem praticados em forma clara, em
condi¢des normais de trabalho, na criagdo de pega avulsa ou de campanha, na elaboracao de plano
de midia e fluxo de trabalho;

e) a discriminagdo detalhada das informagdes de marketing e comunicag¢do, das pesquisas de
audiéncia, dos periddicos assinados e da(s) auditoria(s) de circula¢ao e controle de midia (com suas
respectivas abrangéncias) que colocara regularmente a disposicdo da ANUNCIANTE, sem oOnus
adicionais, na vigéncia do contrato.

Repertorio

9.7 A licitante devera apresentar os documentos, informacgdes, peg¢as € material que constituem o
Repertoério em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte ‘arial’,
tamanho ’12 pontos’, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna,
rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de representagdo da licitante, na forma
de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

9.7.1 Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem 9.7 podera ser
editada em papel A3 dobrado.

9.7.2 Os documentos e informagdes e o caderno especifico, mencionados no subitem precedente,
nao poderdo ter informacgao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano
de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificacdo da autoria deste
antes da abertura do Invélucro n® 2.

9.7.3 Nao hé limitacdo de numero de péaginas para o conteudo do caderno de apresentacdo do
Repertorio.

9.8 O repertdrio € composto por um conjunto de trabalhos produzidos e veiculados pelo licitante, na
seguinte forma: a) um DVD contendo até 03 (trés) comerciais para televisdo; b) um CD contendo

até 03 (trés) spots e/ou jingles para radio; ¢) um conjunto de até 03 (trés) anuncios destinados a
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midia impressa; Caso opte pela utilizagdo de pendrive, este deve ter seu conteido disposto em
pastas distintas conforme alineas a), b) e c¢) deste mesmo item.

9.8.1 Para cada peca e/ou material, deverd ser apresentada ficha técnica e texto resumo com a
indicacdo sucinta do problema que se propos a resolver e parametros de construgdo da pega, além
da identificacdo da licitante e de seu cliente, titulo, data de producdo, periodo de veiculagdo,
exposicdo e/ou distribuicdo e, no caso de veiculagdo, mencdo de pelo menos um veiculo que
divulgou cada peca e outras questdes pertinentes a alocagdo de verba, quando recomendavel.

9.8.2 As pegas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a partir de 1° de
janeiro de 2017.

9.8.2.1 As pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD, ou em pendrive, executdvel em
qualquer computador com sistema operacional windows.

9.8.2.2 Qualquer problema técnico referente a midia apresentada pela candidata podera ter reflexo
direto na nota da licitante e ¢ de sua total e exclusiva responsabilidade.

9.8.2.3 As pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 9.7, em papel
A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas separadamente. Em todos os casos, devera ser preservada a
capacidade de leitura das pegas e deverdo ser indicadas suas dimensdes originais.

9.8.2.3.1 Se apresentadas soltas, as pecas poderao ter qualquer formato, dobradas ou ndo, desde que
caibam no involucro adequado.

9.8.2.4 Se a licitante apresentar pecas em quantidade inferior a estabelecida no subitem 9.8.1, sua
pontuacdo maxima, neste quesito, serd proporcional ao nimero de pecas apresentadas. A
proporcionalidade serd obtida mediante a aplicacdo da regra de trés simples em relagdo a pontuacao
maxima prevista para o item.

Relatos de Solucoes de Problemas de Comunicac¢ao

9.9 A licitante devera apresentar os documentos e informagdes que constituem os Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicacdo em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em
papel A4, em fonte ‘arial’, tamanho *12 pontos’, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da
primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de
representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado

9.9.1 Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem 9.9 podera ser
editada em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem 9.10, o papel A3

sera computado como duas paginas de papel A4.
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9.9.2 Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no subitem precedente ndo
poderdo ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de
Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificagdo da autoria deste antes
da abertura do Involucro n° 2.

9.10 A licitante devera apresentar 2 (dois) Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagdo, cada
um com o maximo de 3 (trés) paginas, em que serdo descritas solugdes bem sucedidas de problemas
de comunicagao planejadas e propostas por ela e implementadas por seus clientes.

9.10.1 As propostas de que trata o subitem 9.10 devem ter sido implementadas a partir de 1° de
janeiro de 2019.

9.10.2 Se a licitante apresentar relatos em quantidade inferior a estabelecida no subitem 9.10, sua
pontuagdo maxima, neste quesito, sera proporcional ao numero de relatos apresentados. A
proporcionalidade serd obtida mediante a aplicacdo da regra de trés simples em relagdo a pontuacao
maxima prevista para o subitem.

9.10.3 Os relatos deverdo estar formalmente referendados pelos respectivos clientes € ndo podem
referir-se a a¢des de comunicagao solicitadas e/ou aprovadas pela ANUNCIANTE.

a) A formalizagdo do referendo devera ser feita no proprio relato elaborado pela licitante, na tltima
pagina, devendo constar a indicagdo do nome empresarial do cliente, o nome e o cargo ou fungdo do
signatario.

b) Todas as paginas do relato devem estar rubricada pelo autor do referendo e assinada na tltima
folha do relato.

9.10.4 E facultada a inclusido de até 3 pecas e/ou material, independentemente, do meio de
divulgagdo, do tipo ou caracteristica da peca, para cada Relato. Se incluidas:

a) as pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou pendrive executavel em qualquer
computador com sistema operacional windows;

b) as pegas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 9.9, em papel A4 ou
A3 dobrado, ou ser apresentadas separadamente. Em todos os casos, deverdo ser indicadas suas
dimensdes originais;

I. se apresentadas soltas, as pecas graficas poderdo ter qualquer formato, dobradas ou nao;

II. as pecas incluidas ndo terdo suas paginas computadas nos limites do relato definidos no item
9.10;

c) para cada pega e/ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a identificagao das pecas e
detalhes de concepgao criativa, quando pertinente.

10. REQUISITOS DA PROPOSTA DE PRECOS
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10.1 A proposta devera ser apresentada, preferencialmente, em 02 (duas) vias, devendo ser redigida
no idioma portugués, sem rasuras, emendas ou entrelinhas, digitada em papel timbrado, datada e
assinada por representante legal do licitante, na tltima folha, e rubricada nas demais.

10.2 A Proposta de Preco devera conter:

10.2.1 Itens sujeitos a valoragdo, contendo as informagdes constantes no modelo de proposta —
anexo ao Edital, indicando os percentuais em algarismos e por extenso, com os seguintes dados:

a) Percentual de desconto de, no minimo 19,67 % a ser concedido a Prefeitura Municipal de
Princesa Isabel sobre os custos internos dos servigos executados pela licitante, a ser concedido ao
Anunciante, baseados na tabela de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda na Paraiba -
SINAPRO-PB, conforme a proposta apresentada pelo licitante vencedor;

b) Honorarios (em percentual) de até 12,67%, incidentes sobre os pregos dos bens e dos servigos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediagdo e supervisao da licitante, referentes
a produgdo e a execugdo técnica de peca e ou material cuja distribuicdo ndo lhe proporcione o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680,
de 1965;

¢) Honorarios (em percentual) de até 8,50% incidentes sobre os precos dos bens e dos servigos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediagdo e supervisdo da licitante,
referentes:

I. ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de
geracdo de conhecimento pertinentes ao objeto do contrato;

II. a renovagao do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizacao de peca ou material
publicitario, exclusivamente quando a sua distribuicao/veiculagdo ndo lhe proporcione o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965;

III. a reimpressao de pecas publicitarias.

d) Honorarios (em percentual) de até 9,3% (nove virgula trés por cento), incidentes sobre os pregos
dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e
supervisao da licitante, referentes a criagdo, a implementagdo ¢ ao desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicagdo publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das acoes
publicitarias, em consonancia com novas tecnologias.
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10.3. Declaragdo assinada pelo titular do licitante ou seu procurador legalmente designado, sobre o
tratamento dos direitos autorais dos produtos de comunicagdo e pegas publicitarias que vier a
produzir, em conformidade com o Anexo, no qual o licitante tem ciéncia que:

10.3.1 para os direitos de autoria intelectual (criagdo, textos, produgdo, diregdo, trilha sonora
original, arte-finalizacdo e assemelhados), ha a cessdo durante a vigéncia do contrato, dos direitos
patrimoniais de uso a PMPL

10.3.2 para os direitos de imagem (atores e modelos) e de obras artisticas preexistentes (ou de sua
reproducao), ha o licenciamento de uso, durante o prazo de duracdo do contrato, com a defini¢do de
um percentual de até 50% do caché original ou da licenga original de uso, conforme o caso;

10.3.3 o compromisso de fazer constar, em destaque, em todos os or¢gamentos de produgdo de pecas
publicitarias, os valores dos cachés e os licenciamentos de uso de obras artisticas preexistentes,
inclusos nesses or¢amentos.

10.4. Declaragcdo assinada pelo titular da licitante ou seu procurador legalmente designado, se
comprometendo a repassar a PMPI, todas as vantagens (pecunidrias ou ndo) obtidas nas
negociacdes de preco com os veiculos de comunicagdo ¢ demais fornecedores e prestadores de
Servigos;

10.5. Os trabalhos desenvolvidos internamente pela agéncia serdo remunerados de acordo com os
valores constantes da Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda na
Paraiba - SINAPRO-PB, aplicando-se o desconto oferecido na proposta do licitante.

10.6 Declaracao da Licitante:

10.6.1 comprometendo-se a envidar esfor¢os no sentido de obter as melhores condi¢des nas
negociacdes comerciais junto a fornecedores de servigos especializados e veiculos, quando for o
caso, transferindo a PMPI as vantagens obtidas;

10.6.2 informando estar ciente ¢ de acordo com as disposi¢des alusivas aos direitos autorais
estabelecidas neste projeto basico;

10.6.3 que o preco proposto serda de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo lhe assistira o
direito de pleitear, na vigéncia dos contratos a serem firmados, nenhuma alteragdo, sob a alegagdo
de erro, omissao ou qualquer outro pretexto.

10.6.4 comprometendo-se a repassar a PMPI todas as vantagens (pecuniarias ou nao) obtidas nas
negociacdes de preco com os veiculos de comunicagdo e demais fornecedores e prestadores de
Servigos;
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10.6.5 afirmando que, nos pregos propostos, estdo inclusas todas as despesas com materiais, mao-
de-obra e respectivos encargos sociais, tributdrios, seguros, transportes e demais despesas
necessarias a execugao dos servigos objeto desta licitagao, inclusive cessao de direitos autorais. Na
auséncia dessa declaragcdo, serdo consideradas inclusas todas as despesas mencionadas neste
subitem;

10.6.6 do compromisso de fazer constar, em destaque, em todos os orgamentos de produgdo de
pecas, os valores dos cachés e os licenciamentos de uso de obras artisticas preexistentes, inclusos
nesses orcamentos.

10.7 O Prazo de validade da proposta sera de, no minimo,60 (sessenta) dias, contados da data da
entrega dos envelopes.

10.8 Em caso de divergéncia entre dados numéricos e valores por extenso, prevalecera esse ultimo.
Havendo erro de calculo, se efetuard as retificagdes e se considerard, para efeito de julgamento, o
valor com as retificacoes efetuadas.

10.9 Caso a licitante fixe um prazo de validade inferior ao exigido no subitem 10.8 ou, ainda, esteja
com o prazo de validade de sua proposta expirado na sessdo de abertura dos involucros com as
Propostas de Pregos, a Comissdo de Licitacao realizara com ela diligéncia nos termos da Legislacao
vigente, como forma de prorrogar o referido prazo.

10.9.1 A licitante que ndo aceitar prorrogar o prazo de validade expirado na abertura dos invélucros
com as Proposta de Precos ou antes do encerramento do certame sera desclassificada.

11. PONTUACAO DA PROPOSTA TECNICA

11.1 Para efeito de avaliagio do PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA, a licitante
devera apresentar uma campanha simulada, conforme o Briefing — Anexo deste projeto basico.

11.2 DO JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

11.2.1 As propostas técnicas serdo julgadas, avaliadas e classificadas de acordo com os critérios
pertinentes e adequados ao objeto licitado definidos neste Edital por Subcomissdo Técnica
especificamente designada para este fim, conforme normativas da legislagdo em vigor, aferindo-se a
nota a partir do somatorio dos pontos obtidos nos quesitos técnicos constantes da proposta do
licitante.
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11.2.2 Serao levados em conta pela Subcomissao Técnica, como critério de julgamento técnico, os
atributos da Proposta Técnica conforme itens a seguir, tendo cada quesito ou subquesito objetos
especificos para analise.

11.3 ATRIBUTOS DE AVALIACAO DO PLANO DE COMUNICACAOPUBLICITARIA:

11.3.1 Raciocinio Béasico — serdo analisados a acuidade de compreensdo e analise:
a) sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitacdo e presenca de dados que referenciem esta
acuidade;

b) do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e/ou especifico, de comunicacdo a ser(em)
enfrentado(s) pela PMPI conforme discorre o Briefing anexo a este edital;

c) das necessidades de comunicagdo institucional da PMPI para enfrentar esse(s) desafio(s) ou
problema(s), conforme Briefing anexo a este edital.

11.3.2 Estratégia de Comunicacdo Publicitaria — serdo observadas nas propostas das licitantes:

a) a adequacgao do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificacdo da PMPI e os
seu (s) desafio(s) ou problema(s), geral e/ou especifico, de comunicagdo, conforme o Briefing anexo
a este edital;

b) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacao apresentada em defesa do partido tematico
e do conceito propostos;

c) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicacdo da PMPI com
seus publicos a partir da eventual implanta¢do da campanha;

d) a adequagdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta para a solugdo
do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e/ou especifico, de comunica¢ao da PMPI, conforme o
Briefing em anexo;

e) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa da estratégia de
comunicagao publicitaria proposta e taticas derivadas;

f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre a comunicagdo institucional da PMPI e os
seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e/ou especifico, de comunicagdo, seus publicos, os objetivos,
geral e especificos, de comunicagdo previstos no Briefing ¢ a verba disponivel conforme o Briefing
em anexo;
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g) a composi¢ao de pontos de contato com os diversos publicos constantes em briefing € sua
tangibilizacdo em estratégia pertinente ao desafio proposto;

h) as referéncias estratégicas capazes de alimentar os pontos fundamentais do plano de
comunica¢do com destaque para as questdes de publico (quantitativas e comportamentais), forma,
temporalidade e meios utilizados.

11.3.3 Ideia Criativa — serdo observadas nas propostas das licitantes:

a) sua adequagdo ao(s) desafio(s) ou problema(s), geral e/ou especifico, de comunicacdo da PMPI
conforme o Briefing em anexo.

b) sua adequagdo a estratégia de comunicag@o publicitaria sugerida pela licitante;

c¢) sua adequagdo ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;

d) a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;

e) a originalidade da combinag¢do dos elementos que a constituem;

f) a unidade entre as pegas que compdem a campanha;

g) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta, bem como sua capacidade de sintese;

h) sua pertinéncia as atividades da comunicagdo de utilidade publica da PMPI e a sua inser¢ao nos
contextos social, politico e econdmico;

1) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de pecas € ou
material apresentados;

J) a exequibilidade das pegas e ou do material e sua composi¢ao imagética e de contetdo;

k) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas € ou no material aos substratos midiaticos e
aos publicos propostos.

1) o manejo e adequagdo da linguagem e composi¢do imagética, demonstrada em sua unidade
criativa e qualidade técnica e exemplos apresentados.

11.3.4 Estratégia de Midia e Nao Midia — serdo observadas nas propostas das licitantes:

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunica¢dao dos segmentos de publico prioritario
constantes no briefing e seus desdobramentos de farget;

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos, tanto demograficos quanto
psicograficos, bem como uso de fontes fiaveis;

c) a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e/ou do material em relacao as duas
alineas anteriores, evidenciada pelo suporte de dados que norteiam essa simulagao;

d) a pertinéncia, a oportunidade ¢ a economicidade demonstradas no uso dos recursos de
comunicagao proprios da PMPI;

e) a proporcionalidade na distribuicao dos recursos entre suas alineas;

f) a economicidade e consciéncia na aplicagdo da verba de midia disponivel, evidenciada no plano
simulado de distribui¢do das pecas e/ou do material e suas justificativas taticas e disponibilidade de
métricas que as embasem;

g) a otimizagdo da midia segmentada, digital, alternativa e de massa;
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h) a existéncia de descritivos claros, em valores percentuais e absolutos, capazes de resumir a
proposta apresentada e sua proporcionalidade.

11.3.5 CAPACIDADE DE ATENDIMENTO — serao observadas nas propostas das licitantes:

a) A consonancia da atual carteira com os problemas e desafios da PMPI;

b) a experiéncia e a formagdo dos profissionais da licitante em atividades publicitarias e de
comunicagdo integrada;

c) a adequacdo das qualificagdes e da quantificagdo desses profissionais a estratégia de
comunicagao publicitaria institucional da PMPI;

d) a adequacdo das instalagdes, da infraestrutura (fisica e de tecnologia da informacdo) e dos
recursos materiais e de seguranca que estardo a disposicao da execugao do contrato;

e) a operacionalidade do relacionamento entre a PMPI e a licitante, esquematizado na proposta,
incluindo sistematiza¢ao de reunides e prazos de realizagdo e alteracdo de pegas, fluxos de trabalho,
além das demais questdes que explicitam o funcionamento deste relacionamento, tais como o trato
das informacdes e seguranca;

f) a relevancia e a utilidade das informag¢des de marketing e comunicag¢do, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a licitante colocard regularmente a
disposi¢cdo da PMPI, sem onus adicional, durante a vigéncia do contrato, bem como dos periddicos
assinados disponiveis para a equipe da licitante;

g) a existéncia de equipe dedicada/exclusiva discriminada de forma especifica para o trato da conta
de comunicagdo institucional da PMPI, bem como a defini¢do técnica dos profissionais a disposi¢do
nesta condi¢do.

11.3.6 REPERTORIO — serdo observadas nas propostas das licitantes:

a) a ideia criativa e sua adequagdo e pertinéncia ao problema que a licitante se propds a resolver e
ao segmento de atuagdo da PMPI;

b) a qualidade da execucdo e do acabamento da pega e/ou material, evidenciada pelas dimensdes
técnicas de produgao e construgdo criativa em cada um dos meios onde estas pecas foram inseridas;

c) a clareza da exposicdo das informacgdes prestadas, tanto nas pecas, quanto nos resumos que
tratam do caso em que elas estdo inseridas;

d) a exequibilidade das solugdes diante das verbas claramente propostas, pela facilidade de
implantacado e sua relagdo particular com o impacto desejavel junto aos publicos para as quais foram
desenvolvidas;

e) a diversidade de casos e sua aderéncia aos desafios presentes no manejo das questdes de
comunicagao da PMPI.

11.3.7 RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO - serdo
observadas nas propostas das licitantes:

a) a evidéncia de planejamento publicitario detectada na transformagdo dos cendrios apresentados

em novos dados e conclusdes estratégicas a partir do briefing proposto pelo cliente;
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b) a consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solucao;

c) a relevancia dos resultados apresentados a partir da solu¢do de comunicacdo apresentada pela
licitante e dela derivados;

d) a concatenagdo logica da exposigdo, incluindo a ordenacao narrativa do caso.

11.4. DA PONTUACAO DA PROPOSTA TECNICA

11.4.1 A nota da Proposta Técnica serd apurada atribuindo aos quesitos ou subquesitos, no maximo,
os seguintes pontos, no total de 100 (cem), distribuidos conforme descritos nos itens a seguir.

11.4.2 Raciocinio Basico: maximo de 10 (dez) pontos, da seguinte forma:

a) Clareza e embasamento no conhecimento das caracteristicas gerais da comunicagao de utilidade
publica da PMPI — até 1,0 (um) ponto

b) Conhecimento genérico dos servigos prestados pela PMPI em todas as areas contempladas pelo
edital.— até 2,0 (dois) pontos

¢) Adequada compreensdo da linha de atuagdo especifica da PMPI tanto em sua missao na
construcao de publicidades educativas, quanto no dmbito da linha de atuacdo em questdo. — até 3,0
(trés) pontos

d)Acuidade de compreensdao demonstrada em relagdo as necessidades de comunicacao dessa
especifica linha de atuacao — até 4,0 (quatro)pontos

11.4.3 Estratégia de Comunicacdo: maximo de 20 (vinte) pontos, da seguinte forma:

a) a adequagdao do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificacdo das
campanhas institucional da PMPI e a(os) seus (s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico,
de comunicagdo; - até 5,0 (cinco)pontos

b) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa do partido tematico
e do conceito propostos pela candidata e sua riqueza de desdobramentos positivos para a
comunicagao institucional da PMPI com seus publicos; - até 5,0 (cinco pontos

¢) Desenvolvimento, adequacgdo/pertinéncia e exequibilidade da estratégia de comunicagdo
publicitaria proposta para a solucdao do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e/ou especifico, de
comunicagdo, incluindo as determinagdes do Planejamento capazes de guiar as diretrizes criativas e
de midia da proposta; - até 6,0 (seis) pontos

d) a consisténcia logica da argumentacdo apresentada em defesa da estratégia de comunicagao
publicitaria proposta e sua capacidade de articulagdo com os desafios de comunicagdo, publicos e
verba; - até 4,0 (quatro) pontos

11.4.4 Ideia Criativa: maximo de 21 (vinte e um) pontos, da seguinte forma:

a) Estratégia de comunicag¢do que atenda a todos os pontos da campanha propostos em briefing: -
até 6,0 (seis) pontos
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b) Capacidade de sintese da estratégia de comunicacdo e manejo/adequacao da linguagem,
demonstrados em sua unidade criativa e qualidade técnica dos exemplos apresentados. — até¢ 4,0
(quatro) pontos

¢) Cobertura de publico envolvido pela linha de atuagdo contemplada pela estratégia sugerida. — até
4,0 (quatro) pontos

d) Originalidade na combinagdo de seus elementos constitutivos revelada nos roteiros e textos de
pecas publicitarias que se apresentarem e exequibilidade das solug¢des diante das verbas propostas. —
até 7,0 (sete) pontos

11.4.5 Estratégia de Midia e Nao Midia: maximo de 14 (quatorze) pontos, da seguinte forma:

a) Conhecimento de héabitos de comunicagdo do publico envolvido com a linha de atuacao
(psicograficos e socio demograficos). — até 3,0 (trés) pontos

b) Capacidade analitica revelada no estudo desses hébitos e nas conclusdes oferecidas a
formulacao da midia, bem como da busca de fontes para embasar estes dados; - até 3,0 (trés) pontos
c) Estudo de distribui¢ao da verba da linha de atuagdo, em vista de suas diferentes necessidades
entre as diversas areas de servigos da licitante, em particular a otimizagao da midia segmentada,
digital, alternativa e de massa. — até 4,0 (quatro) pontos

d)Consciéncia e economicidade do plano geral de utilizagdo da verba publicitaria da linha de
atuacao simulado na proposta, incluidas métricas e rentabilidades mensuraveis. — até 4,0 (quatro)
pontos

11.4.6 Capacidade de Atendimento: maximo de 15 (quinze) pontos, da seguinte forma:

a) Capacidade geral de atendimento revelada pelo licitante, considerando a adequacao das
instalagdes, da infraestrutura (fisica e em TI), dos recursos materiais, da quantidade e qualificacao
dos profissionais nos diferentes setores da licitante colocados a disposi¢ao da PMPI. — até 4,0
(quatro)pontos

b) Sistematica de atendimento, revelada no julgamento dos quesitos: operacionalidade (fluxo e
normas), seguranca, presteza no atendimento as solicitagdes e grau de liberdade conferido a PMPI
na escolha de solugdes alternativas. — até 6,0 (seis) pontos

c) A existéncia de equipe dedicada/exclusiva para o trato da conta da PMPI bem como a
qualidade da defini¢do técnica especificamente destes profissionais a disposi¢do. — até 5,0 (cinco)
pontos

11.4.7 Repertorio: maximo de 10 (dez) pontos, da seguinte forma:

a) Capacidade técnica e artistica revelada pela licitante no atendimento a outros clientes, de acordo
com as amostras de pegas incluidas na proposta e aferidas pelos quesitos de concepgao e pertinéncia
criativa; - até 4,0 (quatro) pontos

b)A clareza da exposicao das informagdes prestadas, tanto nas pegas, quanto nos resumos que
tratam do caso em que elas estdo inseridas; - até 2,0 (dois) pontos
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c)Qualidade de execucao e exequibilidade das solugdes diante das verbas propostas e a diversidade
de casos e sua aderéncia aos desafios presentes no manejo das questdes de comunicacgdo educativa e
do setor publico. — até 4,0 (quatro) pontos

11.4.8 Relato de Solugdes de Problemas de Comunicag¢dao: maximo de 10 (dez)pontos, da seguinte
forma:

a) A evidéncia de planejamento publicitario; - até 2 (dois) pontos

b) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema encontrado e a solugao proposta; -
até 2 (dois) pontos

¢)A relevancia dos resultados apresentados diante dos desafios; - até 3 (trés) pontos

d)Na concatenagdo logica da exposicdo, incluindo a ordenagdo narrativa do caso — até3 (trés)
pontos.

11.5 DA ESCALA DE AVALIACAO

11.5.1 Os ntimeros de pontos indicados em cada quesito relacionado nos subitens anteriores serao
considerados, como notas maximas, para efeito de atribuicao das notas.

11.5.2 A nota sera atribuida partindo de uma escala de 0,0 (zero) ponto até a quantidade maxima de
pontos indicada em cada quesito, efetuando-se os calculos com, no maximo, duas casas decimais.
11.5.3 Para efeito de afericdo da nota de cada quesito ou subquesito, os membros da Subcomissao
Técnica utilizardo como pontuagdo 05 (cinco) NIVEIS DE NOTAS, de acordo com escala aqui
proposta referente a nota maxima de cada quesito ou subquesito:

1 Nao abordado ou Erroneamente abordado -0% da nota maxima
2 Insuficientemente abordado - 30% da nota maxima

3 Parcialmente abordado - 50% da nota maxima

4 Satisfatoriamente abordado - 70% da nota maxima

5 Totalmente abordado - 100% da nota maxima

11.5.4 Para efeito de avaliagdo do item do conteudo de cada quesito ou subquesito, os membros da
Subcomissao Técnica utilizardo como referéncia os seguintes conceitos para cada um dos niveis de
avaliagao:

Nao abordado ou Erroneamente abordado - Quando a proposta nao contempla e/ou contempla
de forma erronea ou inadequada os aspectos que constituem o quesito ou subquesito em julgamento,
conforme briefing e critérios estabelecidos no edital para o aspecto para ser avaliado, contendo
grandes desvios e/ou erros grosseiros, € pouco compativeis com o critério.

Insuficientemente abordado - Quando a proposta contempla de forma insuficiente (claramente
incompleta) os aspectos que constituem o quesito ou subquesito em julgamento, conforme briefing
e critérios estabelecidos no edital para o aspecto a ser avaliado, com pequenos e ndo relevantes

desvios do solicitado.
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Parcialmente abordado - Quando a proposta contempla alguns aspectos relevantes do quesito ou
subquesito em julgamento, conforme briefing e critérios estabelecidos no edital, atendendo a
normativa técnica com omissoes relevantes, mas sem desvios do solicitado.

Satisfatoriamente abordado - Quando a proposta contempla os principais aspectos que constituem
0 quesito ou subquesito em julgamento, conforme briefing e critérios estabelecidos no edital,
atendendo a normativa técnica.

Totalmente abordado - Quando a proposta contempla integral e exatamente os aspectos que
constituem o quesito ou subquesito em julgamento conforme briefing e critérios estabelecidos no
edital, sem desvios e, apresentando, quando possivel, solu¢des com elementos de destaque e
diferenciado entendimento do critério.

11.5.5 A nota de cada quesito corresponderda a média aritmética das notas atribuidas por cada
membro da Subcomissdo Técnica, a qual devera elaborar ata de julgamento dos quesitos e
subquesitos da proposta técnica, bem como de planilhas com as pontuagdes e respectiva justificativa
escrita das razdes que fundamentaram tais pontuacdes em cada caso, de acordo com os incisos IV,
Ve VIdo § 40 do art. 11 da Lei n°12.232/2010.

11.5.6 A Subcomissdo Técnica reavaliard a pontuacdo atribuida a um quesito sempre que a
diferenga entre a maior ¢ a menor pontuacdo for superior a 20% (vinte porcento) da pontuagao
maxima atribuida a cada candidata no quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das
avaliagdes, de conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital.

11.5.7 Persistindo a diferenca de pontuacdo prevista apds a reavaliagdo do quesito, os membros da
Subcomissao Técnica, autores das pontuagdes consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as
razdes que os levaram a manter a pontuacao atribuida ao quesito reavaliado, que serd assinada por
todos os membros da Subcomiss@o e passara a compor o processo desta licitacao.

11.6 DA DESCLASSIFICACAO DAS PROPOSTAS TECNICAS

11.6.1 Sera desclassificada a Proposta que:

a) ndo atender as exigéncias do edital, do projeto basicoe de seus anexos;

b) ndo alcancar, somadas todas as etapas, a nota minima de 50 (cinquenta) pontos;
¢) obtiver pontuagdo 0,00 (zero) em quaisquer dos quesitos.

11.7 DA ESCALA DE CLASSIFICACAO TECNICA

11.7.1 As propostas técnicas serdo classificadas pela ordem decrescente de pontuagdo, considerando
o somatodrio de pontos atribuidos aos quesitos, respeitado o minimo de 50 (cinquenta) pontos para
classificagao.

12. PONTUACAO DA PROPOSTA DE PRECOS

Pagina 65 de 108

Rua Francisco Sales Maia, 23, Centro, CEP. 58755-000, Princesa Isabel-PB - CNPJ: 08.888.968/0001-08
Email: pm.isabel@hotmail.com - ouvidoriapmpipb@gmail.com
Fanpage - https://www.facebook.com/prefeituradeprincesaisabel/ - Instagram: @prefeituradeprincesa



mailto:pm.isabel@hotmail.com
mailto:ouvidoriapmpipb@gmail.com
https://www.facebook.com/prefeituradeprincesaisabel/

PREFEITURA DE

12.1 DO JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PRECOS — Depois de verificado o cumprimento
das disposicdes do edital, a Comissdo Permanente de Licitacdo procedera a avaliagdo dos itens de
cada proposta de prego, conjuntamente, de acordo com os critérios estabelecidos na tabela a seguir:

ITEM OBJETO NOTA

01 Percentual de desconto a ser concedido a Prefeitura

Municipal de Princesa Isabel-Pb sobre os custos Desconto inferior a 19,67%:

internos dos servigos executados pela licitante, a ser
nota zero

concedido ao Anunciante, baseados na tabela de
precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda na
Paraiba - SINAPRO-PB, conforme a proposta
apresentada pelo licitante vencedor.

Desconto igual ou superior a
19,67%:
N = 0,5 x desconto

Percentual Minimo: 19,67%

02 | Honorarios (em percentual), incidentes sobre os
pregos dos bens e dos servigos especializados
prestados por fornecedores, com a intermediagdo e
supervisao da licitante, referentes a produgdo e a
execucdo técnica de peca e ou material cuja
distribuicdo ndo lhe proporcione o desconto de

Honorarios superior a
12,67%:
Nota = 0,00

Honorérios igual ou inferior a
12,67%: N=3,0 x (9,0 -
Honorarios)

agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao, nos
termos do art. 11 da Lei n°® 4.680, de 1965.

Percentual maximo: 12,67%

03 Honorarios (em percentual), incidentes sobre os
precos dos bens e dos servicos especializados
prestados por fornecedores, com a intermediagdo e
supervisdo da licitante, referentes:

I. ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de | Honorarios superior a 8,50%:
outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de Nota = 0,00
conhecimento pertinentes ao objeto do contrato;
II. a renovagdo do direito de autor e conexos e aos | Honorarios igual ou inferior a
cachés, na reutilizagdo de peg¢a ou material 8,50%: N=3,0 x (7,0 -
publicitario, exclusivamente quando a sua Honorarios)
distribuicao/veiculagdo nao lhe proporcione o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulga¢do, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965;

III. a reimpressao de pecas publicitarias.
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Percentual maximo: 8,50%

04 | Honorarios (em percentual), incidentes sobre os
pregos dos bens e dos servigos especializados
prestados por fornecedores, com a intermediagdo e
supervisdo da licitante, referentes a criacdo, a
implementagdo e ao desenvolvimento de formas

Honorario superior a 9,33%:
Nota = 0,00

inovadoras de comunicagdo publicitdria, destinadas
a expandir os efeitos das mensagens e das acdes
publicitdrias, em consondncia com  novas

Honorérios igual ou inferior a
9,33%:

) N =3,0 x (9,0 — Honorarios)
tecnologias.

Percentual maximo: 9,33%

Observacao: para efeito de calculo das notas de cada licitante, os termos desconto ¢
honorarios serdo substituidos nas formulas da coluna Nota pelas respectivas percentagens
que constarem de sua Planilha de Pregos Sujeitos a Valoragdo, sem o simbolo “%"”.

12.2. A nota geral de cada Proposta de Precos serd obtida mediante o somatorio das notas atribuidas
a totalidade dos quesitos constantes na tabela acima.
12.1 A Proposta de Precos que obtiver a maior nota sera considerada como a de menor
prego.
12.2 Se houver empate, serd considerada como de menor preco a Proposta que apresentar,
sucessivamente:
< o menor percentual de honorarios mencionados na alinea ‘b’ do subitem 10.2.1;

< o menor percentual de honorarios mencionados na alinea ‘d” do subitem 10.2.1;
2 o menor percentual de honorarios mencionados na alinea ‘c’ do subitem 10.2.1;
< o maior percentual de desconto mencionado na alinea ‘a’ do subitem 10.2.1.

12.2.2 Sera desclassificada a Proposta de Pregos que apresentar pregos baseados em outra Proposta
ou que contiver quaisquer itens condicionantes para a entrega dos servigos.

12.2.3 Se houver divergéncia entre o prego expresso em algarismos € 0 expresso por extenso, a
Comissao de Licitagdo considerara o preco por extenso.

12.2.4 As propostas de preco, que apresentarem descontos sobre os custos internos baseados na
tabela de pregos do Sindicato das Agéncias de Propaganda na Paraiba SINAPRO-PB inferiores a
26,67% , seraio DESCLASSIFICADAS.

12.2.5 As propostas de prego serdo DESCLASSIFICADAS, caso apresentem honorarios:

Pagina 67 de 108

Rua Francisco Sales Maia, 23, Centro, CEP. 58755-000, Princesa Isabel-PB - CNPJ: 08.888.968/0001-08
Email: pm.isabel@hotmail.com - ouvidoriapmpipb@gmail.com
Fanpage - https://www.facebook.com/prefeituradeprincesaisabel/ - Instagram: @prefeituradeprincesa



mailto:pm.isabel@hotmail.com
mailto:ouvidoriapmpipb@gmail.com
https://www.facebook.com/prefeituradeprincesaisabel/

PREFEITURA DE

-superiores a 11,67% incidentes sobre os precos dos bens e dos servicos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediagdo e supervisao da licitante, referentes
a produgdo e a execugdo técnica de peca e ou material cuja distribuicdo ndo lhe proporcione o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680,
de 1965;

- superiores a 8,17% incidentes sobre os precos dos bens e dos servigos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediagdo e supervisdo da licitante,
referentes:

I. ao planejamento e a execugao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e
de geracdo de conhecimento pertinentes ao objeto do contrato;

II. a renovacgdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizacdo de pega ou
material publicitario, exclusivamente quando a sua distribui¢do/veiculagdo ndo lhe
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos
termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

II1. a reimpressao de pegas publicitarias.

- superiores a 10% incidentes sobre os pregos dos bens e dos servigos especializados
prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo da licitante, referentes a criagdo, a
implementagado e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitéria, destinadas
a expandir os efeitos das mensagens e das acdes publicitdrias, em consonancia com novas
tecnologias.

12.2.6 Serao desclassificadas as propostas que deixarem de apresentar documentos ou apresenta-los
em desacordo com as normas deste Edital, bem como as com precos manifestamente inexequivesis,
observando-se a legislagdo vigente.

12.2.7 Nao se admitira proposta que apresente precos simbolicos, irrisorios, ou devalor zero, ou
incompativeis com os precos de mercado, observado o disposto da legislagdo vigente.

13. JULGAMENTO FINAL
13.1 O julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos sera feito de acordo com o rito previsto
na Lei n° 14.133/2021 para o tipo Melhor Técnica e Prego.

13.2 A Nota Final (NF) seré calculada com duas casas decimais e obtida pela seguinte formula:
NF = (NPT X 7) + (NPP X 3)

13.3 Se apos a apuracdo das notas houver empate(s) que impeca(m) a identificagdo automatica das 2

(duas) licitantes mais bem classificadas, serd(2o) classificada(s) a(s) agéncia(s) que obtiver(em) a(s)
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maior(es) pontuagdo(des), sucessivamente nos quesitos Plano de Comunicacdo Publicitaria,
Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao.

13.3.1. Se, apos adotada a regra do item 13.3 persistir(em) o(s) empate(s) o desempate seguira o
previsto no art. 60, da Lei 14.133/2021 e, sucessivamente, se necessario,sera feito por sorteio, a ser
realizado em ato publico marcado pela Comissao especial de Licitagao, cuja data serd divulgada na
forma prevista por deste Edital, e para o qual serdo convidadas todas as licitantes.

13.4 A Comissao de Licitagdo podera negociar condigdes mais vantajosas com os proponentes que
ofertaram as melhores propostas.

13.5 Sera convocado o licitante subsequente, respeitado o ordenamento prévio, quando o licitante
anterior for desclassificado ou inabilitado.

14. DAS CONDICOES DE EXECUCAO DO OBJETO

14.1 No prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data da assinatura do contrato, a
contratada deverd comprovar que possui estrutura de atendimento compativel com os servigos a
serem prestados a CONTRATANTE, representada, no minimo, pelos seguintes profissionais:

a) 02 (dois) na area de atendimento -sendo 01 (um) exclusivo para atendimento para a PMPI;
b) 01 (um) na area de criagao;
c) 01 (um) nas areas de producdo impressa e eletronica;

14.3 Os servigos deverdo ser executados e entregues, conforme venham a ser solicitados pela PMPI,
no prazo estabelecido na Ordem de Execugdo de Servigos, a contar da emissdo da mesma.

14.4 Todos os servigos a serem prestados pela Contratada deverdo ser precedidos da apresentagdo
do competente projeto de apropriacdo de custos, o qual, apdés aprovacdo da PMPI gerard a
expedi¢ao de Ordem de Execucao de Servigos (AUTORIZACAO DE
PRODUCAO/VEICULACAO), conforme modelo definida pela PMPI, onde constardo as
especificagdes dos servigos, os precos (planilhas de custos/orgamento) e os prazos de execugdo,
devendo o valor de cada um dos servigos ser or¢ado em fungdo dos custos respectivos, obedecendo-
se, rigorosamente, a sua compatibilidade com os precos de mercado, sob pena de responsabilidade
civil.

14.5 Todos os servigos realizados serdo documentados através da apresentacdo dos respectivos
comprovantes de produgdo/veiculagdo, copias das faturas e duplicatas quitadas, emitidas pelos
fornecedores.

14.6 Os servigos serdo executados pela Contratada com o fornecimento de toda mao-de- obra,
materiais, equipamentos ¢ demais despesas necessarias a execug¢ao do objeto, sendo permitida a
subcontratacdo parcial dos SERVICOS COMPLEMENTARES necessarios ao cumprimento do
objeto licitado, desde que previamente submetida a anuéncia da PMPI, ficando a Contratada
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responsavel pela integral execugdo da subcontratacdo, arcando integralmente com os encargos de
qualquer natureza dela decorrentes.

14.7 Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pelo contratante poderdo
fornecer aos contratados bens ou servigos especializados relacionados comas atividades
complementares da execucdo do objeto do contrato, nos termos do § 1°do art. 2° da Lei n°
12.232/2010.

14.7.1 O fornecimento de bens ou servicos especializados em conformidade com o previsto no
subitem anterior exigird sempre a apresentacdo pela contratada ao contratante de 3 (trés)
or¢amentos obtidos no mercado do ramo do fornecimento pretendido.

14.7.2 No caso do subitem anterior, a contratada procedera a coleta de orcamentos de fornecedores
em envelopes fechados, que serdo abertos em sessdo publica, convocada e realizada sob fiscalizagdo
do contratante, sempre que o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (meio
por cento) do valor global do contrato.

14.7 As informacdes sobre a execugdo do contrato serdo divulgadas no Portal da Transparéncia,
garantido o livre acesso as informagdes por quaisquer interessados.

14.8 As informagdes sobre valores pagos serdo divulgadas pelos totais de cada tipo de servico de
fornecedores e de cada meio de divulgacgao.

14.9 A agéncia contratada deverd, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apds a extingao
do contrato, manter acervo comprobatorio da totalidade dos servicos prestados e das pecas
publicitarias produzidas.

14.11 Os originais dos materiais desenvolvidos para a execucdo dos servigos (arte, fotolito, VT,
filmes, etc.), inclusive fotos compradas para uso em outdoor ou peca grafica, ficardo sob a guarda
da(s) Contratada(s), mas disponiveis a qualquer tempo para a PMPI, que podera a seu critério,
requisitar copias dos originais para comprovagdo da prestacdo dos servicos e arquivo proprio
vedado a transferéncia a agentes de qualquer espécie ou uso, além das finalidades solicitadas em
plano de campanha especifica.

14.12 Quanto aos DIREITOS AUTORALIS, serdo observadas as seguintes disposicdes:

a) A CONTRATADA cede a CONTRATANTE, de forma total e definitiva, os direitos patrimoniais
de uso de ideias (incluidos os estudos, andlises e planos), pecas (material grafico, eletronico e
multimidia), softwares, CDs, composi¢des, arranjos, execugdo de trilha sonora e jingles, animacao,
pantomima, publicacdes editoriais e quaisquer outras modalidades de publicidade existentes ou que
venham a ser inventadas de sua propriedade, concebidos, criados e produzidos em decorréncia deste
contrato.

b) A cessdo de que trata a alinea anterior “a)” sera por tempo indeterminado, ficando vedada a
CONTRATADA a cobranga de qualquer remuneragdo adicional ou especial, mesmo apds a
vigéncia do contrato.

c) A CONTRATANTE podera, a seu critério, utilizar os direitos cedidos, diretamente ou através de
terceiros, com ou sem modificagdes, durante a vigéncia do contrato, ou apds o prazo de vigéncia,
inclusive em caso de rescisdo, ndo cabendo a CONTRATADA qualquer espécie de remuneracao.
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d) A juizo da CONTRATANTE, as pecas criadas pela CONTRATADA poderao ser reutilizadas por
outros 6rgaos da PMPI, sem que caiba a eles ou a CONTRATANTE qualquer 6nus perante a
CONTRATADA.

e) Cabera a esses orgdos ou entidades, diretamente ou por intermédio das agéncias de propaganda
com que mantenham contrato, quando couber, efetuar o acordo comercial com os eventuais
detentores dos direitos de autor e conexos relacionados com a producdo externa das pecgas a serem
reutilizadas.

f) Com vistas as contratagdes para a execucdo de servigos que envolvam direitos de autor e
conexos, a CONTRATADA solicitara dos fornecedores orcamentos que prevejam a cessao dos
respectivos direitos patrimoniais pelo prazo definido pela CONTRATANTE.

g) A CONTRATADA utilizard os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e
conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessdo e condicionard a contratagdo ao
estabelecimento, no ato de cessdo, orgamento ou contrato, de clausulas em que o fornecedor garanta
a cessao pelo prazo definido pela CONTRATANTE em cada caso e se declare ciente e de acordo
com as condicdes estabelecidas nas alineas seguintes “h)” e “1)”.

h) Na reutilizagdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual a ser pago pela
CONTRATANTE em relagdo ao valor original dos direitos patrimoniais de autor e conexos sera de,
no méximo, 50% (cinquenta por cento). Para a reutilizacdo por periodos inferiores, o percentual
maximo sera obtido pela regra de trés simples.

1) Na reutiliza¢do de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual em relagdo ao
valor original da cessdo de uso de obras consagradas incorporadas a essas pecas, a ser pago pela
CONTRATANTE aos detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos dessas obras, sera de,
no maximo, 50% (cinquenta por cento). Para a reutilizacdo por periodos inferiores, o percentual
maximo sera obtido pela regra de trés simples.

15. DAS CONDICOES DE RECEBIMENTO DO OBJETO

15.1 O pagamento serd efetuado pela CONTRATANTE, através de depdsito bancéario, em conta
corrente da CONTRATADA e, se houver, de sua respectiva SUBCONTRATADA, em até 20
(vinte)dias uteis do més seguinte ao da prestacao do servigo, ficando condicionado a execugdo dos
servicos e tera as parcelas apuradas mensalmente que corresponderdo aos servigos atestados
efetivamente no periodo de cada més civil, mediante a apresentacdo da Nota Fiscal/Fatura, e atesto
do gestor técnico da contratagao, designado pela CONTRATANTE;

15.2 O pagamento a CONTRATADA correspondera, apenas, ao valor da parte que lhe cabe
diretamente, ou seja: custos internos, referentes a criagdo e finalizacdo de pecas publicitarias;
honorérios, incidentes sobre os custos comprovados de outros servigos, cuja producdo seja
incumbida a terceiros (subcontratados) e desconto padrdo de agéncia, calculado sobre o valor bruto
dos servigos de veiculacao, cujo valor corresponde ao desconto concedido pelos veiculos de midia
ao anunciante/contratante, a titulo de remunerar as agéncias de publicidade e propaganda pela
criagdo/producgdo de conteudo e intermediacdo, conforme preceitua as Normas-Padrdao da Atividade
Publicitaria, editadas pelo CENP -Conselho Executivo das Normas;
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15.3 O pagamento a(s) SUBCONTRATADAC(s), correspondera ao valor dos servigos e/ou produtos
por ela(s) fornecidos e, no caso de midia, veiculados;

15.4 Devem ainda ser observadas por parte da CONTRATANTE as seguintes recomendagdes, no
que se refere ao pagamento da CONTRATADA e, no que couber, de sua(s) respectiva(s)
SUBCONTRATADAC(S):

a) Caso a Nota Fiscal/Fatura seja apresentada apds o prazo constante deste item, esta sera paga em
até 10 (dez) dias a contar de sua apresentagao;

b) Caso ocorra erro ou omissao na fatura ou outra circunstancia que desaconselhe o seu pagamento,
a CONTRATADA devera substitui-la, devendo o prazo para pagamento tanto a CONTRATADA
como a(s) sua(s) respectiva(s) subcontratada(s),passar a ser contado da data de apresentagdo, pela
CONTRATADA, da nova fatura, nos termos do subitem anterior;

c¢) A devolugdo da Fatura ndo aprovada pela CONTRATANTE, por conter incorre¢des, ndo podera
servir de pretexto para que a CONTRATADA suspenda a execucao dos servicos;

d) As faturas deverdo ser entregues na sede da PMPI, até o 5° (quinto) dia util do més seguinte ao
da prestacdo dos servigos faturados, devidamente acompanhadas de copia de comprovantes de
quitacdo das obrigagdes patronais referentes ao més anterior da prestacdo dos servigos faturados.
Apoés andlise técnica feita pelo gestor da contratagdo sobre os servicos realizados, que, se
aprovadas, as referidas faturas serdo atestadas e enviadas ao setor financeiro da CONTRATANTE,
para analise fiscal e posterior pagamento;

¢) Serdao descontados, mensalmente, da fatura os valores decorrentes de indenizagdes ou de multas
eventualmente registradas;

f) A CONTRATANTE podera sustar o pagamento de qualquer Nota Fiscal/Fatura, no todo ou em
parte, caso seja constatado que a CONTRATADA ndo cumpriu quaisquer das obrigagdes
contratuais assumidas;

g) Os periodos de atraso por culpa da CONTRATADA e aqueles decorrentes de atrasos nos
pagamentos, motivados pela ndo aprovagdo dos documentos de cobranca devido a incorreg¢des por
parte da CONTRATADA, nao serdo computados para efeito de atualizacdo monetaria de pregos;

h) O pagamento fica condicionado a comprovacao da regularidade fiscal da CONTRATADA e, no
que couber, de suas respectivas SUBCONTRATADAS, devendo

estas apresentarem, antes de cada pagamento, certiddo negativa de débitos, dentro do prazo de
validade, junto as Fazendas Publicas Federal, Estadual e Municipal, FGTS e CND Trabalhista, sob
pena de suspensao de pagamento;

1) Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada de acordo com os itens e valores
exigidos e negociados no momento da licitacdo, devendo a CONTRATADA emitir fatura contra a
CONTRATANTE, referente ao desconto padrao de agéncia, quando for o caso, conforme preceitua
as Normas Padrao da Atividade Publicitaria, editadas pelo CENP -Conselho Executivo das Normas;
7)) A CONTRATADA nao fard jus a nenhuma remuneragdo ou desconto de agéncia, quando da
utilizacao, pela CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido eventualmente concedidos
por veiculos de divulgagdo, em qualquer ac¢do publicitaria pertinente ao contrato;
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k) Sobre o valor das faturas de servicos de veiculagdo que tenham sido contemplados com
“desconto de agéncia” ndo incidirdo os honordrios sobre os servigos e suprimentos externos
contratados;

1) Os honorarios sobre os custos comprovados dos servigos autorizados e executados por terceiros
nao deverao incidir sobre os tributos que forem adicionados aos pregos desses servigos;

m) Na reutilizagdo de pecas publicitarias por periodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual
sobre o caché original a ser pago pela CONTRATANTE a atores, modelos e locutores, pelos
direitos de uso de imagem e som de voz, serd de, no maximo, 50% (cinquenta por cento);

n) Na reutilizacao de pegas publicitarias por periodo igual ao inicialmente pactuado, opercentual
sobre o valor dos direitos autorais de obras consagradas incorporadas a pegas publicitarias a ser
pago pela CONTRATANTE aos detentores desses direitos serd de, no maximo, 50% (cinquenta por
cento).

16. DA HABILITACAO

16.1 Para fins de habilitacdo, o licitante deverd apresentar a documentagdo comprobatéria
necessaria a qualificacdo prevista na Lei n° 14.133/2021.

16.2 As exigéncias de habilitacao juridica e de regularidade fiscal e trabalhista sdo as usuais para
o objeto, conforme disciplinado no edital.

16.3  Os critérios de qualificagdo econdmica a serem atendidos pelo fornecedor estdo previstos no
edital.

17 DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA

17.1 Cabera a licitante vencedora, além do constante neste Projeto Bésico, o cumprimento das

seguintes obrigagoes:

19.2.12. Prestar os servigos objeto do contrato, de acordo com as condi¢des definidas neste
Projeto Basico;

19.2.13. Efetuar a entrega dos servigos licitados de acordo com as condigdes definidas neste

Projeto Basico;

19.2.14. Apresentar ao Contratante provas do produto para aprovagao, tantas vezes quantas forem

necessarias;

19.2.15. Refazer, sem custo para o Contratante, todo e qualquer procedimento, se verificada

incorre¢do e constatado que o erro ¢ de responsabilidade da Contratada;

19.2.16. Os produtos somente deverdo ser executados, apos aprovagao, pelo responsavel ou fiscal

do contrato, da prova apresentada pelo Contratante;

19.2.17. Assumir integral responsabilidade pela qualidade dos materiais fornecidos, bem como por

todo o transporte e deslocamentos necessarios a entrega dos mesmos;

19.2.18. Prestar todos os esclarecimentos que forem solicitados pelo fiscal do contrato;
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19.2.19. Arcar com os encargos trabalhistas, previdenciarios, fiscais e comerciais, bem como 0s
tributos resultantes do cumprimento do contrato;

19.2.20. Manter um supervisor responsavel pelo gerenciamento dos servigos, com poderes de
representante ou preposto para tratar com a PMPI, sobre assuntos relacionados a execugdo do
contrato;

19.2.21. Solucionar os problemas que venham a surgir, relacionados com os servigos prestados.
19.2.22. Abster-se, qualquer que seja a hipdtese, de veicular publicidade ou qualquer outra
informagdo acerca das atividades, objeto deste Projeto Basico, sem prévia autorizagdo do
contratante;

19.2.23. Manter sob sigilo e confidencialidade, ndo divulgando dados, informag¢des, documentos
€ processos aos quais tiver acesso em decorréncia da execugdo dos servigos contratados;

19.2.24. Informar ao Contratante qualquer irregularidade que comprometa ou inviabilize o
fornecimento do objeto licitado;

19.2.25. Manter, durante toda a vigéncia do contrato, em compatibilidade com as obrigagdes
assumidas, todas as condi¢des de habilitacdo e qualificacdo exigidas por lei e neste Projeto Basico;
19.2.26. Manter atualizados, para fins de pagamento, a Certiddo Negativa de Débito — CND,
junto aos 6rgaos competentes;

19.2.27. Aceitar nas mesmas condi¢des contratuais, possiveis acréscimos ou supressoes dos
fornecimentos, nos termos do da Lei n°® 14.133/2021.

20. DAS OBRIGACOES DO CONTRATANTE
20.2. Proceder ao pagamento do contrato, na forma e nos prazos pactuados;

18.2 Aprovar, antes da produgdo, a amostra dos materiais apresentados pela Contratada;

20.3. Acompanhar/fiscalizar a execucdo do contrato;

20.4. Avaliar o nivel dos servigos prestados sob os aspectos quantitativo e qualitativo durante
o prazo do contrato;

20.5. Rejeitar, no todo ou em parte, o material produzido fora dos padrdes de qualidade
exigidos pelo Contratante e que esteja em desacordo com as especificacdes deste Projeto
Basico;

20.6. Efetuar as retengdes e recolhimentos dos tributos e contribuigdes devidas sobre o valor

da fatura fornecida pela Contratada, na forma da legislagdo vigente;

20.7. Proporcionar todas as condigdes necessarias ao bom andamento da prestagao dos
servigos contratados;

20.8. Notificar, por escrito, a Contratada, sobre ocorréncia de eventuais imperfei¢cdes no
curso da execugdo dos servicos, fixando prazo para a devida corre¢ao;

20.9. Os valores nao processados na fatura relativa ao més da ocorréncia deverdo ser processados
na proxima fatura emitida pela contratada.

20.10. Promover o acompanhamento ¢ a fiscalizagdo dos servigos contratados, sob os aspectos
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quantitativo e qualitativo, anotando em registro proprio, as falhas detectadas e comunicando
a Contratada as ocorréncias de quaisquer fatos que, a seu critério, exijam medidas
corretivas;

20.11. Fornecer a Contratada todas as informagdes relacionadas com o objeto deste Projeto Basico.

21. ALTERACAO SUBJETIVA

19.1 E admissivel a fusdo, cisdo ou incorporagdo da contratada com/em outra pessoa juridica,
desde que sejam observados pela nova pessoa juridica todos os requisitos de habilitagdo exigidos
na licitacdo original; sejam mantidas as demais clausulas e condi¢cdes do contrato; ndo haja
prejuizo a execugcdo do objeto pactuado e haja a anuéncia expressa da Administracdo a
continuidade do contrato.

20 CONTROLE E FISCALIZACAO DA ADMINISTRACAO

20.1 O acompanhamento ¢ a fiscalizacdo da execucao do contrato consistem na verificagdo da
conformidade da prestacao dos servicos, de forma a assegurar o perfeito cumprimento do ajuste,
que serdo exercidos por um ou mais representantes da Contratante, especialmente designados.

20.2 O representante da Contratante devera ter a qualificagdo necessaria para o
acompanhamento e controle da execuc¢do dos servicos e do contrato, sendo este representante
responsavel por verificar a prestacao do servigo de acordo com os critérios estabelecidos neste
Projeto Basico.

20.3 O descumprimento total ou parcial das obrigacdes e responsabilidades assumidas pela
Contratada, sobretudo quanto as obrigagdes e encargos sociais e trabalhistas, ensejara a aplicagdo
de san¢Oes administrativas.

21 DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

21.1 A licitante/adjudicataria que cometer qualquer das infracdes, previstas na Lei n°
14.133/2021, ficara sujeita, sem prejuizo da responsabilidade civil e criminal, as sangdes previstas
no edital e na minuta do contrato:

21.1.1 A aplicagdo de qualquer das penalidades previstas realizar-se-& em processo
administrativo que assegurara o contraditério e a ampla defesa, observando-se, no que couber,
as disposi¢des da Lei n° 14.133/2021.

21.2 A autoridade competente, na aplicacdo das sangdes, levara em consideracdo a gravidade da
conduta do infrator, o carater educativo da pena, bem como o dano causado a Administracao,
observado o principio da proporcionalidade.

21.3  As sangdes previstas no edital e na minuta do contrato serdo aplicadas de acordo com a
gravidade da infragdo, facultada ampla defesa a Contratada, no prazo de 05 (cinco) dias tteis a
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contar da intimagao do ato.

22 DOS ANEXOS
22.1 Constituem anexos deste projeto basico, dele fazendo parte integrante, o Briefing, o Modelo de
Proposta de Precos.

MARIA CLENILDA DA SILVA FLORENTINO DINIZ
Secretaria de Administracao e Finangas
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ANEXO III

CAMPANHA PARA CONSCIENTIZAR O PAGAMENTO DE IPTU E TCR EM
PRINCESA ISABEL

Resumo da Situacao:

Princesa Isabel, no sertdo paraibano, préximo a divisa com Pernambuco, ¢ um municipio marcado
pelas tradi¢cdes culturais e o grande acervo historico. Foi a capital do Territério de Princesa, cerca
de 420km de distancia da capital do estado, Jodo Pessoa. A populagdo estimada em 2019 era de

23.247 habitantes, distribuidos em 368 km? de area (IBGE).

Destaca-se, principalmente, no setor comercial e educacional, contando com a presenca de

um campus do IFPB.

Seus indicadores economicos apontam para IDH (PNUD/2010) de 0,606, PIB (IBGE/2008) de R$
75.960.211,00 e PIB per capta (IBGE/2008) de R$ 3.823,44.

Com o crescimento e o desenvolvimento do municipio, os desafios foram potencializados para a
Prefeitura em todas as areas, principalmente as relacionadas a infratestrutura, a saude e a educagao.

O grande desafio para a gestdo e para manter o ritmo das obras e servicos desenvolvidos pela
Edilidade, ¢ necessaria gestao fiscal com equilibrio e responsabilidade.

A garantia de pagamento dos saldrios dos servidores e honrar os compromissos com 0s
fornecedores ¢ prioridade da gestdo municipal.

Dessa forma, ¢ fundamental que arrecadagdao com os impostos e taxas municipais, especialmente o
IPTU (Imposto sobe e propriedade predial e territorial urbana) e a TCR (taxa de coleta de residuos)
transcorra de forma regular e perene, permitindo uma gestdo responsavel e equilibrada na éarea
econdmica.

Para que a populagdo possa assimilar a importancia do pagamento em dia de suas obrigagdes
fiscais, ¢ necessaria uma campanha de marketing que transmita, em linguagem acessivel e de facil
compreensdo, a relevancia do tema, e que seja compreendida como um instrumento de
desenvolvimento e cuidado para a sua cidade e seus habitantes.

Fonte / Base de dados para pesquisa:
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https://www.princesa.pb.gov.br

Objetivo de Comunicacio:
Transmitir a populagdo a importancia e os beneficios que o pagamento do IPTU e da TCR trazem
ao municipio, revertendo os valores em obras e servicos aos habitantes de Princesa Isabel.

Objetivo de Midia:

Dentro do Planejamento de Midia apresentado, aplicar o orcamento estipulado para um periodo de
30 (trinta) dias, fazendo com que a verba tenha rentabilidade em veiculacdo que atinja toda a
populagdo do municipio, de forma rapida, clara e objetiva.

Sugestdes de Midia:

Utilizar e justificar um Plano Crossmedia para atingir com uma frequéncia entre 7 e 4 vezes toda a

populacao do municipio acima de 15 anos.

Verba:

Para aplicar em custos de cria¢do, producdo e veiculagdo cross midia podem ser aplicados R$
200.000,00 (duzentos mil reais) na campanha proposta.

Publico-Alvo:
Adultos +15 moradores de Princesa Isabel
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A COMISSAO DE LICITACAO
Ref.: - CONCORRENCIA N°

Apresentamos nossa proposta para prestacao dos servigos de publicidade da licitagdo em referéncia.

1. IDENTIFICACAO DA LICITANTE:
RAZAO SOCIAL:

CNPJ e INSCRICAO ESTADUAL:
ENDERECO, TELEFONE ¢ E-MAIL:
AGENCIA e N° DA CONTA CORRENTE:

2. CONDICOES GERAIS
2.1 A proponente conhece e aceita os termos do instrumento convocatorio que rege a presente
licitacdo bem como a minuta de contrato que o integra.

3. REMUNERACAO
3.1 Declaramos que na vigéncia do contrato a ser assinado com este Orgdo adotaremos:

a) o desconto de %( )sobre os custos internos dos servigos
executados pela licitante, a ser concedido ao Anunciante, baseados na tabela de precos do Sindicato
das Agéncias de Propaganda na Paraiba - SINAPRO-PB;

b) Honorérios de %l( ) a serem cobrados a PMPI ,incidentes
sobre os precos dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacdo e supervisao da licitante, referentes a produgdo e a execucdo técnica de peca € ou
material cuja distribui¢ao ndo lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680, de 1965;

c¢) Honorarios de %( ) a serem cobrados a PMPI, incidentes
sobre os precos dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediagao e supervisao da licitante, referentes:

I. ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e
de geracdo de conhecimento pertinentes ao objeto do contrato;

II. a renovagao do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizacdo de pega ou
material publicitario, exclusivamente quando a sua distribui¢do/veiculagdo ndo lhe
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos
termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;
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III. a reimpressdo de pecas publicitarias.

d) Honorarios de %( ) a serem cobrados a PMPI, incidentes
sobre os pregos dos bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediagdo e supervisdo da licitante, referentes a criagdo, a implementagdo e ao
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, destinadas a expandir
os efeitos das mensagens e das agdes publicitarias, em consonancia com novas tecnologias.

3.2 Os precos propostos sao de nossa exclusiva responsabilidade e ndo nos assistird o direito de
pleitear, na vigéncia do contrato, nenhuma alteragdo, sob a alegagdo de erro, omissdo ou qualquer
outro pretexto.

33 O prazo de validade desta Proposta de Precos ¢ de ( )
dias corridos, contados de sua apresentacao.

2. Outras declaracgoes

2.1 Estamos cientes e de acordo com as disposi¢des alusivas a direitos patrimoniais de

autor e conexos constantes no edital e seus anexos, bem como, no que diz respeito ao tratamento
dos direitos autorais dos produtos de comunicagdo e pegas publicitarias que vier a produzir, que:

- para os direitos de autoria intelectual (criagdo, textos, producao, direcao, trilha
sonora original, arte-finalizacdo e assemelhados), hé4 cessdo, durante a vigéncia do contrato,
dos direitos patrimoniais de uso a PMPI;

- para os direitos de imagem (atores e modelos) e de obras artisticas preexistentes (ou
de sua reprodugdo), ha o licenciamento de uso, durante o prazo de duragdo do contrato, com
a definicdo de um percentual de até 50% do caché original ou da licenga original de uso,
conforme o caso;

- constaremos, em destaque, em todos os orcamentos de produgcdo de pecas
publicitarias, os valores dos cachés e os licenciamentos de uso de obras artisticas preexistentes,
inclusos nos or¢gamentos.

- suas propostas econdmicas compreendem a integralidade dos custos para
atendimento dos direitos trabalhistas assegurados na Constituigdo Federal, nas leis
trabalhistas, nas normas infralegais, nas convengdes coletivas de trabalho e nos termos de
ajustamento de conduta vigentes na data de entrega das propostas.

- 0s precos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da PARTICIPANTE e nao
lhe assistira o direito de pleitear, na vigéncia dos contratos a serem firmados, nenhuma
alteracdo, sob a alegacdo de erro, omissao ou qualquer outro pretexto

2.2 Estamos cientes de que o ANUNCIANTE procedera a retencao de tributos e contribui¢des nas
situagdes previstas em lei.

2.3 Comprometemo-nos a envidar esfor¢os no sentido de obter as melhores condigdes
nas negociagdes comerciais junto a fornecedores de bens e de servigos especializados e a veiculos
de divulgacao, transferindo ao ANUNCIANTE todas as vantagens obtidas, nos termos do disposto
no paragrafo tnico do art. 15 da Lei n.° 12.232/2010.
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2.4 Afirmamos que, nos precos propostos, estdo inclusas todas as despesas com
materiais, mao-de-obra e respectivos encargos sociais, tributarios, seguros, transportes ¢ demais
despesas necessarias a execugdo dos servicos objeto desta licitagdo, inclusive cessdo de direitos
autorais.

2.5 Esta Proposta de Precos estd em conformidade com o Edital da licitacdo em referéncia.

Local, de 2025.

RESPONSAVEL
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OBS.: No caso de instrumento particular, devera ser comprovada a capacidade de o signatério
nomear procurador, mediante apresentacdo de copia do estatuto ou contrato social em vigor, e,
quando se tratar de sociedade anonima, da ata de nomeagdo do signatario.

OBS.: Preencher em papel timbrado da Empresa - Apresentar juntamente com o RG (Cédula de
Identidade) - Esta Carta de Credenciamento ndo deverd vir inserida em nenhum dos envelopes, de
modo a ser exibida pelo referido representante antes da abertura da sessao.

MODELO
A Contratante
Ref.: EDITAL DE CONCORRENCIA N° 00004/2025.

OUTORGANTE: (nome, endereco, razao social etc)

OUTORGADO: (nome e qualificagdo do representante)

OBJETO: Representar a outorgante perante a Prefeitura Municipal de Princesa Isabel-Pb, no curso
da Concorréncia n° 00004/2025, que se realizara no (Nome e endereco da dependéncia).

PODERES: Retirar editais, apresentar documentagio e proposta, participar de sessdes publicas de
abertura de documentos de habilitagcio e de propostas, assinar as respectivas atas, registrar
ocorréncias, formular impugnagdes, interpor recursos, renunciar ao direito de recurso, renunciar a
recurso interposto, negociar novos precos ¢ condig¢des, firmar termos de compromisso, bem como
assinar todos os atos e quaisquer documentos indispensaveis ao bom e fiel cumprimento do presente
mandato.

- de de

(Nome completo do declarante)

(N° da C.I. do declarante)

(Assinatura do declarante)

Pagina 82 de 108

Rua Francisco Sales Maia, 23, Centro, CEP. 58755-000, Princesa Isabel-PB - CNPJ: 08.888.968/0001-08
Email: pm.isabel@hotmail.com - ouvidoriapmpipb@gmail.com
Fanpage - https://www.facebook.com/prefeituradeprincesaisabel/ - Instagram: @prefeituradeprincesa



mailto:pm.isabel@hotmail.com
mailto:ouvidoriapmpipb@gmail.com
https://www.facebook.com/prefeituradeprincesaisabel/

N e e

PREFEITURA DE

(No papel timbrado da empresa)
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A Comissio de Contratagio Prefeitura Municipal de Princesa Isabel - PB
Concorréncia n°. 00004/2025

DECLARACAO DE INEXISTENCIA DE FATO SUPERVENIENTE

, CNPJ n° (Nome da Empresa)
Sediada a (Enderegco Completo)
Declara, sob as penas da lei, que até a presente data inexistem fatos impeditivos para sua habilitacao
na Concorréncia n°. 00004/2025, ciente da obrigatoriedade de declarar ocorréncias posteriores.

, de de

(Nome completo do declarante)

(N°da C.I. do declarante)

(Assinatura do declarante)
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(No papel timbrado da empresa)
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A Comissio de Contratagio Prefeitura Municipal de Princesa Isabel-Pb.
Concorréncia n°. 00004/2025

DECLARACAO DE INEXISTENCIA DE MENOR TRABALHADOR

, CNPJ n° (Nome da Empresa)
Sediada a (Endereco Completo) Por
intermédio de seu representante legal,o(a) Sr(a): ,
portador do R.G n° e inscrito no CPF sob o n°

, DECLARA para fins do disposto do inciso VI do art. 68 da Lei
n® 14.133/21, que nao emprega menor de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso ou
insalubre e ndo emprega menor de 16 (dezesseis) anos.

Ressalva: empregar menor, a partir de 14 (quatorze) anos na condi¢do de aprendiz: a) () Sim
b) () Nao

(Nome completo do declarante)

(N° da C.I. do declarante)

(Assinatura do declarante)
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(No papel timbrado da empresa)

sk s sk sk sfe sk ske sk sie sk sk sfe sk ske sk sl sk sk sfe sk ske sk sl sk sk sfe sk sk sk sl sk sk sfe sk ske sk sl sk sk sk sk sk sk sl sk sk sk sk sk sk sie sk sl sk sk sk sl skeoske sk sk sk sk sk stk sk sk sk sk skeoskoskoskosk sk
sk keosk skosk skok

A Comissio de Contratagio Prefeitura Municipal de Princesa Isabel-Pb - Pb.
Concorréncia n°. 00004/2025

, CNPJ n° (Nome da Empresa)
Sediada a (Endere¢co Completo) Por
intermédio de seu representante legal o(a) Sr(a): ,
portador do R.G n° e CPF n° ,

DECLARA para fins:

a) que recebeu e estudou todos os documentos inerentes a presente competicdo e tomado
conhecimento integral do teor do edital de licitacdo supracitado, sujeitando-se as disposi¢des nele
contidas;

b) que tomou conhecimento de todas as informacgdes e das condigdes locais para o cumprimento das
obrigacdes objeto da licitagao;

¢) que responde pela veracidade das informacgdes prestadas, na forma da lei;

d) que adota medidas e agdes destinadas a evitar ou corrigir danos ao meio ambiente, seguranga e
medicina do trabalho, que possam vir a ser causados na execucao do objeto desta licitagao;

e) que nao foi declarada inidonea para licitar ou contratar com a Administragao Publica, bem como
comunicara qualquer fato ou evento superveniente quanto a habilitagdo ao certame supra,
especificamente a Qualificacdo Técnica, Regularidade Fiscal, Capacidade Juridica e Situagdo
Econdmico-Financeira;

f) que na composicdo societdria ndo existe participacdo de dirigentes ou empregados da
Contratante;

g) que cumpre as exigéncias de reserva de cargos para pessoa com deficiéncia e para reabilitado da
Previdéncia Social, previstas em lei e em outras normas especifica.

, - de de

(Nome completo do declarante)

(N° da C.I. do declarante)

(Assinatura do declarante)
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(No papel timbrado da empresa)
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A Comissio de Contratagio Prefeitura Municipal de Princesa Isabel-Pb. Concorréncia n°.

00004/2025 , CNPJ n° (Nome da
Empresa) Sediada a (Enderego
Completo) Por intermédio de seu representante legal o(a)
Sr(a): , portador do R.G n°

e CPF n° , em relacdo a questao dos direitos autorais dos produtos

de comunicacdo e pecas publicitarias que vier a produzir, declara que: Estamos cientes e de acordo
com as disposi¢des alusivas a direitos patrimoniais de autor e conexos constantes no edital e seus
anexos, bem como, no que diz respeito ao tratamento dos direitos autorais dos produtos de
comunicagao € pecas publicitarias que vier a produzir, que:

a) A CONTRATADA cede a CONTRATANTE, de forma total e definitiva, os direitos patrimoniais
de uso de ideias (incluidos os estudos, analises e planos), pecas (material grafico, eletronico e
multimidia), softwares, CDs, composigdes, arranjos, execucao de trilha sonora e jingles, animagao,
pantomima, publicacdes editoriais e quaisquer outras modalidades de publicidade existentes ou que
venham a ser inventadas de sua propriedade, concebidos, criados e produzidos em decorréncia deste
contrato.
b) A cessdo de que trata a alinea anterior serd por tempo indeterminado, ficando vedada a
CONTRATADA a cobranga de qualquer remuneragdo adicional ou especial, mesmo apds a
vigéncia do contrato.
c) A CONTRATANTE podera, a seu critério, utilizar os direitos cedidos, diretamente ou através de
terceiros, com ou sem modificacdes, durante a vigéncia do contrato, ou apos o prazo de vigéncia,
inclusive em caso derescisdo, ndo cabendo a CONTRATADA qualquer espécie de remuneragao.
d) A juizo da CONTRATANTE, as pegas criadas pela CONTRATADA poderao ser reutilizadas por
outros 6rgaos da Administracao Direta ou Indireta da Prefeitura Municipal de Princesa Isabel-Pb,
sem que caiba a eles ou 8 CONTRATANTE qualquer 6nus perante a CONTRATADA.
e) Cabera a esses o0rgdos ou entidades, diretamente ou por intermédio das agéncias de propaganda
com que mantenham contrato, quando couber, efetuar o acordo comercial com os eventuais
detentores dos direitos de autor e conexos relacionados com a producdo externa das pecgas a serem
reutilizadas.
f) Com vistas as contratacdes para a execucdo de servicos que envolvam direitos de autor e
conexos, a CONTRATADA solicitard dos fornecedores orcamentos que prevejam a cessdo dos
respectivos direitos patrimoniais pelo prazo definido pela CONTRATANTE.
g) A CONTRATADA utilizard os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e
conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessao e condicionara a contratagdo ao
estabelecimento, no ato de cessdo, orgamento ou contrato, de clausulas em que o fornecedor garanta
a cessao pelo prazo definido pela CONTRATANTE em cada caso e se declare ciente e de acordo
com as condi¢des estabelecidas nas alineas seguintes “h)” e “1)”.
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h) Na reutilizacdao de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual a ser pago pela
CONTRATANTE em relagdo ao valor original dos direitos patrimoniais de autor e conexos sera de,
no maximo, 50% (cinquenta por cento). Para a reutilizacdo por periodos inferiores, o percentual
maximo serd obtido pela regra de trés simples.

1) Na reutilizacdao de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual em relagcdo ao
valor original da cessdo de uso de obras consagradas incorporadas a essas pecas, a ser pago pela
CONTRATANTE aos detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos dessas obras, sera de,
no maximo, 50% (cinquenta por cento). Para a reutilizacdo por periodos inferiores, o percentual
maximo serd obtido pela regra de trés simples. j) Com vistas as contratacdes relacionadas a bens e
servicos especializados que envolvam direitos de autor e conexos, nos termos da Lei n® 9.610/1998,
a CONTRATADA solicitara, dos fornecedores, orcamentos que prevejam a cessao dos respectivos
direitos patrimoniais pelo prazo definido pela CONTRATANTE.

k) Quando da reutilizacdo de quaisquer pecas publicitarias, conforme previsto nas alineas “h” e “1”,
o valor a ser pago pela CONTRATANTE serd negociado caso a caso, tendo como parametros
basicos a qualidade e os pregos praticados no mercado, obedecidos os percentuais maximos
definidos neste contrato.

1) Qualquer remuneragdo, devida em decorréncia da cessdo dos direitos patrimoniais de autor e
conexos, serd sempre considerada como ja incluida no custo de produgao.

m) A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, os precos dos cachés, os de cessao de
direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a pe¢a e os de cessdo dos demais direitos
patrimoniais de autor e conexos, nos orcamentos de producao aprovados pela CONTRATANTE.

, - de de

(Nome completo do declarante)

(N° da C.I. do declarante)

(Assinatura do declarante)
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CONTRATO ADMINISTRATIVO N° /2025
CONTRATO DE PRESTACAO DE SERVICOS
EM REGIME DE EXECUCAO INDIRETA, QUE
ENTRE SI FAZEM A PREFEITURA MUNICIPAL
DE PRINCESA ISABEL- PB E

Pelo presente instrumento de contrato, de um lado PREFEITURA MUNICIPAL DE PRINCESA
ISABEL - Rua Francisco Sales Maia, 23 - Centro - Princesa Isabel - PB, CNPJ n° 08.888.968/0001-
08, neste ato representada pelo Prefeito EDNALDO DE MELOQO, Brasileiro, Casado, Empresario,
residente e domiciliado na Aloisio Maia, S/N - Maia - Princesa Isabel - PB, CPF n° 063.367.914-32,
Carteira de Identidade n° 1.958.003 SSP/PB, doravante simplesmente CONTRATANTE, e do outro
lado a empresa XXXXXXXXXXXXXXxX, pessoa juridica de direito privado, devidamente inscrita no
CNPJ sob 0 n® XXXXXXXXXXXXXXXXX, com sede a4 XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX, neste ato
representada pelo(a) Senhor(a) XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX , portador(a) do CPF n°
xxxxxxxxxxxxxxxxx, denominada CONTRATADA, resolvem celebrar o presente contrato, em
conformidade com a Concorréncia N° 00004/2025-PMPI, e em observancia ao disposto nos termos
da Lei n° 12.232/2010 e, subsidiariamente, da Lei n® 14.133/21, e demais dispositivos legais, de
acordo com as clausulas e condi¢des seguintes:

1.1 A presente contratagao rege-se pela Lei n° 12.232/2010, de forma complementar, pela Lei n°
14.133/21, Lei Complementar n° 123/2006, Lei n° 4.680/1965, Decreto n° 57.690/1966, Decreto n°
4.563/2002, Normas-Padrao da Atividade Publicitdria do CENP (Conselho Executivo das Normas-
Padrao), os preceitos do Direito Publico e, supletivamente, os principios da Teoria Geral dos
Contratos e as disposi¢des do Direito Privado.

1.2 Independentemente de transcricdo, passam a fazer parte deste contrato — e a ele se integram em
todas as clausulas, termos e condigdes aqui ndo expressamente alterados — o Edital da
CONCORRENCIA N° 00004/2025 — PMPI e seus anexos, bem como as Propostas Técnica e de
Precos da CONTRATADA ou a Proposta de Prego com ela negociada, se for o caso.

1.3. As agdes da CONTRATADA se guiario pelo Codigo de Etica dos profissionais de propaganda
e pelas normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade que estejam de acordo com o
Cddigo de Defesa do Consumidor e demais leis vigentes, a moral e os bons costumes.

2.1 Constitui objeto deste contrato a Contratacido de empresa para prestacio de servicos de
propaganda e publicidade institucional, conforme a Lei 12.232/2010, compreendendo o
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conjunto de atividades realizadas integralmente, que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituacio, a concepcio, a criacdo, a execucao interna, a intermediacio, a
execucao externa, a distribuicio de publicidade de carater institucional de competéncia da
Prefeitura Municipal de Princesa Isabel — PB.

2.1.1 Também integram o objeto deste contrato, como atividades complementares, os servigos
especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execucao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracao de
conhecimento relativos a execucao deste contrato;

b) a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, em consondncia com novas tecnologias;

c¢) a producao e a execugdo técnica das pecgas € ou material criados pela CONTRATADA.

2.1.1.1. As pesquisas e outros instrumentos de avaliacdo previstos na alinea “a” do subitem 2.1.1
terdo a finalidade especifica de:

a) gerar conhecimento sobre o ambiente de atuagdo da Prefeitura Municipal de Princesa Isabel-Pb, o
publico-alvo e os veiculos de divulgagdo nos quais serdo difundidas as campanhas ou pegas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo e a divulgacdo de mensagens;

c) possibilitar a mensuracao dos resultados das campanhas ou pegas publicitarias realizadas em
decorréncia da execucao do contrato.

2.1.1.2. E vedada a inclusdo nas pesquisas e avaliagdes previstas na alinea “a” do subitem 2.1.1 de
matéria estranha ou que ndo guarde pertinéncia tematica com a agao publicitaria ou com o objeto
deste contrato de prestagdo de servigos de publicidade.

2.1.2 E vedado incluir outros servigos ndo previstos nos itens 2.1 e 2.1.1, em especial as atividades
de promocao, de patrocinio, de relagcdes publicas, de assessoria de comunicagdo e de imprensa € a
realizacdo de eventos festivos de qualquer natureza, conforme preconiza a Lei n® 12.232/2010.

2.1.3 Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem anterior, os patrocinios
publicitarios de projetos de veiculagdo em midia ou em plataformas que funcionem como veiculos
de divulgagao.

2.1.3.1 Os patrocinios publicitarios, mencionados no item 2.1.3, os quais ndo sdo vedados,
correspondem aos projetos de midia realizados por meio da compra de espacgos e/ou tempo
publicitarios em veiculos de comunicacdo e divulgacao, decorrentes da necessidade de associar uma
marca, produto ou mensagem a transmissdo de algum evento e/ou projeto esportivo, cultural,
informativo ou de entretenimento.

2.1.4 Os servigos abrangem as agdes de publicidade institucional e de utilidade ptblica, sobre todos
os assuntos e temas de competéncia ou interesse do Poder Executivo.

2.2. As obrigagdes contidas no Edital e seus anexos, na proposta do CONTRATADO, integram
expressamente o objeto deste contrato. As obrigagdes neles previstas vinculam o CONTRATADO,
que sera responsabilizado por qualquer inexecu¢ao ou inadimplemento.

2.3. A agéncia nao podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execucdo de servigos
exclusivos da propria contratada.

2.4.A agéncia atuard por ordem e conta da Prefeitura, em conformidade com o art. 3° da Lei n°
4.680/1965, na contratagdo de fornecedores de bens e servigos especializados, para a execugdo das
atividades complementares de que trata o subitem 2.1.1, e de veiculos e demais meios de
divulgacao, para a transmissdao de mensagens publicitarias.

Pagina 89 de 108

Rua Francisco Sales Maia, 23, Centro, CEP. 58755-000, Princesa Isabel-PB - CNPJ: 08.888.968/0001-08
Email: pm.isabel@hotmail.com - ouvidoriapmpipb@gmail.com
Fanpage - https://www.facebook.com/prefeituradeprincesaisabel/ - Instagram: @prefeituradeprincesa



mailto:pm.isabel@hotmail.com
mailto:ouvidoriapmpipb@gmail.com
https://www.facebook.com/prefeituradeprincesaisabel/

PREFEITURA DE

2.5.0 produto final decorrente da execucao do objeto desta licitagdo sera propriedade da Prefeitura,
sendo, portanto, proibida a sua divulga¢do por qualquer meio ou sua reproducdo total ou parcial
sem expressa autorizagado, ficando o contratado sujeito as penalidades aplicaveis.

3.1 As despesas a serem realizadas pela contratada estdo estimadas em R$ 500.000,00 (quinhentos
mil reais), sendo este valor meramente estimativo em razao da expectativa de uso dos servigos de
publicidade e da disponibilidade or¢amentdria, ndo estando a Contratante obrigada a utilizar a
totalidade do valor contratado.

3.2 Os recursos orgamentarios para a execucao dos servicos durante o exercicio de 2025 estdo
consignados na dotagdo or¢amentaria da Prefeitura Municipal de Princesa Isabel-Pb:

FONTE DE RECURSOS: RECURSOS ORDINARIOS DA PREFEITURA MUNICIPAL DE
PRINCESA ISABEL.

RECURSOS ORDINARIOS DO FUNDO MUNICIPAL DE SAUDE DE PRINCESA ISABEL.
DOTACAO: DOTACAO: 02.00 SEC. FINANCAS, ADMINISTRACAO E PLANEJAMENTO
04.122.2026.2047 (MANTER AS ATIVIDADES DA ADMINISTRACAO), 500 (RECURSOS
NAO VINCULADOS DE IMPOSTOS) 3.3.90.39.01 (OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS - P.
JURiDICA); 04.00 SEC. INFRA-ESTRUTURA, MEIO AMBIENTE E AGRICULTURA
15.451.2026.2017 (MANTER AS ATIVIDADES DE INFRA-ESTRUTURA URBANA), 500
(RECURSOS NAO VINCULADOS DE IMPOSTOS) 3.3.90.39.01 (OUTROS SERVICOS DE
TERCEIROS — P. JURIDICA); 07.00 SEC. EDUCACAO, CULTURA, ESPOTE E LAZER
12.361.2010.2096 (MANTER AS ATIV. DO ENSINO FUNDAMENTAL - FUNDEB 30%) 540
(Transferéncias do FUNDEB - Impostos e Transferéncias de Impostos) 541 (Transferéncias do
FUNDEB - Complementacdo da Unido — VAAF) 542 (Transferéncias do FUNDEB -
Complementacdo da Unido — VAAT) 543 (Transferéncias do FUNDEB - Complementacdao da
Unido - VAAR) 3.3.90.39.01 (OUTROS SERVICOS DE TERCEIRO DE PESSOA JURIDICA),
12.361.2010.2021 (MANTER O PROGRAMA SALARIO EDUCACAO) 550 (Transferéncia do
Salario Educacao), 3.3.90.39.01 (OUTROS SERVICOS DE TERCEIRO DE PESSOA
JURIDICA); 08.00 FUNDO MUNICIPAL DE SAUDE 10.301.5002.2129 (MANTER AS
ATIVIDADES DA ATENCAO BASICA — PAB) 600 (Transferéncias Fundo a Fundo de Recursos
do SUS provenientes do Governo Federal — Blo) 3.3.90.39.01 (OUTROS SERVICOS DE
TERCEIROS - P. JURiDICA); 10.301.5002.2134 (MANTER O FUNDO MUNICIPAL DE
SAUDE — 15%) 500 (Recursos ndo Vinculados de Impostos) 3.3.90.39.01 (OUTROS SERVICOS
DE TERCEIROS — P. JURfDICA); CONFORME QDD 2025, FICANDO AUTOMATICAMENTE
INCORPORADAS AS DOTACOES DO ORCAMENTO ANUAL (LOA) APROVADO POR LEI
PARA O EXERCICIO SEGUINTE.

3.2.1 Se a CONTRATANTE optar pela prorrogacao deste contrato, serdo consignadas nos préoximos
exercicios, no orcamento desta, as dotagdes necessarias ao atendimento dos pagamentos previstos.
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3.3 Se a Contratante optar pela prorrogacdo do contrato que vier a ser assinado, consignard nos
proximos exercicios em seu or¢gamento as dotagdes necessarias ao atendimento dos pagamentos
previstos.

3.3.1 As despesas para o exercicio futuro correrdo a conta das dotagcdes or¢amentarias indicadas em
termo aditivo ou apostilamento.

3.4 A Contratante se reserva o direito de, a seu critério, utilizar ou nao a totalidade das verbas
previstas.

3.5 Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada e sobre:

a) Percentual de desconto de, % ( por cento), a ser concedido a Prefeitura
Municipal de Princesa Isabel-Pb sobre os custos internos dos servigos executados pela licitante,
baseados na tabela de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda na Paraiba - SINAPRO-PB,
conforme a proposta apresentada pelo licitante vencedor;

b) Honorérios (em percentual) de % ( por cento), incidentes sobre os pregos dos
bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacao e supervisao da
licitante, referentes a producdo e a execugdo técnica de pega e ou material cuja distribuicdo ndo lhe
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao, nos termos do art. 11 da
Lei n°® 4.680, de 1965;

c) Honoréarios (em percentual) de % ( por cento), incidentes sobre os precos dos
bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagdo e supervisdo da
licitante, referentes:

I. ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de
conhecimento pertinentes ao objeto do contrato;

II. a renovacdo do direito de autor e conexos e¢ aos cachés, na reutilizacdo de pe¢a ou material
publicitario, exclusivamente quando a sua distribuicao/veiculagdo nao lhe proporcione o desconto
de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

III. a reimpressao de pecas publicitarias.

d) Honorarios (em percentual) de % ( por cento), incidentes sobre os precos dos
bens e dos servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacao e supervisao da
licitante, referentes a criagdo, a implementacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicac¢do publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das acdes publicitarias,
em consonancia com novas tecnologias.

e) pela percep¢ao do desconto de agéncia, a base de um percentual bruto de 20% (vinte por cento)
dos precos de tabela ou dos precos acertados para veiculagdo, concedido pelos veiculos de
comunicag¢ao, em conformidade com o artigo 11 da Lei n. 4.680/65.

3.6 Os layouts reprovados nao serdo cobrados pela CONTRATADA.
3.6.1 Os custos ¢ as despesas de veiculagao apresentados a Contratante para pagamento deverao ser
acompanhados da demonstracdo do valor devido ao veiculo, de sua tabela de pregos, da descrigdo
dos descontos negociados e dos pedidos de insercdo correspondentes, bem como de relatorio de
checagem de veiculagdo, a cargo de empresa independente, sempre que possivel.
3.6.2 Pertencem a Contratante as vantagens obtidas em negociacao de compra de midia diretamente
ou por intermédio de agéncia de publicidade/propaganda, incluidos os eventuais descontos e as
bonificagdes na forma de tempo, espago ou reaplicagdes que tenham sido concedidos pelo veiculo
de divulgacao.
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3.7 Na reutilizacdo de pegas por periodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual maximo sobre
caché original a ser pago pela CONTRATANTE a atores e modelos, pelos direitos de uso de
imagem e som de voz, serd de 50% (cinquenta por cento).

3.7.1 O valor inicialmente contratado podera ser repactuado, tendo como parametros basicos os
precos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no méaximo, a variagdo do [ndice Geral de
Pregos — Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundagao Gettlio Vargas, desde que decorrido pelo
menos um ano da cessdo original dos direitos.

3.8 Na reutilizacdo de pegas por periodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual maximo sobre
o valor original da cessdo de uso de obras consagradas incorporadas as pecas, a ser pago pela
CONTRATANTE aos detentores dos direitos patrimoniais de uso dessas obras, serd de 50%
(cinquenta por cento).

3.8.1 O valor inicialmente contratado poderd ser repactuado, tendo como parametros basicos os
precos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variagao do ndice Geral de
Precos — Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundacdo Getalio Vargas, desde que decorrido pelo
menos um ano da cessao original dos direitos.

3.9 Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA ou de seus representantes
serdo de sua exclusiva responsabilidade.

4.1 Os pagamentos dar-se-do da seguinte forma:

4.1.1 Valores relativos aos servigos de terceiros:

a) Condi¢do de Pagamento: Fica estabelecido que os valores devidos com as operagdes com
terceiros serdo pagos pelo CONTRATANTE em até 30 (trinta) dias uteis apos a realizacao dos
servicos e entrega das respectivas notas fiscais e demais documentos relativos ao faturamento.

b) Condi¢do de Faturamento: As Notas Fiscais referentes a prestacdo de servico de terceiros
deverdo ser entregues pela contratada na sede da Contratante. Juntamente com o documento fiscal
devera ser entregue copia das Notas Fiscais das empresas subcontratadas pela contratada, copias dos
orcamentos, copia das ordens de compras devidamente assinadas, copias das autorizacdes de
publicacao devidamente assinadas e copias dos pedidos de insergao.

c) Forma de Pagamento: O pagamento sera efetuado mediante deposito bancario na conta corrente
da CONTRATADA, descrita no contrato firmado entre as partes, sendo efetuado a retengdo na
fonte de tributos e contribui¢des descritas na legislagdo em vigor.

4.1.2 Valores relativos aos servigos prestados pela contratada:

a) Condi¢ao de Pagamento: Fica estabelecido que os valores devidos com os servigos prestados pela
CONTRATADA serao pagos pelo CONTRATANTE, em até 30 (trinta) dias Uteis ap0s a realizacao
dos servigos e entrega das respectivas notas fiscais € demais documentos relativos ao faturamento.
b) Condig¢do de Faturamento: As Notas Fiscais deverdo ser entregues pela contratada na sede da
Contratante.

4.2 Para efetivacdo de cada pagamento, sera verificada todas as condigdes de habilitagdo e
qualificagdo exigidas na licitagdo.

4.3 Os pagamentos sofrerdo as retengdes de impostos, conforme legislacdo vigente.
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4.4 Os pagamentos serdo através de crédito na conta bancaria da empresa contratada.

4.5 As datas citadas acima poderdo sofrer alteracdes, mediante acordo entre as partes, em fun¢ao de
particularidades de alguma contratagao.

4.6 Para pagamento das despesas com veiculacao, deverdo constar dos procedimentos de execucao
do contrato os documentos fiscais apresentados pela contratada, a demonstragdo do valor devido ao
veiculo, sua tabela de precos, a indicacdo dos descontos negociados, os pedidos de insercao e,
sempre que possivel, relatorio de checagem a cargo de empresa independente.

4.6.1 Quando nao for possivel a apresentacao do relatorio de checagem de veiculagdo previsto neste
item, a contratada demonstrara essa impossibilidade, para que o contratante pondere e decida.

4.7 Além da remuneracdo prevista, a CONTRATADA fara jus ao desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de comunicagdo, em conformidade com o art. 11 da Lei n° 4.680/1965.

4.8 O desconto padrao de agéncia ¢ concedido a CONTRATADA pela concepgao, execugao e
distribuicdo de publicidade, por ordem e conta da CONTRATANTE, nos termos do art. 19 da Lei
n°® 12.232/2010.

4.9 O pagamento somente serd efetuado apds o “atesto”, pelo servidor competente, da Nota
Fiscal/Fatura apresentada pela CONTRATADA, condicionado a verificagdo da conformidade da
Nota Fiscal/Fatura apresentada pela CONTRATADA e do regular cumprimento das obrigagdes
assumidas.

4.10 Havendo erro na apresentagdo da Nota Fiscal/Fatura ou dos documentos pertinentes a
contratagdo, ou, ainda, circunstancia que impeca a liquidacdo da despesa, o pagamento ficara
pendente até¢ que a CONTRATADA providencie as medidas saneadoras. Nesta hipotese, o prazo
para pagamento iniciar-se-a apds a comprovagdo da regularizacdo da situacdo, ndo acarretando
qualquer 6nus paraa CONTRATANTE.

4.11 Antes do pagamento, a Contratante verificard condi¢des de habilitagdo e qualificacdo da
Contratada, especialmente quanto a regularidade fiscal, que podera ser feita em sites oficiais,
devendo seu resultado ser impresso, autenticado e juntado ao processo de pagamento.

4.12 A CONTRATADA regularmente optante pelo Simples Nacional, nos termos da Lei
Complementar n® 123, de 2006, nao sofrerd a retencdo tributaria quanto aos impostos e
contribui¢cdes abrangidos por aquele regime. No entanto, o pagamento ficard condicionado a
apresentacdo de comprovacdo, por meio de documento oficial, de que faz jus ao tratamento
tributario favorecido previsto na referida Lei Complementar.

4.13 Nos casos de eventuais atrasos de pagamento, desde que a CONTRATADA nao tenha
concorrido de alguma forma para tanto, o valor devido devera ser acrescido de encargos moratorios
proporcionais aos dias de atraso, apurados desde a data limite prevista para o pagamento até a data
do efetivo pagamento, a taxa de 6% (seis por cento) ao ano, aplicando-se a seguinte férmula:
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EM=IxNx VP

EM = Encargos Moratorios a serem acrescidos ao valor originariamente devido
I = Indice de atualizacgao financeira, calculado segundo a férmula:

I= (6/100) /365

N = Numero de dias entre a data limite prevista para o pagamento e a data do efetivo pagamento
VP = Valor da Parcela em atraso

5.1. Apds o periodo de 12 (doze) meses, os precos poderao ser reajustados pela tabela vigente da
SINAPROY/PB, caso esta tenha sido reajustada.

5.2. Na prorrogagdao, o ANUNCIANTE podera renegociar os percentuais de remuneragao praticados
com a contratada, com base em pesquisa de precos, com vistas a obter maior vantajosidade para a
Administragdo, no decorrer da execugdo do contrato.

5.3. O reajuste de precos dar-se-a apos parecer juridico e decisdo fundamentada da Administracao e
serd materializard mediante aditivo contratual ou simples apostilamento.

6.1. O prazo de vigéncia do Contrato serd de 12 meses, a partir da data da sua assinatura, podendo,
por interesse da Administracao, ser prorrogado na forma do art. 107 da Lei n°® 14.133/2021.

6.2. A CONTRATADA nio tem direito subjetivo a prorrogacao contratual.

6.3. Tanto a prorrogacdo de prazos, quanto a alteracdo deste Contrato, serdo efetuadas mediante
Termo de Aditamento.

7.1. Cabera a licitante vencedora, além do constante neste Projeto Basico, o cumprimento das
seguintes obrigacoes:

7.2. Prestar os servigos objeto do contrato, de acordo com as condigdes definidas neste
Projeto Basico;

7.3. Efetuar a entrega dos servicos licitados de acordo com as condi¢des definidas neste
Projeto Basico;

7.4. Apresentar ao Contratante provas do produto para aprovacao, tantas vezes quantas forem
necessarias;

7.5. Refazer, sem custo para o Contratante, todo e qualquer procedimento, se verificada
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incorre¢do e constatado que o erro ¢ de responsabilidade da Contratada;

7.6. Os produtos somente deverao ser executados, apos aprovagao, pelo responsavel ou fiscal
do contrato, da prova apresentada pelo Contratante;

7.7. Assumir integral responsabilidade pela qualidade dos materiais fornecidos, bem como por
todo o transporte e deslocamentos necessarios a entrega dos mesmos;

7.8. Prestar todos os esclarecimentos que forem solicitados pelo fiscal do contrato;

7.9. Arcar com os encargos trabalhistas, previdencidrios, fiscais e comerciais, bem como 0s
tributos resultantes do cumprimento do contrato;

7.10. Manter um supervisor responsavel pelo gerenciamento dos servigos, com poderes de

representante ou preposto para tratar com a PMPI, sobre assuntos relacionados a execucdo do
contrato;

7.11. Solucionar os problemas que venham a surgir, relacionados com os servigos prestados.
7.12. Abster-se, qualquer que seja a hipotese, de veicular publicidade ou qualquer outra
informagdo acerca das atividades, objeto deste Projeto Basico, sem prévia autorizagdo do
contratante;

7.13. Manter sob sigilo e confidencialidade, ndo divulgando dados, informagdes, documentos
€ processos aos quais tiver acesso em decorréncia da execugdo dos servigos contratados;

7.14. Informar ao Contratante qualquer irregularidade que comprometa ou inviabilize o
fornecimento do objeto licitado;

7.15. Manter, durante toda a vigéncia do contrato, em compatibilidade com as obrigagdes
assumidas, todas as condi¢des de habilitacdo e qualificacdo exigidas por lei e neste Projeto Basico;
7.16. Manter atualizados, para fins de pagamento, a Certidao Negativa de Débito — CND,
junto aos 6rgaos competentes;

7.17. Aceitar nas mesmas condi¢des contratuais, possiveis acréscimos ou supressdes dos
fornecimentos, nos termos do da Lei n°® 14.133/2021.

8.1.  Caberéa a Prefeitura Municipal de Princesa Isabel-PB:
8.2. Proceder ao pagamento do contrato, na forma e nos prazos pactuados;

8.3. Aprovar, antes da produgdo, a amostra dos materiais apresentados pela Contratada;

8.4. Acompanhar/fiscalizar a execugdo do contrato;
8.5. Avaliar o nivel dos servigos prestados sob os aspectos quantitativo e qualitativo durante
o prazo do contrato;

8.6. Rejeitar, no todo ou em parte, o material produzido fora dos padrdes de qualidade

exigidos pelo Contratante e que esteja em desacordo com as especificagdes deste Projeto Basico;

8.7. Efetuar as retencoes e recolhimentos dos tributos e contribui¢des devidas sobre o valor

da fatura fornecida pela Contratada, na forma da legislacao vigente;

8.8. Proporcionar todas as condi¢des necessarias ao bom andamento da prestagdo dos
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servigos contratados;

8.9. Notificar, por escrito, a Contratada, sobre ocorréncia de eventuais imperfei¢des no
curso da execucao dos servicos, fixando prazo para a devida corre¢ao;

8.10. Os valores ndo processados na fatura relativa ao més da ocorréncia deverdo ser processados
na proxima fatura emitida pela contratada.

8.11. Promover o acompanhamento e a fiscalizacdo dos servigos contratados, sob os aspectos
quantitativo e qualitativo, anotando em registro proprio, as falhas detectadas e comunicando a
Contratada as ocorréncias de quaisquer fatos que, a seu critério, exijam medidas corretivas;

8.12. Fornecer a Contratada todas as informacdes relacionadas com o objeto deste Projeto
Basico.

9.1. - O licitante ou o contratado sera responsabilizado administrativamente pela pratica de qualquer
das infragdes previstas no art. 155 da Lei n°® 14.133/21;

9.2 - A Contratada que cometer qualquer das infracdes ficara sujeita, sem prejuizo da
responsabilidade civil e criminal, as seguintes sanc¢des:

9.2.1 — Adverténcia;

9.2.2 — Multa moratoria de até 0,5% (meio por cento) por dia de atraso injustificado sobre o valor
da parcela inadimplida, até o limite de 20 (vinte) dias;

9.2.2.1 — As penalidades de multa decorrentes de fatos diversos serdo consideradas independentes
entre si. 17.2.3 — Multa compensatéria de até 20% (vinte por cento) sobre o valor total do contrato,
no caso de inexecugao total do objeto;

9.2.3.1 — Em caso de inexecugao parcial, a multa compensatoria, no mesmo percentual do subitem
acima, sera aplicada de forma proporcional a obrigacao inadimplida;

9.2.4 - Impedimento de contratar com o orgdo, entidade ou unidade administrativa pela qual a
Administragdo Publica opera e atua concretamente, pelo prazo de até TRES anos;

9.2.5 - Declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar.

9.3 - A aplicagdo de multa ndo impede que a Administracao rescinda unilateralmente o Contrato e
aplique as outras sangdes cabiveis.

9.4 - A sancao de adverténcia sera aplicada exclusivamente pela infragdo administrativa prevista no
inciso I do caput do art. 155 da Lei n° 14.133/21, quando ndo se justificar a imposi¢do de
penalidade mais grave.

9.5 - As sangdes previstas nos incisos I, III e IV do caput do art. 156 da Lei n® 14.133/21 poderdo
ser aplicadas cumulativamente com a prevista no inciso II do caput do supracitado artigo.

9.6 - A san¢do impedimento de licitar e contratar sera aplicada ao responsavel pelas infragdes
administrativas previstas nos incisos II, III, IV, V, VI e VII do caput do art. 155 da Lei n° 14.133/21
, quando ndo se justificar a imposi¢ao de penalidade mais grave, e impedira o responsavel de licitar
ou contratar no ambito da Administracdo Publica direta e indireta do ente federativo que tiver
aplicado a san¢do, pelo prazo maximo de 3 (trés) anos.

9.7 - A sanc¢ao de declaracao de inidoneidade para licitar ou contratar sera aplicada ao responsavel
pelas infragcdes administrativas previstas nos incisos VIII, IX, X, XI e XII do caput do art. 155 da
Lei n® 14.133/21, bem como pelas infragdes administrativas previstas nos incisos II, III, IV, V, VI e
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VII do caput do supracitado artigo que justifiquem a imposi¢do de penalidade mais grave que a
sancdo referida no § 4° do art. 156 da Lei n® 14.133/21, e impedira o responsavel de licitar ou
contratar no ambito da Administracdo Publica direta e indireta de todos os entes federativos, pelo
prazo minimo de 3 (trés) anos e maximo de 6 (seis) anos.

9.8 - A aplicagdo de qualquer das penalidades previstas realizar-se-4 em processo administrativo
que assegurara o contraditorio e a ampla defesa observando-se o procedimento previsto na Lei n°
14.133/21, e subsidiariamente na Lei n°® 9.784/99.

9.9 - Em se tratando de inobservancia do prazo fixado para apresentagdo da garantia (seja para
refor¢o ou por ocasido de prorrogagdao), em caso de atraso superior a 25 (vinte e cinco) dias,
autorizara a Administracdo contratante a promover a rescisao do contrato;

9.10 - A autoridade competente, na aplicagdo das sangdes, levara em consideragdo a natureza ¢ a
gravidade da infracdo cometida; as peculiaridades do caso concreto; as circunstancias agravantes ou
atenuantes; os danos que dela provierem para a Administracdo Publica; e a implantacdo ou o
aperfeicoamento de programa de integridade, conforme normas e orientagdes dos oOrgdos de
controle.

9.10.1 - A Administragcdo Publica devera observar o disposto nos arts. 155 e ss da Lei n°® 14.133/21
sobre infracoes e san¢des administrativas.

10.1. A CONTRATADA, na assinatura deste Termo de Contrato, prestou garantia no valor de
RS............ (coreereeere e ), na modalidade de ...........cccceeneennee. , correspondente a ....% (....por
cento) de seu valor total, observadas as condi¢des previstas no Edital.

11.1. A inexecugdo total ou parcial deste contrato enseja a sua rescisao.
11.1.1. Os casos de rescisao contratual deverdo ser formalmente motivados nos autos do processo,
assegurados o contraditorio e a ampla defesa.

11.2. A rescisdo do contrato podera ser:

a) determinada por ato unilateral e escrito da Administragdo nos casos enumerados do art. 137 da
Lei 14.133/2021;

b) amigavel, por acordo entre as partes, por conciliacdo, por mediacdo ou por comité de resolugdo
de disputas, desde que haja interesse da Administragao;

c¢) determinada por decisdo arbitral, em decorréncia de clausula compromissoria ou compromisso
arbitral, ou por decisdo judicial.

11.2.1A extingdo determinada por ato unilateral da Administracdo e a extingdo consensual deverdo
ser precedidas de autorizagdo escrita e fundamentada da autoridade competente e reduzidas a termo
no respectivo processo.

11.3. A rescisdo por descumprimento das cldusulas contratuais acarretard a execuc¢do da garantia
contratual, para ressarcimento da CONTRATANTE, e dos valores das multas e indenizagdes a ela
devidos, bem como a retencdo dos créditos decorrentes do Contrato, até o limite dos prejuizos
causados a CONTRATANTE, além das sangdes previstas neste instrumento.
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11.4. Deverao ser observados os regramentos previstos nos arts. 137 e ss da Lei n® 14.133/21.

11.5. O termo de rescisdo devera indicar, conforme o caso:
11.5.1. Balango dos eventos contratuais ja cumpridos ou parcialmente cumpridos;
11.5.2. Relacdo dos pagamentos ja efetuados e ainda devidos; 11.5.3. Indenizagdes e multas.

12.1. A fiscalizagdao do presente Contrato sera exercida por um representante da Administracao, ao
qual competira dirimir as davidas que surgirem no curso da execu¢do do contrato e de tudo dara
ciéncia a Administragao.

12.2. Sera designado gestor e fiscais do contrato para acompanhamento da execucdo contratual,
conforme art. 117 da Lei n° 14.133/2021.

12.3. O representante da Contratante devera ter a qualificagao necessaria para o acompanhamento e
controle da execucdo dos servigos e do contrato, sendo este representante responsavel por verificar
a prestacao do servigo de acordo com os critérios estabelecidos neste termo de referéncia.

12.4. A fiscalizagdo de que trata esta clausula nao exclui nem reduz a responsabilidade da
CONTRATADA, inclusive perante terceiros, por qualquer irregularidade, ainda que resultante de
imperfei¢des técnicas, vicios redibitorios, ou emprego de material inadequado ou de qualidade
inferior e, na ocorréncia desta, ndo implica em corresponsabilidade da CONTRATANTE ou de seus
agentes € prepostos.

12.5. O gestor do contrato anotara em registro proprio todas as ocorréncias relacionadas com a
execucdo do contrato, indicando dia, més e ano, bem como o nome dos empregados eventualmente
envolvidos, determinando o que for necessario a regularizagdo das faltas ou defeitos observados e
encaminhando os apontamentos a autoridade competente para as providéncias cabiveis.

13.1. Eventuais alteragdes contratuais reger-se-ao pela disciplina do artigo 125 da Lei n°® 14.133/21.

13.2. No interesse da CONTRATANTE, o valor do contrato podera ser aumentado ou suprimido até
o limite de 25% (vinte e cinco por cento), conforme disposto no art. 125 da Lei n° 14.133/21.

13.3. A Contratada ficara obrigada a aceitar, nas mesmas condi¢des contratuais, os acréscimos ou
supressdes que se fizerem necessarios, até o limite ora previsto, calculado sobre o valor contratado.

13.4. Nenhum acréscimo ou supressdao poderd exceder o limite estabelecido nesta condicao, salvo as
supressdes resultantes de acordo celebrado entre as partes contratantes.

14.1. O presente contrato sera publicado na forma do art. 54 da Lei n°® 14.133/21.
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15.1 A inadimpléncia da Contratada, com referéncia a encargos sociais, comerciais e fiscais, nao
transfere a responsabilidade por seu pagamento a Contratante, razao pela qual a Contratada renuncia
expressamente a qualquer vinculo de solidariedade, ativa ou passiva, com a Contratante.

16.1. As partes se obrigam, por si e seus sucessores, ao fiel cumprimento de todas as Clausulas e
condig¢des do presente contrato e elegem para seu domicilio contratual o Foro da Justica Estadual da
Comarca de Princesa Isabel-Pb, com rentncia expressa a qualquer outro, por mais privilegiado que
seja, no que se refere a qualquer agdo ou medida judicial origindria ou referente a este instrumento
contratual. E por estarem acordados em todas as condi¢des e Clausulas deste Contato, assinam o
presente instrumento, em 2 (duas) vias impressas, de igual teor, para um so efeito legal.

de de

CONTRATANTE

CONTRATADA
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1. DESCRICAO DA NECESSIDADE DA CONTRATACAO

A Prefeitura Municipal de Princesa Isabel enfrenta atualmente uma significativa lacuna em sua
estratégia de comunicacdo institucional, impactando diretamente a efetividade de suas agdes e o
relacionamento com a populacdo. Esta deficiéncia se manifesta na dificuldade de disseminar
adequadamente informacdes sobre servigos publicos, programas sociais € iniciativas municipais que
beneficiam diretamente os cidadaos.

A auséncia de uma comunicagdo profissional e integrada tem resultado em baixo engajamento da
populagdo com as politicas publicas municipais, além de criar barreiras no acesso a servigos
essenciais por desconhecimento da populacdo. Observa-se também que a falta de uma estratégia
adequada de comunicacdo tem diminuido a transparéncia das a¢des governamentais e limitado o
potencial de participagdo popular nas decisdes do municipio.

Esta situacdo também impacta negativamente a promog¢do do turismo local e o desenvolvimento
econdmico, uma vez que o municipio possui atrativos histdricos, culturais e naturais que poderiam
ser melhor divulgados, atraindo visitantes e investimentos para a regido. A caréncia de uma
comunicagdo estratégica prejudica a visibilidade destes potenciais.

O cendrio atual demonstra a necessidade de profissionalizagdo da comunicagao institucional, com a
implementagdo de técnicas modernas de publicidade e propaganda que permitam alcangar
diferentes publicos através de multiplos canais e formatos. Esta necessidade se torna ainda mais
evidente com a crescente digitalizagdo da sociedade e a diversificagdo dos meios de comunicagao.

Uma comunicag¢do institucional efetiva ¢ fundamental para fortalecer o vinculo entre a
administracdo municipal e os cidadios, promovendo maior participagdo social e engajamento com
as politicas publicas. Além disso, ¢ essencial para divulgar adequadamente as ag¢des, programas e
servigos oferecidos pela prefeitura, garantindo que a populac¢do tenha conhecimento e acesso aos
beneficios disponiveis.

A falta de profissionalizacdo na 4rea também tem resultado em campanhas de utilidade ptiblica com
baixa efetividade, prejudicando a conscientizagdo da populacdo em temas importantes como saude,
educagdo, meio ambiente e seguranga. Isto impacta diretamente a qualidade de vida dos cidadaos e
a eficiéncia dos servigos publicos.

A contratagdo de uma agéncia de publicidade permitird o desenvolvimento de campanhas mais
efetivas, com mensagens claras e direcionadas, utilizando as melhores praticas do mercado
publicitario e as tecnologias mais adequadas para cada objetivo de comunicagdo. Isto resultara em
maior alcance e impacto das ag¢des institucionais.
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A profissionalizacdo da comunicacao também contribuira para a construcdo e fortalecimento da
identidade visual do municipio, criando uma imagem institucional mais forte e coerente, que reflita
os valores e objetivos da administracio municipal. Esta identidade fortalecida facilitard o
reconhecimento e a credibilidade das agdes governamentais junto a populagao.

2. DEMONSTRACAO DA PREVISAO DA CONTRATACAO NO PLANO DE
CONTRATACOES ANUAL

A presente contratagdo esta alinhada a politica ptblica de transparéncia e eficiéncia na comunicacao
governamental, estando devidamente prevista no Plano de Contratagdes Anual do Municipio de
Princesa Isabel para o exercicio vigente, em conformidade com as diretrizes de governanca e
planejamento institucional.

3. REQUISITOS NECESSARIOS A CONTRATACAO

A contratagdo deverd atender aos seguintes requisitos essenciais para garantir a qualidade e
efetividade dos servigos:

A empresa contratada devera possuir certificado de qualificagdo técnica de funcionamento emitido
pelo Conselho Executivo das Normas-Padrdo (CENP) ou por entidade equivalente legalmente
reconhecida, conforme determina a Lei 12.232/2010.

A contratada devera respeitar integralmente a Lei n® 9.610/1998 (Lei de Direitos Autorais) em todas
as producdes realizadas, garantindo a cessdo definitiva dos direitos patrimoniais de uso a
contratante.

O contrato terd duragdo de 12 meses, podendo ser prorrogado nos termos da Lei 14.133/2021,
considerando a natureza continuada dos servigos de publicidade institucional.

Como requisitos de sustentabilidade, a contratada devera priorizar a utilizacdo de materiais
reciclaveis e biodegradaveis em suas producdes fisicas, bem como adotar praticas de redugdo do
consumo de energia e recursos naturais em suas atividades.

4. LEVANTAMENTO DE MERCADO

No processo de andlise das solugdes disponiveis no mercado para atender a necessidade de
comunicagdo institucional do municipio, foram identificadas as seguintes alternativas:

1. Estruturacdo de uma equipe propria de comunicagdo e publicidade dentro do quadro de
servidores municipais.
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2. Contratagdo de profissionais autdnomos para servigos especificos de comunicagao.
3. Contratagdo de empresa especializada em marketing digital.

4. Contratagdo de empresa para prestar servicos de propaganda e publicidade institucional,
conforme a Lei 12.232/2010, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integralmente.

5. Realizagdo de parcerias com veiculos de comunicagao locais.

Apos andlise detalhada, a alternativa mais adequada ¢ a contratagdo de empresa para prestar
servigos de propaganda e publicidade institucional, conforme a Lei 12.232/2010, pelos seguintes
motivos:

e Proporciona uma solugdo completa e integrada de comunicagao

e (Garante profissionais especializados em todas as etapas do processo
e Oferece maior eficiéncia na utiliza¢ao dos recursos publicos

e Assegura qualidade técnica superior nas producdes

e Permite maior alcance e efetividade das campanhas

As demais alternativas apresentaram limitagdes significativas:

e A equipe propria demandaria alto custo com pessoal e infraestrutura

e Profissionais autobnomos nao garantiriam integracao entre as acoes

e Empresas de marketing digital ndo atenderiam todas as necessidades de midia tradicional
e Parcerias isoladas nao proporcionariam estratégia unificada

A modalidade de licitacdo devera ser Concorréncia do tipo técnica e preco, conforme determina a
Lei 12.232/2010, que ¢ especifica para contratacao de servigcos de publicidade, permitindo avaliar
tanto a capacidade técnica quanto a proposta financeira das agéncias participantes.

5. DESCRICAO DA SOLUCAO COMO UM TODO

A solugdo selecionada - contratagdao de agéncia de publicidade - apresenta-se como a mais vantajosa
por oferecer um conjunto completo de servigos especializados em comunicagdo institucional. Esta
opcdo permite o desenvolvimento integrado de campanhas publicitarias, desde o planejamento
estratégico até a execucdo e mensuracao de resultados.

Do ponto de vista técnico, a solugdo contempla profissionais especializados em diferentes areas da
comunica¢do, garantindo qualidade em todas as etapas do processo publicitdrio. A agéncia
contratada poderd desenvolver campanhas multiplataforma, adequando as mensagens aos diferentes
meios e publicos.

Pagina 102 de 108

Rua Francisco Sales Maia, 23, Centro, CEP. 58755-000, Princesa Isabel-PB - CNPJ: 08.888.968/0001-08
Email: pm.isabel@hotmail.com - ouvidoriapmpipb@gmail.com
Fanpage - https://www.facebook.com/prefeituradeprincesaisabel/ - Instagram: @prefeituradeprincesa



mailto:pm.isabel@hotmail.com
mailto:ouvidoriapmpipb@gmail.com
https://www.facebook.com/prefeituradeprincesaisabel/

PREFEITURA DE

Economicamente, a contratacdo de uma agéncia mostra-se vantajosa por eliminar a necessidade de
multiplas contratacdes isoladas e investimentos em infraestrutura propria. O modelo de
remuneragdo baseado em percentual sobre os servigos realizados permite maior controle e
otimizacao dos recursos.

A solu¢do permite flexibilidade para atender diferentes demandas de comunicagdo, desde
campanhas de utilidade publica até a promocao de eventos e servigos municipais. Além disso, a
expertise da agéncia contribuird para a melhor aplicagdo da verba publicitdria, maximizando o
alcance ¢ a efetividade das agoes.

A contratacdo também viabiliza o acesso a recursos técnicos e tecnologicos atualizados, sem
necessidade de investimento direto pela administragdo municipal. Isto inclui softwares
especializados, equipamentos de produgao e ferramentas de analise de resultados.

6. ESTIMATIVA DAS QUANTIDADES

A estimativa de quantidades para esta contratacdo baseia-se no historico de agdes de comunicacao
realizadas pelo municipio nos ultimos 24 meses, considerando campanhas sazonais, eventos
tradicionais e demandas regulares de divulgacao institucional.

Foram considerados também os novos projetos € programas previstos para o proximo periodo, que
demandarao agdes especificas de comunicagdo. Este levantamento incluiu as secretarias municipais
e demais 6rgdos que necessitam de servigos de publicidade.

A analise historica permitiu identificar picos de demanda em determinados periodos do ano, como
durante festividades municipais, campanhas de saude e periodo de matriculas escolares,
possibilitando um planejamento mais preciso dos recursos necessarios.

O dimensionamento também considerou a necessidade de ampliagdo da presenca digital do
municipio e o fortalecimento da comunicagdo institucional em diferentes canais, visando maior
alcance e efetividade das acoes.

7. ESTIMATIVA DO PRECO DA CONTRATACAO

A pesquisa de pregos serda realizada apds a aprovacao deste estudo técnico preliminar,
concomitantemente com a elaboracdo do Termo de Referéncia, em conformidade com o Art. 23, §1°
da Lei 14.133/21 e Decreto Municipal n® 730/2024, assegurando a adequada precificagdo dos
servigos ¢ a economicidade da contratagao.

8. JUSTIFICATIVA PARA PARCELAMENTO DA SOLUCAO
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A presente contratagdo serd estruturada em um Unico lote contendo 04 itens, considerando a
natureza integrada dos servicos de publicidade e a necessidade de manter a uniformidade e
coeréncia nas agoes de comunicagao institucional.

A decisdao pelo ndo parcelamento justifica-se pela interdependéncia técnica entre os diferentes
servigcos publicitarios, onde o planejamento, criacdo, producdo e veiculagdo precisam ser
gerenciados de forma integrada para garantir a efetividade das campanhas e a otimizagdo dos
recursos.

A fragmentacdo dos servicos em diferentes contratos poderia comprometer a unidade conceitual e
estratégica das campanhas, além de dificultar a gestdo e o controle da qualidade. A coordenagdo
entre diferentes fornecedores também poderia gerar custos adicionais e atrasos na execug¢ao.

A concentragdo dos servicos em um Unico lote permitird economia de escala, tanto nos custos de
produgdo quanto na negocia¢do de midia, resultando em maior vantajosidade para a administracao
municipal.

O formato proposto estd em conformidade com as praticas de mercado e com a Lei 12.232/2010,
que estabelece as normas especificas para contratacdo de servigos de publicidade, prevendo a
execucdo integrada das diferentes etapas do processo publicitario.

9. RESULTADOS PRETENDIDOS

Com a contratagdo dos servicos de publicidade institucional, espera-se alcancar uma significativa
melhoria na comunicagao entre a Prefeitura Municipal de Princesa Isabel e seus diversos publicos
de interesse, resultando em maior transparéncia e efetividade das agdes governamentais.

A profissionalizagdio da comunicagdo institucional deverd proporcionar maior alcance e
compreensdo das informagdes sobre servicos publicos, programas sociais e iniciativas municipais,
facilitando o acesso da populagdo aos beneficios oferecidos pela administragao.

Espera-se um aumento mensurdvel no engajamento da populagdo com as politicas publicas
municipais, refletido em maior participagdo em programas e eventos, melhor utilizacdo dos servigos
publicos e maior interagdo através dos canais de comunicacao oficiais.

A contratagdo devera resultar em economia de recursos através da otimizagdo dos investimentos em
midia e da producdo de materiais mais efetivos, com mensagens melhor direcionadas e maior
aproveitamento dos diferentes canais de comunicagao.

Prevé-se o fortalecimento da imagem institucional do municipio, com a constru¢do de uma
identidade visual mais consistente e profissional, que contribuira para aumentar a credibilidade das
acOes governamentais junto a populagao.
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Antecipa-se uma melhoria na divulgacdo dos potenciais turisticos € econdmicos do municipio,
contribuindo para o desenvolvimento local através da atragao de visitantes e investimentos.

As campanhas de utilidade publica deverdo alcancar maior efetividade, resultando em mudancas
positivas de comportamento em areas como saude, educagdo, meio ambiente e seguranga.

Espera-se ainda uma melhoria na comunicagdo interna, com a produ¢do de materiais que auxiliem
na disseminacdo de informagdes entre os servidores municipais e diferentes setores da
administracao.

10. CONTRATACOES CORRELATAS OU INTERDEPENDENTES

Nao serdo necessarias contratagdes correlatas ou interdependentes para o atendimento da presente
contratacdo, considerando que os servigos de publicidade institucional formam um conjunto
integrado e autossuficiente para alcancar os objetivos pretendidos pela administragdo municipal.

No entanto, conforme estabelece a Lei 12.232/2010, sera imprescindivel a publicacao prévia de um
edital de chamamento publico para selecionar a subcomissdo técnica que ira analisar e julgar as
propostas técnicas apresentadas na concorréncia. Esta subcomissdo deverd ser composta por
profissionais formados em comunicagdo, publicidade ou marketing, ou que atuem em uma dessas
areas, sendo que 1/3 deles nao podera manter nenhum vinculo funcional ou contratual com o
Municipio de Princesa Isabel.

A formacdo desta subcomissdo técnica, embora ndo configure uma contratacdo correlata, ¢ um
procedimento essencial e legalmente exigido que deve ser realizado antes da publicacao do edital da
concorréncia. O processo de escolha dos membros deve ser conduzido com total transparéncia,
permitindo a impugnacdo dos nomes pelos interessados, conforme determina a legislacao.

11. PROVIDENCIAS PREVIAS AO CONTRATO

Previamente a celebracdo do contrato, deverad ser designada equipe para fiscalizagdo e gestao do
contrato, com capacita¢do especifica sobre a Lei 12.232/2010 e as particularidades dos servigos de
publicidade.

12. IMPACTOS AMBIENTAIS

A contratagdo ndo gerard impactos ambientais significativos. No entanto, serdo adotadas medidas
para minimizar possiveis impactos, como a priorizagdo de materiais reciclaveis e biodegradaveis
nas produgdes fisicas, bem como o incentivo a utilizacdo de midias digitais quando apropriado.
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13. MATRIZ DE RISCOS

Riscos da Fase de Planejamento:

1.

2.

3.

4.

Risco: Subdimensionamento do valor da contratacio

Probabilidade: Média
Impacto: Alto
Mitigacdo: Realizar pesquisa de precos abrangente e analise do historico

Risco: Especificacio inadequada dos servi¢os

Probabilidade: Média
Impacto: Alto
Mitigagao: Consulta as areas técnicas e benchmark com outros 6rgaos

Risco: Estimativa incorreta de quantitativos

Probabilidade: Média
Impacto: Alto
Mitigagdo: Analise detalhada do historico e previsao de demandas futuras

Risco: Definicdo inadequada dos critérios de julgamento

Probabilidade: Média
Impacto: Alto

Mitigagao: Alinhamento com a Lei 12.232/2010 e jurisprudéncia

Riscos da Fase Externa (Sessido Publica):

1.

2.

Risco: Impugnacaoes ao edital

Probabilidade: Alta

Impacto: Médio

Mitigacdo: Elaboragao criteriosa do edital e jurisprudéncia atualizada

Risco: Recursos contra o julgamento técnico

Probabilidade: Alta
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3.

4.

Impacto: Alto
Mitigacao: Critérios objetivos de avaliacdo e fundamentagdo detalhada

Risco: Fracasso da licitacdo

Probabilidade: Média
Impacto: Alto
Mitigacdo: Pesquisa de mercado prévia e requisitos adequados

Risco: Questionamentos sobre a composi¢cao da subcomissdo técnica

Probabilidade: Alta
Impacto: Alto

Mitigagao: Transparéncia na sele¢do e cumprimento rigoroso da lei

Riscos da Fase de Execucido Contratual:

1.

2.

3.

4.

Risco: Atrasos na entrega das campanhas

Probabilidade: Média
Impacto: Alto
Mitigagao: Cronogramas claros e penalidades contratuais

Risco: Baixa qualidade das entregas

Probabilidade: Média

Impacto: Alto

Mitigagdo: Aprovacao prévia e indicadores de qualidade
Risco: Descumprimento dos percentuais de midia
Probabilidade: Média

Impacto: Alto

Mitigagao: Monitoramento constante e relatorios periddicos

Risco: Problemas com direitos autorais

Probabilidade: Média

Impacto: Alto
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Mitigagdo: Clausulas contratuais especificas e documentagdo adequada

14. VIABILIDADE DA CONTRATACAO

Ap0s analise detalhada dos aspectos técnicos, econdmicos e operacionais apresentados neste estudo,
a equipe de planejamento declara que a contratagdo ¢ viavel e necessaria para atender as demandas
de comunicagdo institucional do Municipio de Princesa Isabel.

A solucdo proposta mostra-se adequada as necessidades identificadas, apresentando a melhor
relacdo custo-beneficio entre as alternativas analisadas. A modalidade de contratacao escolhida esta
em conformidade com a legislacdo especifica e as melhores praticas do mercado publicitario.

Os requisitos estabelecidos sdo suficientes e necessarios para garantir a qualidade dos servigos, sem
criar restrigdes desnecessarias a competitividade. Os riscos identificados sdo gerencidveis através
das medidas de mitigagao propostas.

A contratagdo estd alinhada aos objetivos estratégicos do municipio e contribuira significativamente
para a melhoria da comunicacdo institucional, transparéncia e efetividade das acdes
governamentais.

Os resultados pretendidos justificam o investimento, considerando os beneficios diretos e indiretos
para a administracdo municipal e para a populagdo. A estrutura de gestdo e fiscalizagdo proposta ¢
adequada para garantir a boa execugao contratual.

Portanto, recomendamos o prosseguimento do processo de contratacdao, com a elaboragdo do termo
de referéncia e demais documentos necessarios a realizacao da licitacdo.
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