PREFEITURA DE

PRINCESA ISABEL

ESTUDO TECNICO PRELIMINAR - ETP

1. DESCRICAO DA NECESSIDADE DA CONTRATACAO

A Prefeitura Municipal de Princesa Isabel enfrenta atualmente uma significativa lacuna em sua estratégia de
comunicagdo institucional, impactando diretamente a efetividade de suas a¢des e o relacionamento com a
populagdo. Esta deficiéncia se manifesta na dificuldade de disseminar adequadamente informagdes sobre servigos
publicos, programas sociais € iniciativas municipais que beneficiam diretamente os cidadéos.
A auséncia de uma comunicagio profissional e integrada tem resultado em baixo engajamento da populagdo com
as politicas publicas municipais, além de criar barreiras no acesso a servigos essenciais por desconhecimento da
populagdo. Observa-se também que a falta de uma estratégia adequada de comunicag¢fo tem diminuido a
ﬁanspa:réncia das a¢Oes governamentais e limitado o potencial de participagio popular nas decisdes do municipio.
..sta situacdo também impacta negativamente a promog¢fo do turismo local e o desenvolvimento econdémico, uma
vez que 0 municipio possui atrativos historicos, culturais e naturais que poderiam ser melhor divulgados, atraindo
visitantes e investimentos para a regifio. A caréncia de uma comunicagdo estratégica prejudica a visibilidade
destes potenciais.
O cenario atual demonstra a necessidade de profissionalizagdo da comunicagfo institucional, com a
implementagfo de técnicas modernas de publicidade e propaganda que permitam alcangar diferentes publicos
através de multiplos canais ¢ formatos. Esta necessidade se torna ainda mais evidente com a crescente
digitalizagdo da sociedade e a diversificagdo dos meios de comunicag&o.
Uma comunicagio institucional efetiva é fundamental para fortalecer o vinculo entre a administragio municipal
¢ os cidaddos, promovendo maior participagdo social e engajamento com as politicas publicas. Além disso, é
essencial para divulgar adequadamente as agdes, programas e servigos oferecidos pela prefeitura, garantindo que
a populagdo tenha conhecimento e acesso aos beneficios disponiveis.
A falta de profissionalizagio na area também tem resultado em campanhas de utilidade pablica com baixa
efetividade, prejudicando a conscientizagfio da populagfio em temas importantes como saude, educagfo, meio
ﬁnbiente ¢ seguranga. Isto impacta diretamente a qualidade de vida dos cidadfios e a eficiéncia dos servigos
publicos.
A contratagio de uma agéncia de publicidade permitird o desenvolvimento de campanhas mais efetivas, com
mensagens claras ¢ direcionadas, utilizando as melhores préaticas do mercado publicitario e as tecnologias mais
adequadas para cada objetivo de comunicag#o. Isto resultara em maior alcance e impacto das agdes institucionais.
A profissionalizagido da comunicagfo também contribuira para a constru¢éo e fortalecimento da identidade visual
do municipio, criando uma imagem institucional mais forte e coerente, que reflita os valores e objetivos da
administragfo municipal. Esta identidade fortalecida facilitard o reconhecimento e a credibilidade das agdes
governamentais junto a populagéo.

2. DEMONSTRACAO DA PREVISAO DA CONTRATACAO NO PLANO DE CONTRATACOES
ANUAL

A presente contratagio estd alinhada & politica piblica de transparéncia e eficiéncia na comunicagio
governamental, estando devidamente prevista no Plano de ContratagSes Anual do Municipio de Princesa Isabel
para o exercicio vigente, em conformidade com as diretrizes de governanga ¢ planejamento institucional.
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3. REQUISITOS NECESSARIOS A CONTRATACAO

A contratago deverd atender aos seguintes requisitos essenciais para garantir a qualidade e efetividade dos

Servicos:

A empresa contratada devera possuir certificado de qualificagfio técnica de funcionamento emitido pelo Conselho

Executivo das Normas-Padrdo (CENP) ou por entidade equivalente legalmente reconhecida, conforme determina

a Lei 12.232/2010.

A contratada devera respeitar integralmente a Lei n° 9.610/1998 (Lei de Direitos Autorais) em todas as produgdes

realizadas, garantindo a cessfo definitiva dos direitos patrimoniais de uso 4 contratante.

O contrato terd duragéo de 12 meses, podendo ser prorrogado nos termos da 1Lei 14.133/2021, considerando a

natureza continuada dos servigos de publicidade institucional.

Como requisitos de sustentabilidade, a contratada deverd priorizar a utilizagfio de materiais reciclaveis e
ﬁodegradéveis em suas produgdes fisicas, bem como adotar praticas de redugdo do consumo de energia € recursos

naturais em suas atividades.

4. LEVANTAMENTO DE MERCADO

No processo de andlise das solugdes disponiveis no mercado para atender a4 necessidade de comunicagdo
institucional do municipio, foram identificadas as seguintes alternativas:
1. Estruturagéo de uma equipe propria de comunicagéo e publicidade dentro do quadro de servidores municipais.
2. Contratagfo de profissionais autdnomos para servigos especificos de comunicacio.
3. Contratagdo de empresa especializada em marketing digital.
4. Contratagio de empresa para prestar servigos de propaganda e publicidade institucional, conforme a Lei
12.232/2010, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integralmente.
5. Realizag#o de parcerias com veiculos de comunicagfo locais.
Apos andlise detalhada, a alternativa mais adequada ¢ a contratagio de empresa para prestar servigos de
propaganda e publicidade institucional, conforme a Lei 12.232/2010, pelos seguintes motivos:
f™ * Proporciona uma solu¢do completa e integrada de comunicagéo
e Garante profissionais especializados em todas as etapas do processo
e Oferece maior eficiéncia na utilizag@io dos recursos publicos
e Assegura qualidade técnica superior nas produgdes
e Permite maior alcance ¢ efetividade das campanhas

As demais alternativas apresentaram limitagdes significativas:
* A equipe prépria demandaria alto custo com pessoal e infraestrutura

Profissionais autbnomos ndo garantiriam integragio entre as agdes
e Empresas de marketing digital ndo atenderiam todas as necessidades de midia tradicional
e Parcerias isoladas néo proporcionariam estratégia unificada

A modalidade de licitagdo devera ser Concorréncia do tipo técnica e prego, conforme determina a Lei
12.232/2010, que é especifica para contratagio de servigos de publicidade, permitindo avaliar tanto a capacidade
técnica quanto a proposta financeira das agéncias participantes.
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5. DESCRICAO DA SOLUCAO COMO UM TODO

A solugfo selecionada - contratagio de agéncia de publicidade - apresenta-se como a mais vantajosa por oferecer

um conjunto completo de servigos especializados em comunicagdo institucional. Esta opgdo permite o

desenvolvimento integrado de campanhas publicitarias, desde o planejamento estratégico até a execugdio e

mensuragéo de resultados.

Do ponto de vista técnico, a solugéo contempla profissionais especializados em diferentes 4reas da comunicagéo,

garantindo qualidade em todas as etapas do processo publicitdrio. A agéncia contratada podera desenvolver

campanhas multiplataforma, adequando as mensagens aos diferentes meios e publicos.

Economicamente, a contratagio de uma agéncia mostra-se vantajosa por eliminar a necessidade de multiplas

contratag3es isoladas e investimentos em infraestrutura prépria. O modelo de remuneragio baseado em percentual

sobre os servigos realizados permite maior controle e otimizagdo dos recursos.

A solug#o permite flexibilidade para atender diferentes demandas de comunicagdo, desde campanhas de utilidade
Hﬁblica até a promogéo de eventos e servigos municipais. Além disso, a expertise da agéncia contribuir4 para a

melhor aplicagéo da verba publicitaria, maximizando o alcance e a efetividade das acdes.

A contratagdo também viabiliza o acesso a recursos técnicos € tecnoldgicos atualizados, sem necessidade de

investimento direto pela administragdo municipal. Isto inclui sofiwares especializados, equipamentos de

produgdo e ferramentas de analise de resultados.

6. ESTIMATIVA DAS QUANTIDADES

A estimativa de quantidades para esta contratagdo baseia-se no histérico de agdes de comunicagio realizadas pelo
municipio nos ltimos 24 meses, considerando campanhas sazonais, eventos tradicionais e demandas regulares
de divulgagéo institucional.
Foram considerados também os novos projetos € programas previstos para o proximo periodo, gue demandaréo
agdes especificas de comunicagdo. Este levantamento incluiu as secretarias municipais e demais 6rgdos que
necessitam de servigos de publicidade.
A andlise historica permitiu identificar picos de demanda em determinados periodos do ano, como durante
stividades municipais, campanhas de satide e periodo de matriculas escolares, possibilitando um planejamento
" iais preciso dos recursos necessarios.
O dimensionamento também considerou a necessidade de ampliagéio da presenca digital do municipio e o
fortalecimento da comunicagdo institucional em diferentes canais, visando maior alcance e efetividade das agdes.

7. ESTIMATIVA DO PRECO DA CONTRATACAO

O montante definido para a contratagio corresponde a R$ 500.000,00 (quinhentos mil reais), levando em
considerago os pagamentos efetuados em periodos anteriores, com acréscimo de uma margem de seguranga
destinada a eventuais novos projetos que poderfio emergir durante o periodo contratual.

A pesquisa de pregos sera realizada apds a aprovagéio deste estudo técnico preliminar, concomitantemente com a
elaboragédo do Termo de Referéncia, em conformidade com o Art. 23, §1° da Lei 14.133/21 e Decreto Municipal
n® 730/2024, assegurando a adequada precificagéio dos servigos e a economicidade da contratagéo.

8. JUSTIFICATIVA PARA PARCELAMENTO DA SOLUCAO

Rua Francisco Sales Maia, 23, Centro, CEP. 58755-000, Princesa Isabel-PB - CNPJ: 03.383.968/0001-08
Email: pm.isabel@hotmait.com - ouvidoriapmpipb@gmail.com

Fannaae - httns:iwww farehnnk rom/nrefeitiiradenrincasaisahel/ - Ingtagram: @nrefeituradanrincess




PREFEITURA DE

A presente contratagfio sera estruturada em um tnico lote contendo 04 itens, considerando a natureza integrada
dos servigos de publicidade e a necessidade de manter a uniformidade e coeréncia nas a¢des de comunicagio
institucional.

A decisdo pelo ndo parcelamento justifica-se pela interdependéncia técnica entre os diferentes servigos

publicitdrios, onde o plangjamento, criagdo, produgfo e veiculagfo precisam ser gerenciados de forma integrada

para garantir a efetividade das campanhas e a otimizagfo dos recursos.

A fragmentag#o dos servigos em diferentes contratos poderia comprometer a unidade conceitual e estratégica das

campanhas, além de dificultar a gestdo € o controle da qualidade. A coordenac¢do entre diferentes fornecedores

também poderia gerar custos adicionais e atrasos na execugio.

A concentragdo dos servigos em um Unico lote permitira economia de escala, tanto nos custos de produgio quanto

na negociagio de midia, resultando em maior vantajosidade para a administragdo municipal.

O formato proposto estd em conformidade com as praticas de mercado e com a Lei 12.232/2010, que estabelece
s normas especificas para contratagéo de servigos de publicidade, prevendo a execugfo integrada das diferentes

éapas do processo publicitario.

9. RESULTADOS PRETENDIDOS

Com a contratagfio dos servigos de publicidade institucional, espera-se alcangar uma significativa melhoria na

comunicagdo entre a Prefeitura Municipal de Princesa Isabel e seus diversos publicos de interesse, resultando em

maior transparéncia e efetividade das ag6es governamentais.

A profissionalizagdo da comunicagdio institucional devera proporcionar maior alcance e compreensio das

informagdes sobre servigos publicos, programas sociais ¢ iniciativas municipais, facilitando o acesso da

populagio aos beneficios oferecidos pela administragdo.

Espera-se um aumento mensuravel no engajamento da populagéo com as politicas publicas municipais, refletido

em maior participagio em programas e eventos, melhor utilizagfio dos servigos publicos e maior interagfo através

dos canais de comunicagio oficiais.

A contratagdo deveré resultar em economia de recursos através da otimiza¢3o dos investimentos em midia e da
roduciio de materiais mais efetivos, com mensagens melhor direcionadas e maior aproveitamento dos diferentes

(Sanais de comunicagéo.

Prevé-se o fortalecimento da imagem institucional do municipio, com a construgio de uma identidade visual mais

consistente ¢ profissional, que contribuird para aumentar a credibilidade das a¢des governamentais junto a

populagdo.

Antecipa-se uma melhoria na divulgagfio dos potenciais turisticos e econdmicos do municipio, contribuindo para

o desenvolvimento local através da atragdo de visitantes e investimentos.

As campanhas de utilidade puiblica deverdo alcangar maior efetividade, resultando em mudangas positivas de

comportamento em areas como saide, educagéio, meio ambiente ¢ seguranga.

Espera-se ainda uma melhoria na comunicagfo interna, com a produgdo de materiais que auxiliem na

disseminagio de informagdes entre os servidores municipais e diferentes setores da administragéo.

10. CONTRATACOES CORRELATAS OU INTERDEPENDENTES

Nio serdio necessarias contratagdes correlatas ou interdependentes para o atendimento da presente contratagio,
considerando que os servigos de publicidade institucional formam um conjunto integrado e autossuficiente para
alcangar os objetivos pretendidos pela administragéo municipal.
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No entanto, conforme estabelece a Lei 12.232/2010, sera imprescindivel a publicacfio prévia de um edital de
chamamento ptiblico para selecionar a subcomissio técnica que ira analisar e Julgar as propostas técnicas
apresentadas na concorréncia. Esta subcomissio devera ser composta por profissionais formados em
comunicagfo, publicidade ou marketing, ou que atuem em uma dessas areas, sendo que 1/3 deles nfo podera
manter nenhum vinculo funcional ou contratual com o Municipio de Princesa Isabel.

A formagio desta subcomissdo técnica, embora nfo configure uma contratagdo correlata, é um procedimento
essencial e legalmente exigido que deve ser realizado antes da publicagfio do edital da concorréncia. O processo
de escolha dos membros deve ser conduzido com total transparéncia, permitindo a impugnagio dos nomes pelos
interessados, conforme determina a legislacio.

11. PROVIDENCIAS PREVIAS AO CONTRATO

Previamente a celebragio do contrato, deverd ser designada equipe para fiscalizagdo e gestdo do contrato, com
ﬁpacitac;ﬁo especifica sobre a Lei 12.232/2010 e as particularidades dos servigos de publicidade.

12. IMPACTOS AMBIENTAIS

A contrata¢do ndo gerard impactos ambientais significativos. No entanto, serdo adotadas medidas para minimizar
possiveis impactos, como a priorizagdo de materiais reciclaveis e biodegradaveis nas produgdes fisicas, bem
como o incentivo 4 utilizagiio de midias digitais quando apropriado.

13. MATRIZ DE RISCOS

Riscos da Fase de Planejamento:

L. Risco: Subdimensionamento do valor da contratagio

Probabilidade: Média

Impacto: Alto

Mitigagdo: Realizar pesquisa de pregos abrangente e analise do historico
& 2. Risco: Especificagdo inadequada dos servicos

Probabilidade: Média

Impacto: Alto

Mitigagfio: Consulta as 4reas técnicas e benchmark com outros 6rgios
3. Risco: Estimativa incorreta de quantitativos

Probabilidade: Média

Impacto: Alto

Mitigacdo: Analise detalhada do histérico e previsfio de demandas futuras
4. Risco: Definicio inadequada dos critérios de julgamento

Probabilidade: Média
Impacto: Alto
Mitigagéio: Alinhamento com a Lei 12.232/2010 ¢ jurisprudéncia

Riscos da Fase Externa (Sessfio Publica):

1. Risco: Impugnacaies ao edital
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Probabilidade: Alta

Impacto: Médio

Mitigagéio: Elaboragéo criteriosa do edital e jurisprudéncia atualizada
2. Risco: Recursos contra o julgamento técnico

Probabilidade: Alta

Impacto: Alto

Mitigagdo: Critérios objetivos de avaliagio e fundamentacdo detalhada
3. Risco: Fracasso da licitacdo

Probabilidade: Média
Impacto: Alto
Mitigagio: Pesquisa de mercado prévia e requisitos adequados
4. Risco: Questionamentos sobre a composicio da subcomissio técnica

Probabilidade: Alta
Impacto: Alto
Mitigaggo: Transparéncia na selegfio € cumprimento rigoroso da lei

Riscos da Fase de Execuciio Contratual:
1. Risco: Atrasos na entrega das campanhas

Probabilidade: Média

Impacto: Alto

Mitigagdo: Cronogramas claros e penalidades contratuais
2. Risco: Baixa qualidade das entregas

Probabilidade: Média

Impacto: Alto

Mitigagéio: Aprovagio prévia ¢ indicadores de qualidade
3. Risco: Descumprimento dos percentuais de midia

Probabilidade: Média

Impacto: Alto

Mitigagdo: Monitoramento constante e relatérios periédicos
4. Risco: Problemas com direitos autorais

Probabilidade: Média
Impacto: Alto
Mitigacdo: Clausulas contratuais especificas e documentagio adequada

14. VIABILIDADE DA CONTRATACAO

Apbs analise detalhada dos aspectos técnicos, econdmicos € operacionais apresentados neste estudo, a equipe de
planejamento declara que a contratagio € vidvel e necessiria para atender as demandas de comunicagio
institucional do Municipio de Princesa Isabel.

Rua Francisco Sales Maia, 23, Centro, CEP. 58755-000, Princesa Isabel-PB - CNPJ: 08.858.968/0001-08
Email: prm.isabel@hoimail.com - ouvideriapmpipb@gmail.com

Fannaae - httna:ffaww facebonk rom/nrefeitiradenrinnesaisabal/ - Instaoram: @orefaituradenrincesa




PREFEITURA DE

A solugdo proposta mostra-se adequada as necessidades identificadas, apresentando a melhor relagdo custo-
beneficio entre as alternativas analisadas. A modalidade de contratacéo escolhida estd em conformidade com a
legislagdo especifica e as melhores praticas do mercado publicitério.

Os requisitos estabelecidos sdo suficientes e necessdrios para garantir a qualidade dos servigos, sem criar
restrigdes desnecessérias a competitividade. Os riscos identificados sdo gerencidveis através das medidas de
mitiga¢do propostas.

A contratagdo estd alinhada aos objetivos estratégicos do municipio e contribuira significativamente para a
melhoria da comunicagdo institucional, transparéncia e efetividade das agdes governamentais.

Os resultados pretendidos justificam o investimento, considerando os beneficios diretos e indiretos para a
administragdo municipal e para a populagdo. A estrutura de gestdo e fiscalizagdo proposta ¢ adequada para
garantir a boa execu¢do contratual.

Portanto, recomendamos o prosseguimento do processo de contratagdo, com a elaboragio do termo de referéncia
%emais documentos necessdrios a realizagéo da licitagdo.

Princesa Isabel - PB, 12 de Fevereiro de 2025.

|
MARIA CLENILDACBA SEEVA’FLORENTINO DINIZ

Secretaria de Administragi e Financas
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